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กระทรวงพาณิชย์ด าเนินภารกิจภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี มีเป้าหมายเพื่อเพิ่มศักยภาพทางเศรษฐกิจของ
ประเทศ โดยขับเคลื่อนเศรษฐกิจการค้าให้เจริญเติบโต และสร้างความสามารถในการแข่งขันให้เกิดผลส าเร็จเป็น
รูปธรรม ครอบคลุมทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง ทั้งเกษตรกร ผู้ประกอบการ และผู้บริโภค โดยเฉพาะการพัฒนาเศรษฐกิจ
ฐานรากในระดับท้องถิ่นและชุมชนให้สามารถพึ่งตนเองได้ เพื่อเป็นภูมิคุ้มกันและเติบโตได้อย่างมั่นคง ควบคู่กับการ
พัฒนาเศรษฐกิจระหว่างประเทศ ทั้งการส่งออก และการค้าชายแดน ตลอดจนพัฒนาการให้บริการด้วยระบบดิจิทัล
เพื่ออ านวยความสะดวกให้แก่ประชาชนและผู้ประกอบการ โดยมีผลงานเด่นแยกตามประเด็นยุทธศาสตร์ชาต ิดังนี ้

 ยุทธศาสตร์ที่ 1 ด้านความมั่นคง  
 ปัญหาในอดีต : ความไม่สงบในจังหวัดชายแดนภาคใต้ ส่งผลต่อการด ารงชีวิตอย่างปกติสุขของประชาชน 
 ผลส าเร็จในปัจจุบัน : พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการในพื้นที่จังหวัดชายแดนภาคใต้ให้มีความรู้ ความสามารถ อาทิ 

ทักษะการท าตลาดในประเทศ และส่งเสริมให้เกิดโอกาสทางการค้าโดยจัดหาพื้นที่แสดงและจ าหน่ายสินค้า ทั้งนี้ 
ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2558-2561 มีผู้ประกอบการเข้าร่วมงานกว่า 5,200 ราย ช่วยพัฒนาคุณภาพชีวิต และสามารถ
สร้างรายได้ให้กับกลุ่มเป้าหมายรวม 170 ล้านบาท  

 ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน  
 ปัญหาในอดีต : สินค้าเกษตรมูลค่าตกต่ า ไม่มีตลาดรองรับ เศรษฐกิจฐานรากไม่แข็งแรง โครงสร้างเศรษฐกิจไม่

สมดุล SMEs เกษตรกร และวิสาหกิจชุมชนขาดความสามารถในการแข่งขัน ผู้ประกอบการไทยขาดความรู้เรื่อง 
e-Commerce และปัญหาการส่งออกชะลอตัว 

 ผลส าเร็จในปัจจุบัน : 
   1. ราคาสินค้าเกษตรปรับตัวสูงขึ้น สามารถช่วยเหลือพี่น้องเกษตรกรให้อยู่ดีกินดี ผ่านการบริหารจัดการ
สินค้าเกษตรส าคัญ โดยดูแลเสถียรภาพราคา สร้างมูลค่าเพิ่ม และแสวงหาตลาดทั้งในและต่างประเทศอย่างต่อเนื่อง อาทิ 

- ข้าว : สามารถระบายข้าวในสต็อกของรัฐตามมติของคณะกรรมการนโยบายและบริหารจัดการข้าว (นบข.) 
ได้หมดจ านวน 16.91 ล้านตัน มูลค่ากว่า 146,000 ล้านบาท ชดเชยดอกเบี้ยให้ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต็อก 
สามารถดึงอุปทานส่วนเกินเฉลี่ย 3 ปีย้อนหลัง (ปี 2558/59-2560/61) ปริมาณ 3.9 ล้านตัน มูลค่า 42,600 ล้านบาท 
และจัดตลาดนัดข้าวเปลือก (ปี 2558–2561) รวม 420 ครั้ง มีปริมาณการซื้อขายรวม 275,000 ตัน มูลค่ากว่า 
2,500 ล้านบาท เกษตรกรสามารถขายข้าวได้ในราคาที่สูงกว่าตลาด ตันละ 100–2,000 บาท รวมทั้งสร้างโอกาสและ
ขยายช่องทางตลาดต่างประเทศ  อาทิ จัดงานจับคู่ธุรกิจสินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์จากข้าว เข้าร่วมงานแสดงสินค้าอาหาร
นานาชาติ  จัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ข้าว กข 43 และข้าวสีในตลาดต่างประเทศ ฯลฯ 

- ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ : ราคามีแนวโน้มปรับตัวสูงขึ้นเป็น 9.75 บาท/กก. เมื่อเทียบกับปี 2558 ที่มีราคา 
8.81 บาท/กก. โดยด าเนินมาตรการเพื่อช่วยเหลือเกษตรกร เช่น บริหารจัดการน าเข้าวัตถุดิบอื่นเพื่อทดแทนข้าวโพด
เลี้ยงสัตว์ และก ากับดูแลข้าวโพดเลี้ยงสัตว์จากประเทศเพื่อนบ้าน เป็นต้น 
 

สินคา้เกษตร (ข้อมูล ณ ธ.ค.61) 2558 2559 2560 2561 
ข้าวเปลือกหอมมะลิ (บาท/ตัน) 13,120 11,046 11,266 16,313 

ข้าวเปลอืกเจา้ 5 % (บาท/ตัน) 7,916 8,228 7,711 7,828 
ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ (บาท/กก.) 8.81 8.54 7.16 9.75 

            

- ผลไม้ : ลงนามบันทึกความร่วมมือ (MOU) การรับซื้อผลไม้ฤดูการผลิตปี 2561 กับห้างโมเดิร์นเทรด ผู้ส่งออก 
และตลาดกลางสินค้าเกษตร (ตลาดไท) มีเป้าหมายรับซื้อ 333,000 ตัน คิดเป็นมูลค่ากว่า 20,000 ล้านบาท 
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จัดกิจกรรมจับคู่ธุรกิจระหว่างสหกรณ์ วิสาหกิจชุมชน ผู้ประกอบการไทย กับผู้น าเข้าต่างชาติ ได้แก่ อินเดีย และลาว     
มียอดการสั่งซื้อรวมกว่า 10,000 ตัน/ป ีและภายใน 5 ปี คาดว่าจะมีการสั่งซื้อกว่า 36,000 ตัน/ปี  

- สร้างมูลค่าเพิ่มสินค้าเกษตร และส่งเสริมเกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น ผ่านโครงการต่างๆ เช่น ส่งเสริมตลาด
สินค้าอินทรีย์ โดยจัดงานแสดงสินค้าระดับนานาชาติ BIOFACH Southeast Asia 2018 และ NATURAL EXPO 
Southeast Asia 2018 มีผู้เข้าร่วมงานกว่า 46,000 คน มูลค่าการจ าหน่ายและยอดเจรจาสั่งซื้อทันทีมากกว่า 
36.5 ล้านบาท และขับเคลื่อนเศรษฐกิจด้วยทรัพย์สินทางปัญญาและนวัตกรรม ส่งผลให้มีการจดทะเบียนสินค้าสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) เพิ่มขึ้น 54 รายการ ใน 40 จังหวัด (ปี 2558-2561) ปัจจุบัน มีการขึ้นทะเบียน GI ของ
ไทยแล้ว 103 รายการ จาก 67 จังหวัด และขึ้นทะเบียน GI ไทยในต่างประเทศได ้5 รายการ รวมทั้งสร้างโอกาสทาง
การตลาดให้แก่วิสาหกิจชุมชนและผู้ประกอบการท้องถิ่น โดยร่วมมือกับภาคเอกชนจัดให้มีมุมจ าหน่ายสินค้า GI ถาวร 
ภายในท็อปส์ ซุปเปอร์มาร์เก็ต และเซ็นทรัลฟู้ดฮอลล์ รวม 108 สาขาทั่วประเทศ และจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด
สินค้า GI ต่อเนื่องทุกปี สามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชนกว่า 300 ล้านบาท และปัจจุบันสินค้า GI ทั้งหมดของไทยมี
มูลค่าการตลาดสูงถึงกว่า 3,700 ล้านบาทต่อปี นอกจากนั้น ได้จัดตั้งสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม (APi) 
เพื่อส่งเสริมและผลักดันให้เกิดการปรับปรุง พัฒนาและต่อยอดสินค้าเกษตรนวัตกรรมของไทยให้เป็นสินค้าใหม่ที่มี
มูลค่าสูง โดยในปี 2561 สามารถสร้างมูลค่าการค้าแล้วกว่า 300 ล้านบาท 

- ส่งเสริมตลาดสินค้าเกษตรในรูปแบบใหม่ โดยเจาะตลาดจีนแบบส่งตรงถึงมือผู้บริโภค (B2C) ผ่านเว็บไซต์  
พรีเมี่ยม Tmall.com มีสินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์จากข้าวจ าหน่ายได้ 161 รายการ จาก 12 แบรนด์ สร้างมูลค่ากว่า 
100 ล้านบาท และก าลังคัดเลือกสินค้าอีกกว่า 500 รายการสินค้า โดยน าร่องจ าหน่ายทุเรียนหมอนทองล่วงหน้า        
มีค าสั่งซื้อล่วงหน้าทันทีกว่า 70,000 ค าสั่งซื้อ ปริมาณทั้งสิ้น 350 ตัน รวมมูลค่า 70 ล้านบาท  

2. พัฒนาผู้ประกอบการรายเดิมและรายใหม่ให้สามารถขับเคลื่อนธุรกิจด้วยนวัตกรรมสอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาด และสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้สินค้าและบริการ โดยอบรมให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการในด้านต่างๆ 
อาทิ การบรหิารจัดการธุรกิจ การจัดท าบัญชี การท าธุรกิจออนไลน ์และการเตรียมความพร้อมเพื่อส่งออก ซึ่งมีผู้ประกอบการ
ได้รับการอบรมกว่า 230,000 ราย โดยในปี 2561 สามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจมากกว่า 2,800 ล้านบาท นอกจากนั้น 
ได้พัฒนาผู้ประกอบการให้มีความรู้ ตลอดจนด าเนินการสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการรุ่นใหม่ของไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน 
(กัมพูชา สปป.ลาว เมียนมา เวียดนาม และมาเลเซีย) อย่างต่อเนื่องแล้ว 4 รุ่น สามารถสร้างเครือข่ายได้แล้วกว่า 1,100 คน 
มีผลการเจรจาจับคู่ธุรกิจและเกิดมูลค่าการค้าและการลงทุนระหว่างกันกว่า 4,000 ล้านบาท  

3. เพิ่มช่องทางการค้าออนไลน์เชื่อมโยงผู้ประกอบการไทยไปสู่เศรษฐกิจโลก โดยส่งเสริมระบบการค้าออนไลน์      
(e-Commerce) ผ่านช่องทางเว็บไซต์ Thaitrade.com ปัจจุบัน (ณ 30 ก.ย.61) มีสมาชิกบนเว็บไซตก์ว่า 195,000 ราย 
(ผู้ซื้อ 170,000 ราย และสมาชิกผู้ขาย 25,000 ราย) มีผู้เข้าเยี่ยมชม (ไม่นับซ้ า) กว่า 6.7 ล้านราย มีการจับคู่เจรจา
ธุรกิจ (Business Matching) กว่า 7,000 คู่ มีความต้องการซื้อผ่านระบบ Buying Request รวมมากกว่า 141,000   
ล้านบาท รวมทั้งขยายช่องทางการค้าระหว่างประเทศร่วมกับพันธมิตรด้าน e-Commerce ชั้นน าระดับสากล อาทิ 
Amazon Tmall และ eBay โดยมีผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการกว่า 1,200 ราย 

4. ผลักดันการส่งออก และส่งเสริมการค้าชายแดนและผ่านแดนไทย ผ่านกิจกรรมต่างๆ เช่น สร้างหุ้นส่วนเชงิ
ยุทธศาสตร์ทางเศรษฐกิจ (Strategic Partnership) ควบคู่กับการเจรจาจัดท าความตกลงทางการค้า (FTA) กับประเทศคู่
ค้าส าคัญ และขยายการค้าการลงทุนชายแดนและเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ โดยสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการ และจัด
มหกรรมการค้าชายแดน จัดคณะผู้แทนส ารวจตลาดและเจรจาเปิดตลาด อาทิ อาเซียน จีน บาห์เรน อิหร่าน ฯลฯ  จัดท า
แผนผลักดันการส่งออก อาทิ โครงการเมืองรอง (City Focus) โครงการ “พี่จูงน้อง” และการเจาะตลาดใหม่ หรือตลาด
เฉพาะ (Niche Market) การประชุมความร่วมมือระหว่างประเทศ (CLMVT Forum) ส่งเสริมการลงทุนไทยในต่างประเทศ 
(Outward Investment) รวมทั้งสร้างภาพลักษณ์และความเช่ือมั่นให้สินค้าไทยที่ได้มาตรฐาน ผ่านโครงการสัญลักษณ์ 
“Thai Select” “T Mark” “DEMark” ส่งผลให้มูลค่าการส่งออก และมูลค่าการค้าชายแดนและผ่านแดนไทยเติบโต
อย่างต่อเนื่อง  
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กองยุทธศาสตร์และแผนงาน 
28 ม.ค.62 เวลา 08.50 น. 

 
 

ป ี 2558 2559 2560 2561 
มูลค่าการส่งออก (ล้านเหรียญสหรัฐ) 214,310 

(-5.8%) 
215,388 
(0.5%) 

236,635 
(9.9%) 

252,486 
(6.7%) 

มูลค่าการค้าชายแดนและผา่นแดนรวม (ล้านบาท) 1.18 
(1.9%) 

1.2 
(1.8%) 

1.3 
(8.9%) 

1.27 
(5.8%) 

 ยุทธศาสตร์ที่ 4 ด้านการสร้างโอกาสและความเสมอภาคทางสังคม  
 ปัญหาในอดีต : ผู้บริโภคประสบปญัหาค่าครองชีพสูงและขาดทางเลือกในการเข้าถึงสินค้าดรีาคาถูก (อัตราเงินเฟ้อ 

ปี 56 อยู่ที่ร้อยละ 2.18) 
 ผลส าเร็จในปจัจุบนั : อัตราเงินเฟ้อเฉลี่ยปี 2558-2561 อยูท่ี่ร้อยละ 1.93  ต่ ากว่ากรอบอัตราเงินเฟ้อ

ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาต ิฉบับที่ 12 ที่ก าหนดไว้ร้อยละ 2.5              
 

ป ี 2556 2557 2558 2559 2560 2561 
อัตราเงินเฟ้อ (ร้อยละ) 2.18 1.89 -0.90 0.19 0.66 1.07 

 การด าเนินงาน : ลดภาระคา่ครองชพีและสร้างความเป็นธรรมใหแ้กผู่้บริโภคและผู้ถอืบตัรสวัสดิการแห่งรัฐ
ทั่วประเทศ ผ่านโครงการส าคัญ เช่น  
1. สนับสนุนร้านธงฟ้าประชารัฐ รองรับผู้มีบัตรสวัสดิการแห่งรัฐกว่า 14.5 ล้านคน โดยมีร้านค้าเข้าร่วมกว่า 

78,000 ร้านค้า (ติดตั้งเครื่อง EDC แล้ว 33,000 เครื่อง และสมัครใช้ Application“ถุงเงินประชารัฐ”45,000 ราย 
ข้อมูล ณ 18 ม.ค.62) สามารถสร้างรายได้ผู้เข้าร่วมโครงการร้านธงฟ้าประชารัฐ กว่า 53,700 ล้านบาท รวมทั้งยังเป็น
การเพิ่มช่องทางในการกระจายผลผลิตให้สินค้าชุมชน โอทอป ส่งผลต่อการกระตุ้นการบริโภคภายในประเทศ ท าให้
เศรษฐกิจโดยรวมของประเทศขยายตัวเพิ่มขึ้น 

2. ลดภาระค่าครองชีพประชาชน ผ่านโครงการธงฟ้าราคาประหยัด จ าหน่ายสินค้าที่จ าเป็นต่อการครองชีพ 
รวม 10,678 ครั้ง มีมูลค่าการจ าหน่ายกว่า 6,300 ล้านบาท สามารถลดภาระค่าครองชีพให้แก่ประชาชนกว่า 25 
ล้านคน คิดเป็นมูลค่าประมาณ 2,500 ล้านบาท (ส.ค.57–ธ.ค.61) โครงการร้านอาหารหนูณิชย์ จ าหน่ายอาหารปรุง
ส าเร็จราคาประหยัด ปัจจุบันมีร้านอาหารหนูณิชย์ มากกว่า 15,000 แห่ง นอกจากนั้น มีการติดตามตรวจสอบราคา
และสถานการณ์ของสินค้าอย่างสม่ าเสมอเป็นประจ า เพื่อคุ้มครองประชาชนผู้บริโภค มิให้มีการฉวยโอกาสขึ้นราคา
เอาเปรียบผู้บริโภค 

3. ก าหนดสินค้าควบคุม 52 รายการ ติดตามดูแล 227 รายการ โดยมีการติดตามตรวจสอบราคาและสถานการณ์
ของสินค้าอย่างสม่ าเสมอเป็นประจ าทุกวัน ทุกปักษ์ ทุกเดือน เพื่อคุ้มครองประชาชนผู้บริโภค มิให้มีการฉวยโอกาสขึ้นราคา
เอาเปรียบผู้บริโภค  รวมทั้งเพิ่มรายการสินค้าควบคุม คือ เวชภัณฑ์เก่ียวกับการรักษาโรค และค่าบริการรักษาพยาบาล
และบริการอื่น 

 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ  
 ปัญหาในอดีต : ภาครัฐมีบทบาทเป็นผู้ก ากับดูแลมากกว่าผู้ส่งเสริมอ านวยความสะดวกทางการค้า กฎหมาย

กฎระเบียบและสภาพแวดล้อมที่ไม่เอื้ออ านวยต่อการประกอบธุรกิจ 
 ผลส าเร็จในปัจจุบัน : ไทยได้รับการจัดอันดับความง่ายในการประกอบธุรกิจ (EoDB) ด้านการเริ่มต้นธุรกิจดีขึ้น     

อยู่ในล าดับที่ 36 ในปี 2561 (จากล าดับที่ 75 ในปี 2558) 
 การด าเนินงาน : ปรับเปลี่ยนบทบาทจากผู้ก ากับดูแล (Regulator) เป็นผู้ส่งเสริมและอ านวยความสะดวกทาง

การค้า (Facilitator) ที่เน้นพัฒนาการให้บริการด้วยระบบอิเล็กทรอนิกส์  ส่งผลให้สามารถลดขั้นตอนและ
ระยะเวลาการจดทะเบียนธุรกิจ เช่น การรับงบการเงิน (e-Filing) การจดทะเบียนนิติบุคคล (e-Registration) และ
ศูนย์บริการแบบเบ็ดเสร็จ ณ จุดเดียว (Moc Single Point Service)  
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