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EXECUTIVE EDITOR’S NOTE

ในช่่วง 2-3 ปีีที่่�ผ่่านมาเศรษฐกิิจโลกเผชิญกัับความท้้าทายจากสถานการณ์์ต่่างๆ รวมทั้้�ง 
การเปลี่�ยนแปลงทางเทคโนโลยีีดิิจิิทััล ส่่งผลให้้เกิิดการเปลี่�ยนแปลงทางการค้้าอย่่างมากมาย
มหาศาล โลกการค้า้ไร้พ้รมแดนเปิดิกว้างมากข้ึ้�นและกำำ�ลังจะเป็น็จริิงอย่า่งสมบููรณ์แ์บบในอนาคต
อัันใกล้้ เพิ่่�มช่่องทางให้้ผู้้�ประกอบการทุุกระดัับรวมไปถึึงธุุรกิิจขนาดกลางและขนาดเล็็กมีีโอกาส
ประสบความสำำ�เร็็จด้้วยพลัังเทคโนโลยีีและเงิินทุุนน้้อยลง Think Trade Think DITP ฉบัับนี้้�  
จึึงอยากเชิิญชวนทุุกท่่านมาอััพเดทช่่องทางการค้้าใหม่่ๆที่่�เป็็นโอกาสและน่่าสนใจ

นอกจากนี้้� ผมขอเล่่าถึึงรางวััล Prime Minister’s  Export Award ที่่�กรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่าง
ประเทศได้้ดำำ�เนิินการมาครบรอบ 30 ปีี ซึ่่�งเป็็นรางวััลเกีียรติิยศที่่�มอบให้้กัับผู้้�ประกอบการไทยที่่�
มีีศักัยภาพและประสบความสำำ�เร็จ็ในการดำำ�เนินิธุรุกิจิส่ง่ออกจำำ�นวน 7 สาขา โดยเราจะมีีกิิจกรรม
พิิเศษเพื่่�อเฉลิิมฉลองในวาระครบรอบ 30 ปีีเร็็วๆนี้้�

ครึ่่�งหลัังของปีี 2565 นี้้� ยัังมีีปััจจััยที่่�ท้้าทายการค้้าระหว่่างประเทศของไทยอยู่่�มาก ผมหวัังว่่าพวก
เราจะร่่วมมืือร่่วมใจกัันเพื่่�อผลัักดัันให้้เป็็นปีีส่่งออกที่่�ดีีอีีกปีีหนึ่่�งครัับ

นายภููสิิต รััตนกุุล เสรีีเริิงฤทธิ์์�
อธิิบดีีกรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ

โลกการค้้าไร้้พรมแดน
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ภาพปก เป็็นภาพเวคเตอร์์ เลีียนแบบภาพจิิตรกรรม
โบราณ แนวศิิลปะโมกุุล (mogul art) ซึ่่�งเป็็นศิิลปะ
ที่่�มีีเนื้้�อหาเกี่่�ยวกัับอารยธรรม ตำำ�นานและเทพนิิยาย 
ถููกพััฒนาขึ้้�นในราชสำำ�นัักของจัักรวรรดิิโมกุุล โดย
จัักรพรรดิิโมกุุลในศตวรรษท่ี่� 16 และศิิลปะโมกุุลนี้้�
ได้้มีีอิิทธิิพลไปทั่่�วเอเชีีย ต่่อมาได้้แพร่่ไปสู่่�จัักรวรรดิิ 
ออตโตมััน โดยเรีียกว่่า Ottoman miniature 
จัักรวรรดิิออตโตมัันได้้เจริิญรุ่่�งเรืืองถึึงขีีดสุุด 
ในสมััยสุุลต่่านสุุไลมาน ระหว่่างปีี ค.ศ. 1520 –  
ค.ศ. 1566 ครอบคลุุมพื้้�นที่่�ไปถึึง 3 ทวีีป ได้้แก่่ เอเชีีย 
แอฟริิกา และยุุโรป
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เน่ื่�องในวาระครบรอบ 30 ปีี (พ.ศ. 2535 - 2564) โครงการ 
ส่่งเสริมการค้้า ภายใต้้รางวััลผู้้�ประกอบธุุรกิิจส่่งออกดีีเด่่น 
(Prime Minister’s Export Award) หรืือเป็็นท่ี่�รู้้�จัักกััน 
ในชื่่�อรางวััล PM’s Export Award รางวััลเชิิดชููเกีียรติ ิ
ที่่�มอบให้้ผู้้�ที่่�มีผีลงานดีเีด่่นด้านเทคโนโลยีแีละนวัตักรรมดิิจิิทัลั
ของประเทศไทย สำำ�นักัส่่งเสริมนวัตกรรมและสร้างมููลค่่าเพ่ิ่�ม
เพ่ื่�อการค้้า ได้้ดำำ�เนินิกิจิกรรม “แคมเปญความสำำ�เร็จ็รางวัลั 
PM’s Export Award ครบรอบ 30 ปีี” บอกเล่่าเรื่่�องราว 
ผ่่านผู้้�ประกอบการท่ี่�มีีการสร้างมููลค่่าเพ่ิ่�มและสอดคล้้องตาม
กระแสโลก อาทิิ การดำำ�เนินิธุุรกิจิที่่�ขับัเคลื่่�อนด้วยนวัตักรรม
และการออกแบบ การดำำ�เนิินธุุรกิิจท่ี่�คำำ�นึงึถึงึการพััฒนาอย่่าง
ยั่่�งยืืนตาม SDGs การดำำ�เนิินธุุรกิิจตามแนวคิิด BCG Model 

โดยประชาสััมพัันธ์์ไปยัังกลุ่่�มผู้้�ซื้้�อ ผู้้�นำำ�เข้้าในต่่างประเทศ ผ่่านสื่่�อออนไลน์์ 

สื่่�อสัังคมออนไลน์์ทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ และเครืือข่่ายของสำำ�นัักงาน

ส่่งเสริิมการค้้า เพื่่�อประชาสััมพัันธ์์ผลความสำำ�เร็็จของรางวััลและสร้้างการ

รัับรู้้�เกี่่�ยวกัับรางวััลและผู้้�ประกอบการที่่�ได้้รัับรางวััลทั้้�งในประเทศและต่่าง

ประเทศ สร้้างความเชื่่�อมั่่�นและความน่่าเชื่่�อถืือให้้แก่่ผู้้�ประกอบการไทยท่ี่�ได้้

รับัรางวััล ในกลุ่่�มผู้้�ซื้้�อ ผู้้�นำำ�เข้า้และผู้้�บริโิภคในต่างประเทศ ก่อ่ให้้เกิิดการเพ่ิ่�ม

ขีีดความสามารถทางการแข่่งขัันให้้แก่่ผู้้�ประกอบการไทยในด้้านการสร้้าง

คุุณค่่าขององค์์กรธุุรกิิจให้้เป็็นที่่�ยอมรัับในระดัับสากลและให้้สามารถขยาย

มููลค่่าการค้้าระหว่่างประเทศได้้อย่่างยั่่�งยืืน

ภายใต้้โครงการ

ในด้้านการค้้าและบริิการ 

สร้้างแบรนด์์ 
ประเทศไทย
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•	 นิิทรรศการ Showcase นำำ�เสนอผลงานความสำำ�เร็็จ/ 

Best Practice/Success Stories ของผู้้�ประกอบการที่่�ได้้ 

รัับคััดเลืือกเข้้าร่่วมกิิจกรรมเสวนา (Talk) และผู้้�ประกอบการ 

ที่่�เคยได้้รัับรางวััล PM’s Export Award ที่่�มีีการดำำ�เนิินงาน 

โดดเด่่นในด้้านต่่างๆ จำำ�นวนไม่่น้้อยกว่่า 30 ราย 
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เพื่่�อตอกย้ำำ��การประชาสัมัพันัธ์ส่์่งเสริมิและสร้า้งภาพลักัษณ์ท์ี่่�ดีใีห้้

แก่ผู้่้�ประกอบการ ท่ี่�ได้ร้ับัรางวััล PM’s Export Award ในปีท่ีี่�ผ่า่นๆ 

มา และยกระดับัภาพลักัษณ์ร์างวััลและประเภทของรางวัลัดัังกล่า่ว 

ในวาระครบรอบ 30 ปีี สำำ�นักส่่งเสริมินวัตักรรมและสร้างมููลค่า่เพ่ิ่�ม

เพื่่�อการค้้า ได้้ดำำ�เนิินโครงการส่่งเสริมการค้้า ภายใต้้รางวััล  

ผู้้�ประกอบธุุรกิิจส่่งออกดีีเด่่น (PM’s Export Award) ในปีี 2565 

ในรููปแบบการเฉลิมิฉลองเน่ื่�องในวาระครบ รอบ 30 ปีี ผ่่านการจัดัทำำ� 

สื่่�อประชาสัมัพัันธ์ ทั้้�งภาษาไทยและภาษาอังักฤษ และกิจิกรรมเฉลิมิ

ฉลองเนื่่�องในวาระครบรอบ 30 ปีี โครงการ PM’s Export Award 

ในรููปแบบเสวนา (Talk) ลัักษณะแบบ TED Talk เน้้นประเด็็นสิ่่�งที่่�มุ่่�ง

พัฒันาและสิ่่�งท่ี่�ต้อ้งการให้้รัฐัผลักดัันและสนับสนุน โดยจะต้้องแสดง

ถึึงความก้้าวหน้้าในการดำำ�เนิินธุุรกิิจขององค์์กร (ในมิิติิต่่างๆ ของ 

SDGs ขององค์์การสหประชาชาติิ/BCG Economy Model) ภาย

หลัังจากท่ี่�เคยได้้รัับรางวััลฯ ซึ่่�งกิิจกรรมจะจััดขึ้�นท่ี่�กระทรวง

พาณิิชย์ ในช่วงวัันคล้้ายวัันสถาปนากระทรวงพาณิิชย์ในเดืือน

สิงิหาคม โดยเชิญิผู้้�บริหิารระดัับสููงของกระทรวงฯ และกรมฯ ต่า่งๆ 

เข้้าร่่วมกิิจกรรม ทั้้�งนี้้�จะดำำ�เนิินการจััดทำำ� Live Streaming ผ่่าน

ช่่องทางเฟซบุ๊๊�คกรมฯ เพ่ื่�อให้้ผู้้�สนใจทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ

เข้้าชมพร้้อมทั้้�งจััดนิิทรรศการ Showcase นำำ�เสนอผลสำำ�เร็็จ/

Best Practice/Success Stories ของผู้้�ประกอบการท่ี่�เข้้าร่่วม

กิิจกรรมเสวนา ทั้้�งนี้้� จะมีีการจััดประชุุมหารืือเพ่ื่�อกำำ�หนดหลััก

เกณฑ์์การพิิจารณาคััดเลืือกและตััดสิินผู้้�สมััครต่่อไป

กิิจกรรม 
เฉลิิมฉลองรางวััล  

PM’s Export Award  
เนื่่�องในวาระครบรอบ 30 ปีี 

(พ.ศ. 2535 - 2564) 

•	 กิิจกรรมเสวนา (Talk) ในรููปแบบออนไลน์์และออฟ ไลน์ ์
โดยคััดเลืือกตััวแทนผู้้� ได้้รัับรางวััลในปีีท่ี่�ผ่่านๆ มาข้ึ้�นเสวนา

จำำ�นวนไม่่น้้อยกว่่า 7 ราย รายละ 10 – 15 นาทีี ในลัักษณะ TED 

Talk โดยมีีตััวแทนผู้้�ประกอบการที่่�มีีขนาดธุุรกิิจทั้้�ง ขนาดย่่อม 

(S) ขนาดกลาง (M) และขนาดใหญ่่ (L) ในแต่่ละสาขามา 

ร่่วมกิิจกรรม เน้้นประเด็็นสิ่่�งที่่�มุ่่�งพััฒนาและสิ่่�งที่่�ต้้องการให้้รััฐ

ผลัักดัันและสนัับสนุุน โดยจะต้้องแสดงถึึงความก้้าวหน้้าในการ

ดำำ�เนิินธุุรกิิจขององค์์กร (ในมิิติิต่่างๆ ของ SDGs ขององค์์การ

สหประชาชาติิ /BCG Economy Model) ภายหลัังจากท่ี่�เคย 

ได้้รัับรางวััลฯ โดยดำำ�เนิินการ Live Streaming ผ่่านช่องทาง 

เฟซบุ๊๊�คกรมฯ หรืือช่่องอื่่�นๆ ที่่�เหมาะสม
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TRADE INSIGHTS

1. CANADA
แคนาดาเร่่งผลัักดัันนวััตกรรม  
Cell-Based Meat ทางเลืือกของ
การบริิโภคเนื้้�อสััตว์์
ปััจจุุบัันหลายประเทศที่่�เริ่่�มบุุกเบิิกนวััตกรรม “Cell-
Based Meat” ซึ่่�งหนึ่่�งในนั้้�นก็็คืือแคนาดา เนื้้�อชนิิด
นี้้�คืือ เนื้้�อสััตว์์จริิงที่่�ผลิิตจากการเพาะเนื้้�อเยื่่�อจาก
เซลล์์ในห้้องทดลอง โดยมีีข้้อดีีคืือ ลดการทำำ�ฟาร์์ม 
การฆ่่าสััตว์์ และยัังลดก๊๊าซคอร์์บอนอีีกด้้วย

การพััฒนาเนื้้�อชนิิดนี้้�ถููกพััฒนาเพื่่�อการพาณิิชย์์
ถึึงแม้้ จะนำำ�ไปสู่่�ความยั่่�งยืืนและการเมตตาต่่อสััตว์์
ในอนาคต แต่่หากจะลงทุุนและนำำ�มาขายจริิง ก็็ยััง
มีีข้้อกัังขาต่่อความคิิดผู้้�บริิโภค ซึ่่�งทำำ�ให้้อาจต้้อง
ใช้้เวลา 5-7 ปีี ในการทำำ�ให้้ผู้้�บริิโภคเปิิดใจยอมรัับ 
อีีกทั้้�งยัังต้้องได้้รัับการอนุุญาตจากรััฐบาล ทำำ�ให้้
ปััจจุุบััน มีีหลายภาคส่่วนในแคนาดา อาทิิ ห้้าง และ 
มหาวิิทยาลััย ร่่วมลงทุุนและวิิจััย จนสามารถลด
ต้้นทุุนการผลิิต Cell-Based Meat ให้้ถููกลงได้้
เรื่่�อยๆ ในอนาคตหากผู้้�ประกอบการไทยหัันมาให้้
ความสํําคััญกัับสิินค้้าเนื้้�อสััตว์์ทางเลืือกดัังกล่่าว
มากขึ้้�น ก็็อาจจะเกิิดความร่่วมมืือการลงทุุนวิิจััย
กัับผู้้�ผลิิตสิินค้้า Cell- Based Meat ในแคนาดา
ที่่�เป็็นหน่ึ่�งในกลุ่่�มสิินค้้า BCG ที่่�จะมีีบทบาทที่่�สําคััญ
ได้้ในอนาคต

ข้้อมููลโดย สำำ�นักงานส่่งเสริิมการค้้าในต่่างประเทศ 
ณ นครโทรอนโต / ประเทศแคนนาดา

2. UNITED 
STATES
“VIRAL TIKTOK DECOR”  
เทรนด์์ใหม่่ของการแต่่งบ้้าน 
สไตล์์อเมริิกััน
ปััจจุุบัันผู้้�บริิโภคชาวอเมริิกัันที่่�ต้้องการปรัับปรุุง
ตกแต่่งบ้้านใหม่่ มัักจะมองหาแรงบัันดาลใจเพื่่�อ
นำำ�มาสร้้างสไตล์์การตกแต่่งบ้้านให้้ดููโดดเด่่น โดย
วิิธีีที่่�ง่่ายและสะดวกที่่�สุุดในการสร้้างไอเดีียใหม่่ๆ 
ในปััจจุุบััน คืือการดููคลิิปวิิดีีโอจากดีีไซเนอร์์ หรืือ
วิิดีีโอที่่�มีคนกดไลก์์เป็็นจำำ�นวนมากใน TikTok เพื่่�อ
ค้้นหาสไตล์์การตกแต่่งที่่�ได้้รัับความนิิยมสููงสุุด 
ในปีี 2565 หรืือเหมาะกัับสไตล์์ตนเอง ซ่ึ่�ง TikTok 
ได้้กลายเป็็นขุุมทรััพย์์ของแนวคิิดการตกแต่่ง
บ้้านที่่�สร้้างแรงบัันดาลใจที่่�มีีพลััง เช่่นเดีียวกัับ 
Instagram และ Pinterest ซ่ึ่�งไอเดีียใหม่่ๆ นั้้�นได้้
สร้้างเทรนด์์การตกแต่่งที่่�เรีียกว่่า “Viral TikTok 
Decor” ส่่งผลให้้สิินค้้าที่่�ถูกพููดถึึงในวิิดีีโอได้้รัับ
ความนิิยมอย่่างมากมายและเป็็นที่่�ต้้องการของผู้้�
บริโิภค ซ่ึ่�งสินิค้า้ตกแต่ง่บ้า้นส่ว่นใหญ่ท่ี่่�ผู้้�บริโิภคเห็น็
บน TikTok สามารถหาซื้้�อได้้บนช่่องทางออนไลน์์
ต่่างๆ เช่่น Amazon และ Walmart เป็็นต้้น

ทั้้�งนี้้�ตลาดของตกแต่่งบ้้านในสหรััฐฯ เป็็นตลาดที่่�มี
การแข่่งขัันสููง เนื่่�องจากมีีผู้้�จำำ�หน่่ายที่่�หลากหลาย
รายทั้้�งในประเทศ และต่่างประเทศ ดัังนั้้�นการ
เจาะตลาดโดยอาศััยการเชื่่�อมโยงกัับผู้้�บริิโภคชาว
อเมริิกัันผ่่านสื่่�อ Social Media จึึงมีีความสำำ�คััญ 
และจำำ�เป็็นจะต้้องวางแผนการเข้้าถึึงสิินค้้าโดย
สะดวกให้้กัับผู้้�บริิโภค

ข้้อมููลโดย สำำ�นัักงานส่่งเสริิมการค้้าในต่่างประเทศ 
ณ เมืืองไมอามีี / ประเทศสหรััฐอเมริิกา
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3. ITALY
แนวโน้ม้ตลาดเครื่่�องสำำ�อางที่่�ครองใจ 
ชาวอิตาลีี
ในช่่วงหลายปีีที่่�ผ่่านมาชาวอิิตาลีีให้้ความสำำ�คััญ
กัับการทิ้้�งของเหลืือจากอาหาร น้ำำ�� และอััตราการ
แยกขยะเพิ่่�มสููงขึ้้�น สิ่่�งนี้้�ได้้ส่่งผลต่่อชีีวิิตประจำำ�วััน
ของคนอิิตาลีี รวมถึึงในแง่่ของเครื่่�องสำำ�อางด้้วย

จากการศึึกษากลุ่่�มตััวอย่่างพบว่่า ชาวอิิตาลีีเป็็น
หนึ่่�งในประเทศที่่� ให้้คุุณค่่ากัับความยั่่�งยืืนของ
ผลิิตภััณฑ์์ รวมถึึงการให้้ความสนใจต่่อปริิมาณ
เปอร์์เซ็็นต์์ส่่วนผสมจากธรรมชาติิของผลิิตภััณฑ์์ 
และการเป็็น cruelty free ของแบรนด์์ และจาก
การศึึกษาเดีียวกัันยัังพบอีีกว่่า พวกเขายิินดีีที่่�จะซื้้�อ
สิินค้้า ในราคาที่่�มากขึ้้�น ถ้้าหากว่่าสิินค้้าเป็็นมิิตรต่่อ
สิ่่�งแวดล้้อม โดยเฉพาะหลัังจากสถานการณ์์โควิิด 
Agribeauty ที่่�มีีแนวโน้้มมาแรง Upcycling หรืือ 
circular beauty (ความงามหมุุนเวีียน) ซึ่่�งคือืการนำำ�
ของเหลืือจากผัักผลไม้้มาทำำ�เป็็นเครื่่�องสำำ�อาง 
หากผู้้�ประกอบการไทยต้้องการส่่งออกสิินค้้าไป
อิิตาลีี ก็็ควรจะให้้ความสำำ�คััญ กัับ ส่่วนผสมที่่�
ชััดเจน ความยั่่�งยืืนและการเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม  
ที่่�สำำ�คัญใช้้บรรจุุภััณฑ์์จากวััสดุุที่่�ยั่่�งยืืนด้้วย

ข้้อมููลโดย สำำ�นัักงานส่่งเสริิมการค้้าในต่่างประเทศ 
ณ เมืืองมิิลาน / ประเทศอิิตาลีี
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อััพเดทข้้อมููลความเคลื่่�อนไหวจากสำำ�นัักงานส่่งเสริิมการค้้าในต่่างประเทศ

6. INDIA
อิินเดีียจ่่อลดการนำำ�เข้้า 102 สิินค้้า หาทางกระตุ้้�น
การผลิิตและสร้้างงานในประเทศ
อิินเดีียเตรีียมประกาศลดการนํําเข้้าสิินค้้า โดยเน้้นกลุ่่�มสิินค้้า (Priority 
Products) สิินค้้าที่่�มีีอััตราการนำำ�เข้้าสููง เพื่่�อเตรีียมรัับมืือกัับภาวะ
เศรษฐกิิจโลกที่่�มีีแนวโน้้มชะลอตััว โดยระบุุสิินค้้ามาแล้้ว 102 รายการ 
อาทิิ กลุ่่�มเคมีีภััณฑ์์และปิิโตรเคมีี กลุ่่�มอิิเล็็กทรอนิิกส์์และเทคโนโลยีี
สารสนเทศ กลุ่่�มเหมือืงแร่่ และอุตุสาหกรรมหนักั รวมถึึง สินิค้้าอื่่�นๆอีกี 
โดยวิิธีีนี้้�จะช่่วยสร้้างรายได้้จากเติิบโตภายใน และ ยัังทำำ�ให้้เศรษฐกิิจ
เติบิโตอีกีด้้วย 

อินิเดีียได้เ้ดิินหน้า้นโยบายอิินเดีียพ่ึ่�งตนเอง หรืือ ‘Aatmanirbhar’ (Self-
Reliance) มาตั้้�งแต่่ช่่วงวิิกฤตโควิิดเมื่่�อกลางปีี 2563 โดยเน้้นการลด
นำำ�เข้า้สินิค้า้ที่่�ผลิติเองได้ ้โดยเฉพาะสิินค้า้จากจีนี ในหมวดหมู่่� เคมีีภัณัฑ์์ 
เพราะความต้้องการใช้้สิินค้้าปิิโตรเคมีีจะเติิบโตทุุกปีี และจะเพิ่่�มขึ้้�นเป็็น
เท่่าตััวในทุุกๆ 9 ปีี จึึงควรยกระดัับการผลิิตภายในประเทศ อย่่างไร
ก็็ตามก็็ยัังมีีสิินค้้าอีีกหลายประเภทที่่�ไทย สามารถส่่งออกให้้อิินเดีียได้้ 
แม้้จะประสบปััญหาทางภาษีีบ้้างเล็็กน้้อยก็็ตาม

ข้้อมููลโดย สำำ�นัักงานส่่งเสริิมการค้้าในต่่างประเทศ ณ เมืืองมุุมไบ / 
ประเทศอิินเดีีย
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5. JAPAN
ส่่องตลาดและแนวโน้้มสิินค้้า LGBTQ+ ในญี่่�ปุ่่�น
ญี่่�ปุ่่�นนับัว่า่ประเทศหนึ่่�งที่่�มีกีารยอมรับัความหลากหลายทางเพศ ถึึงแม้ ้
จะไม่่ได้้มีีกฏหมายสมรสรองรัับ อย่่างไรก็็ตามจากผลสำำ�รวจพบว่่า  
กว่่า 73% ของประชากร มีีทััศนคติิในเชิิงบวกหรืือเป็็นกลางต่่อ 
LGBTQ+ เรีียกได้้ว่่าคนกลุ่่�มนี้้�มีีศัักยภาพในการเป็็นเป้้าหมายทางการ
ตลาดได้้

จากผลการสำำ�รวจกลุ่่�ม LGBTQ+ ในญี่่�ปุ่่�น พบว่่ากลุ่่�มนี้้�มีีการใช้้จ่่าย
มากกว่า่กลุ่่�ม straight ในบางสาขา เช่น่ อาหารเพื่่�อสุขุภาพ อาหารเสริมิ  
การตรวจร่่างกาย เภสััชภััณฑ์์ และการบริิการพยาบาล ทั้้�งยัังพบอีีกว่่า  
มีีพฤติิกรรมการตััดสิินใจซื้้�อที่่�รวดเร็็ว และเลืือกตามความชอบ  
หลายแบรนด์์จึึงมีีสิินค้้ามาสำำ�หรัับเป้้าหมายกลุ่่�มนี้้� โดยสิินค้้าจะมีีการ 
นำำ�เสนอที่่� unisex ไม่่แบ่่งแยกเพศ ทำำ�ให้้รู้้�สึึกว่่าใช้้ได้้กัับทุุกคน

หากผู้้�ผลิิตจากประเทศไทยต้้องการเจาะตลาดกลุ่่�มนี้้� ต้้องมีีความเข้้าใจ 
ที่่�ถููกต้้องเกี่่�ยวกัับความชอบ รููปแบบการนำำ�เสนอ และใช้้ soft 
power เช่่น ซีีรีีส์์ Y ผลัักดัันในการขายสิินค้้า จะทำำ�ให้้มีีโอกาสประสบ 
ความสำำ�เร็็จมากขึ้้�น

ข้้อมููลโดย สำำ�นัักงานส่่งเสริิมการค้้าในต่่างประเทศ ณ เมืืองฮิิโรชิิมา / 
ประเทศญี่่�ปุ่่�น

4. GERMANY 
ชาวเยอรมนีีเปิิดใจให้้จิ้้�งหรีีดขาวเป็็น
อาหารใหม่่ (Novel food) ในสหภาพ
ยุุโรป
ผู้้�บริิโภคในเยอรมนีีเปิิดใจให้้กัับแมลงที่่�กินได้้มากขึ้้�น 
ตอบรัับการขึ้้�นทะเบีียนจิ้้�งหรีีดขาวเป็็นอาหารใหม่่ 
(Novel food) ในสหภาพยุุโรป

แมลงเพื่่�อการบริิโภคเป็็นหนึ่่�งในสิินค้้าอาหารใหม่่ที่่�
เป็็นที่่�จับตาในตลาดเยอรมนีี ผลสำำ�รวจพบว่่าการ
บริิโภคอาหารใหม่่ (Novel food) โดยเฉพาะอาหาร
จากแมลง เป็็นที่่�รับรู้้�และยอมรัับของผู้้�บริิโภคและ
ผู้้�ผลิิตสิินค้้าอาหารเพิ่่�มขึ้้�น ผลการสำำ�รวจผู้้�บริิโภค
จำำ�นวนมากแสดงให้้เห็็นว่่า ประมาณร้้อยละ 20 ของ
ประชากรในเยอรมนีีพร้้อมที่่�จะทดลองรัับประทาน
แมลง (เพิ่่�มขึ้้�นเท่่าตััวจากการสำำ�รวจโดย Federal 

Institute for Risk Assessment (BfR) ในปีี 2016 
ที่่�พบว่่ามีีเพีียงร้้อยละ 10) ในภาพรวม ผู้้�ชายเปิิดรัับ
การบริิโภคแมลงมากกว่่าผู้้�หญิิง โดยผู้้�บริิโภคช่่วง
อายุุระหว่่าง 18 – 24 ปีี พร้้อมที่่�จะทดลองบริิโภค
แมลงมากที่่�สุุด อย่่างไรก็็ดีี สััดส่่วนการยอมรัับการ
บริิโภคแมลงจะลดลงตามช่่วงอายุุที่่�เพิ่่�มขึ้้�น

Heinrich-Böll-Stiftung และ Statista สถาบัันที่่�
เชี่่�ยวชาญด้้านข้้อมููลตลาดและผู้้�บริิโภคคาดการณ์์ว่่า  
ตลาดผลิิตภัณัฑ์อ์าหารจากแมลงทั่่�วโลกจะมีีมูลูค่า่ถึึง  
1.182 พัันล้้านดอลลาร์์สหรััฐฯ ในปีี 2566 เพิ่่�มขึ้้�น
เท่่าตััวเมื่่�อเปรีียบเทีียบกัับมููลค่่าตลาดในปีี 2562 ที่่�มี
มููลค่่าอยู่่�ที่่� 503 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐฯ ทั้้�งนี้้� องค์์การ
อาหารและเกษตรแห่่งสหประชาชาติิ (FAO) ประเมิิน
ว่่าทั่่�วโลกมีีแมลงกว่่า 1,900 สายพัันธุ์์�ที่่�นำำ�มาบริิโภค
เป็็นอาหารได้้

ข้้อมููลโดย สำำ�นักงานส่่งเสริิมการค้้าในต่่างประเทศ 
ณ นครแฟรงก์์เฟิิร์์ต / ประเทศเยอรมนีี



หากย้อนกลับไปในอดีตเมื่อสักยี่สิบปีก่อน การค้าขายระหว่างประเทศนั้นมีขั้นตอนที่ผู้ประกอบ
การต้องจัดการมากมาย ช่องทางขนส่งสินค้าค่อนข้างจำ�กัด รวมถึงการชำ�ระเงินระหว่างผู้ซื้อ

ผู้ขายที่ยากเย็นจำ�เป็นต้องเดินเข้าเดินออกธนาคารหลายหนกว่าจะได้เงิน
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โอกาสทางธุรกิจใหม่ในโลกการค้าไร้พรมแดน
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หากย้อนกลับไปในอดีตเมื่อสักยี่สิบปีก่อน การค้าขายระหว่างประเทศนั้นมีขั้นตอนที่ผู้ประกอบ
การต้องจัดการมากมาย ช่องทางขนส่งสินค้าค่อนข้างจำ�กัด รวมถึงการชำ�ระเงินระหว่างผู้ซื้อ

ผู้ขายที่ยากเย็นจำ�เป็นต้องเดินเข้าเดินออกธนาคารหลายหนกว่าจะได้เงิน
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หากย้อนกลัับไปในอดีีต การค้้าขายระหว่างประเทศนั้้�นมีีขั้้�นตอนที่่� 
ผู้้�ประกอบการต้้องจััดการมากมาย ช่่องทางขนส่่งสิินค้้าค่่อนข้้างจำำ�กััด  
รวมถึึงการชำำ�ระเงินิระหว่างผู้้�ซื้้�อผู้้�ขายที่่�ยากเย็็นจำำ�เป็็นต้้องเดิินเข้้าเดิินออก
ธนาคารหลายหนกว่าจะได้้เงิิน ปััจจุุบัันการซื้้�อขายสิินค้้าข้้ามพรมแดนนั้้�น
ง่่ายกว่ายุคุก่่อน เทคโนโลยีีใหม่ๆ ช่่วยลดอุปุสรรคในการค้้าขายลงมาก

การค้า้ในยุคุดิิจิทิัลัที่่�อยู่่�บนโลกไร้พ้รมแดน เปิดิโอกาสให้้กับัผู้้�ประกอบการ 
ทุกุระดับั โดยเฉพาะกลุ่่�มธุรุกิิจขนาดกลางและขนาดย่อ่มได้ม้ีีโอกาสแจ้ง้เกิิด 
ตััวอย่่างเช่่น แบรนด์์เครื่่�องประดัับเงิินทำำ�มืือในจัังหวัดเชีียงใหม่ สามารถ
เปิิดหน้้าร้้านบนแฟลตฟอร์์มอีีคอมเมิิร์์ซ ขายสิินค้้าให้้กัับลููกค้าจากยุุโรป 
ไต้ห้วัน และอเมริกิา ในขณะที่่�เจ้า้ของแบรนด์ผ์ลิติภัณัฑ์์บำำ�รุงุผิวิในขอนแก่น่ 
สามารถขยายตลาด ด้้วยการยิิงโฆษณาผ่่านช่่องทางเฟซบุ๊๊�ก ไปยัังกลุ่่�ม
ลููกค้้าที่่�ประเทศลาว เมื่่�อมีีออร์์เดอร์์ก็็จััดส่งสิินค้้าผ่่านผู้้�ให้้บริิการขนส่่ง 
ที่่�มีีให้้เลืือกหลากหลายเจ้้า 

โรคระบาด ล็็อกดาวน์์ เปลี่่�ยนพฤติิกรรมผู้้�บริิโภค
การค้้าขายผ่่านช่่องทางออนไลน์์ หรืืออีีคอมเมิิร์์ซ เติิบโตอย่่างมากในช่่วง
ทศวรรษที่่�ผ่่านมา ผลจากการขยายตััวของปริิมาณผู้้�ใช้้สมาร์์ทโฟน ส่่งผล
ให้้การซื้้�อขายสิินค้้าผ่่านช่่องทางออนไลน์์เติิบโตตามไปด้้วย นอกจากนี้้�
สถานการณ์์แพร่่ระบาดของโควิิด-19 ที่่�เกิิดข้ึ้�น ยัังเป็็นตััวเร่่งปฏิิกิิริิยาให้้ 
ผู้้�บริิโภคเปลี่่�ยนพฤติกิรรมมาซื้้�อสินิค้า้ผ่า่นช่่องทางออนไลน์ม์ากข้ึ้�นทวีีคูณู 
จากรายงาน eConomy SEA 2020 โดย Google ระบุุว่่าตลาดอีีคอมเมิิร์์ซ 
ในประเทศไทยเติิบโตถึึงร้้อยละ 40 ต่่อปีี เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงก่่อนการ 
แพร่่ระบาด

เทคโนโลยีีอินิเตอร์เ์น็ต็ ช่่วยให้้ต้น้ทุนุการค้า้ลดลง และช่่วยให้้ผู้้�ประกอบการ
เข้้าถึึงกลุ่่�มลููกค้าได้้อย่่างไร้้พรมแดน ปััจจุุบัันมีีแพลตฟอร์์มอีีคอมเมิิร์์ซที่่� 
ผู้้�ประกอบการไทยสามารถใช้้เป็น็ช่่องทางในการขายสิินค้า้ของตนในตลาด
ต่่างประเทศเพิ่่�มมากข้ึ้�น นอกจากนี้้� ภาครััฐก็็ยัังสนัับสนุุนให้้ผู้้�ประกอบ
การสร้้างโอกาสทางการค้้าใหม่ๆ จากช่่องทางนี้้�ด้้วย โดยกรมส่่งเสริิม 
การค้า้ระหว่างประเทศ ได้จ้ัดัทำำ�โครงการ TOPTHAI เป็น็ร้า้นค้า้ออนไลน์บ์น
แพลตฟอร์์มอีีคอมเมิิร์์ซชั้้�นนำำ� เพื่่�อสนัับสนุุนให้้ผู้้�ประกอบการไทยสามารถ
นำำ�สิินค้้าไปขายยัังตลาดต่่างประเทศได้้สะดวกยิ่่�งข้ึ้�น อาทิิ tmall.com  
ในตลาดจีีน bigbasket.com ในตลาดอินิเดีีย amazon.com ในตลาดอเมริกิา  
klangthai.com ในตลาดกัมัพูชูา และ blibli.com ในตลาดอินิโดนีีเซีีย
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ตลาดจีีน  
Chinese Market  
Tmall China & Tmall Global

ตลาดอิินเดีีย 
Indian Market
bigbasket.com

ตลาดอเมริิกา 
US Market
amazon.com

ตลาดกััมพููชา 
Cambodian Market 
klangthai.com

ตลาดอิินโดนีีเซีีย 
Indonesian Market 
blibli.com
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ยุุทธศาสตร์์ระดัับชาติิกัับการค้้าไร้้พรมแดน
“ระเบีียงเศรษฐกิิจพิิเศษ” เป็็นอีีกหนึ่่�งยุุทธศาสตร์์ในการพััฒนาประเทศไทยในระยะยาว  

ที่่�จะส่่งผลเชิิงบวกให้้กัับการค้้าไร้้พรมแดนในอนาคต มีีวััตถุุประสงค์์เพื่่�อพััฒนาประเทศไทย ไปสู่่�การเป็็นประเทศที่่�มีีรายได้้สููง  
อยู่่�ในกลุ่่�มประเทศพััฒนาแล้้ว และยัังเป็็นกลไกสำำ�คััญที่่�ช่่วยลดปััญหาความเหลื่่�อมล้ำำ�� กระจายรายได้้ออกสู่่�ท้้องถิ่่�น  

ด้้วยการพััฒนาเครืือข่่ายเศรษฐกิิจที่่�เชื่่�อมโยงกัับเพื่่�อนบ้้านอาเซีียน  
โดยรััฐบาลได้้กำำ�หนดยุุทธศาสตร์์ในแต่่ละภููมิิภาค ดัังนี้้�

ข้้อมููลอ้้างอิิง
•	   รายงานพิิเศษ Update ข้้อมููลรถไฟลาว-จีีน, สำำ�นัักงานส่่งเสริิมการค้้าในต่่างประเทศ  

ณ นครคุุนหมิิง กรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ
•	 SMEs ไทยสนใจทำำ� Cross border e-Commerce มองทางนี้้� ที่่�กว่่างซีี 

Thaibizchina.com/article/smes-ไทยสนใจทำำ�-cross-border-e-commerce-มองทางนี้้�
•	 รถไฟลาว-จีีน ดัันส่่งออก ทููตพาณิิชย์์คุุนหมิิงลุุยสร้้างเครืือข่่ายโลจิิสติิกส์์ 

www.prachachat.net/economy/news-949840
•	 ส่่งออกอาเซีียน พุ่่�ง 17% หนุุนผู้้�ประกอบการใช้้ FTA เจาะตลาด 

https://www.tnnthailand.com/news/wealth/116340/

ล้้านนา สร้้างสรรค์์
ระเบีียงเศรษฐกิิจพิิเศษภาค
เหนืือ เน้้นสร้้างโอกาสจาก
สิินค้้าทางวััฒนธรรม ต่่อยอด
เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ล้้านนา 
(Creative Lanna) กัับการ
ท่่องเที่่�ยวและการส่่งออก

ภาคกลาง 
ท่่องเที่่�ยว-ไฮเทค
ระเบียีงเศรษฐกิจิพิเิศษ 
ภาคกลาง - ตะวัันตก  
ตอกย้ำำ��พื้้�นที่่�ผลิิตสิินค้้า
อิิเล็็กทรอนิิกส์์สำำ�คััญของโลก 
ผสมผสานอุุตสาหกรรมเกษตร
การท่่องเที่่�ยวและอุุตสาหกรรม
ไฮเทค เช่่นส่่งออกการผลิิต 
ชิ้้�นส่่วนคอมพิิวเตอร์์

อีีสาน  
ประตููสู่่�เพ่ื่�อนบ้้าน
อาเซีียน จีีนและยุุโรป
ระเบีียงเศรษฐกิิจพิิเศษ 
ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ  
ให้้ความสำำ�คััญกัับสิินค้้าเกษตร  
อ้้อย ข้้าว ซึ่่�งเป็็นฐาน
อุุตสาหกรรมชีีวภาพแห่่งใหม่่
ของประเทศ และที่่�สำำ�คััญ 
มีีเส้้นทางรถและราง  
ประตููที่่�นำำ�พาสิินค้้าไทยไปสู่่�
เพื่่�อนบ้้าน จีีนและยุุโรป
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ทะเลใต้้
หลากหลาย เชื่่�อมโยง
ระเบีียงเศรษฐกิิจพิิเศษภาคใต้้  
มีีศัักยภาพเป็็นศููนย์์กลางขนส่่ง 
โลจิิสติิกส์์แถบเอเซีียใต้้ เป็็นโอกาส 
ทางการค้้าของสิินค้้าเกษตร  
เช่่น ยางพารา ปาล์์มน้ำำ��มัน  
และอาหารทะเล และอาหารฮาลาล 
เพื่่�อส่่งออกไปยัังประเทศ 
เพื่่�อนบ้้านที่่�มีีประชากรชาวมุุสลิิม
จำำ�นวนมาก
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เส้้นทางรถไฟใหม่่ อนาคตการค้้าไร้้พรมแดน
นอกจากเทคโนโลยีีอิินเตอร์์เน็็ตที่่�เข้้ามาช่่วยให้้การค้้าขายในโลก 
ไร้้พรมแดนง่่ายข้ึ้�นแล้้ว อีีกหนึ่่�งปััจจัยัสำำ�คัญที่่�ขยายโอกาสทางการค้้าให้้มาก
ยิ่่�งข้ึ้�นคืือ โครงสร้้างพื้้�นฐานใหม่ที่่�กำำ�ลังัเกิิดข้ึ้�น เช่่น เส้้นทางรถไฟลาว-จีีน 
ที่่�เพิ่่�งเปิิดใช้้บริิการเมื่่�อปลายปีี 2564 ที่่�ผ่่านมา เส้้นทางนี้้�จะช่่วยให้้ 
ผู้้�ประกอบการไทยขนส่่งสิินค้้าไปตลาดต่่างประเทศได้้สะดวกรวดเร็็ว
ยิ่่�งขึ้้�น

เส้้นทางรถไฟที่่�เกิิดข้ึ้�นใหม่่ช่่วยเพิ่่�มทางเลืือกในการส่่งสิินค้้าให้้กัับ 
ผู้้�ประกอบการไทย (จากเดิิมที่่�มีีทางเลืือกเพีียงทางรถและทางทะเล) ช่่วย
ลดต้้นทุุนสิินค้้า ทำำ�ให้้เพิ่่�มศัักยภาพในการแข่่งขััน นอกจากนี้้�การขนส่่ง
ทางรางยัังช่่วยลดโอกาสจากการปนเป้ื้�อนเชื้้�อโควิิด-19 ซ่ึ่�งต่่างกัับการ
ขนส่่งทางบกที่่�ต้้องมีีการจอด แวะ พััก เปลี่�ยนหลายขั้้�นตอน จึึงเหมาะ
กับัการขนส่ง่สิินค้า้เกษตรที่่�ต้อ้งการความปลอดภัยัสูงู รวมถึึงสินิค้า้ที่่�ต้อ้ง
เก็็บรัักษาอุุณหภููมิิ เช่่น อาหารทะเล ผลไม้้สด ผัักสด และดอกไม้้ ซึ่่�งเป็็น

สิินค้้าที่่�เน่่าเสีียง่่ายและต้้องการความรวดเร็็วในการขนส่่ง

โอกาสที่่�เกิิดข้ึ้�นไม่่เพีียงเพิ่่�มช่่องทางค้้าขายกัับตลาดจีีนเท่่านั้้�น แต่่ด้้วย
โครงสร้้างพื้้�นฐานของจีีนที่่�มีีระบบรางเป็็นเครืือข่่ายใยแมงมุุม ทำำ�ให้้
สิินค้้าไทยสามารถขนส่่งและกระจายสิินค้้าไทยไปยัังตลาดอื่่�นๆ ได้้อีีก  
เช่่น ยุโุรป รัสัเซีีย เป็น็ต้้น ผู้้�เชี่่�ยวชาญคาดการณ์ว์่า่โครงการรถไฟลาว-จีีน 
จะสร้้างมููลค่่าทางเศรษฐกิิจให้้กัับประเทศไทย ทั้้�งในด้้านการท่่องเที่่�ยว 
การลงทุุน โดยเฉพาะการค้้าระหว่่างประเทศในภููมิิภาค เพราะรถไฟช่่วย
ลดต้น้ทุนุและ ลดระยะเวลา โดยภาคธุรุกิจิที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง เช่่น ธุรุกิิจการขนส่ง่ 
การท่่องเที่่�ยว และการค้้าชายแดนจะได้้ประโยชน์์จากเส้้นทางดัังกล่่าว

โอกาสทองสิินค้้าเกษตรไทย 
ส่่งออกไปจีีนด้้วยรางรถไฟ
เม่ื่�อเดืือนมีีนาคม 2565 ที่่�ผ่า่นมา ประเทศไทยได้ท้ำำ�การขนส่่งสินิค้า้เที่่�ยว
ปฐมฤกษ์โดยใช้้เส้้นทางรถไฟลาว-จีีน โดยขนส่่งผลผลิตทางการเกษตร 
อาทิิ ทุุเรีียนและมะพร้้าว จำำ�นวนกว่่า 20 ตััน จากไทยไปจีีน นัับเป็็นมีี
เหตุุการณ์์หมุุดหมายสำำ�คััญของอุุตสาหกรรมอาหารของไทย เพราะจาก
นี้้�ไปการขนส่่งสิินค้้าเกษตรจะทำำ�ได้้สะดวกและรวดเร็็วยิ่่�งข้ึ้�น จากเดิิม
ที่่�ใช้้การขนส่่งทางเรืือ ที่่�มีีความยุ่่�งยากมากว่่า ค่่าใช้้จ่่ายก็็สููง และยัังใช้้
เวลานาน

ค้้าขายอาเซีียนไร้้พรมแดน
เพื่่�อนบ้้านในกลุ่่�มอาเซีียนเป็็นอีีกตลาดการค้้าที่่�ไม่่ควรมองข้้าม แม้้ว่่า
ประเทศในกลุ่่�มอาเซีียนจะได้้รัับผลกระทบจากการระบาดของโควิิด-19  
แต่่มีีแนวโน้้มในการฟ้ื้�นตััวอย่่างรวดเร็็ว จากตััวเลขการส่่งออกของ
ไทยยัังประเทศสมาชิิกอาเซีียน ในช่่วง 4 เดืือนแรกของปีี 2565 พบว่่า  

มีีมููลค่่า 24,000 ล้้านเหรีียญสหรัฐ เพิ่่�มข้ึ้�นร้้อยละ 17 เมื่่�อเทีียบกัับ 
ช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อนหน้้า 

นอกจากนี้้� ผู้้�ประกอบการไทยสามารถใช้้ประโยชน์์จาก FTA หรืือ  
ความตกลงการค้า้เสรีี ซึ่่�งไทยได้ร่้่วมจััดทำำ�ความตกลงการค้า้เสรีีอาเซีียน 
กัับประเทศสมาชิิก อีีก 9 ประเทศ ได้้แก่่ บรููไนฯ อิินโดนีีเซีีย มาเลเซีีย 
ฟิลิิิปปินิส์ ์สิงิคโปร์์ เวีียดนาม กััมพูชูา สปป.ลาว และเมีียนมา ทำำ�การเปิดิ
ตลาดการค้้าสิินค้้าระหว่่างกััน ตั้้�งแต่่ปีี 2536 ทำำ�ให้้การค้้าขายระหว่่าง
ไทยประเทศสมาชิิกอาเซีียนได้้ยกเลิิกการเก็็บภาษีีศุลกากรระหว่างกััน
เกืือบทุุกรายการสิินค้้าแล้้ว FTA จึึงเป็็นกลไกสำำ�คััญที่่�ช่่วยสร้้างความได้้
เปรีียบให้้กัับสิินค้้าไทย ช่่วยลดต้้นทุุนสิินค้้าและวััตถุุดิิบในการผลิิตเมื่่�อ
เทีียบกัับคู่่�แข่่ง

เส้้นทางการขนส่่งสิินค้้า 
ไปยัังยุุโรป
เส้้นทางขนส่่งทางรถไฟจากจีีนไปยุุโรปมีี 3 เส้้นทาง

1. เส้้นทางสายตะวัันตก ออกจากจีีนที่่�ด่่านอาลาซาน  
เขตปกครองตนเองซิินเจีียงอุุยกููร์์ ผ่่านคาซััคสถาน รััสเซีีย เบลารุุส 
โปแลนด์์ เพื่่�อเชื่่�อมต่่อไปยัังแต่่ละประเทศเป้้าหมายในยุุโรป

2. เส้้นทางสายกลาง ออกจากจีีนที่่�ด่่านเอ้้อเหลีียนห้้าเท่่อ  
เขตปกครองตนเองมองโกเลีียในผ่่านมองโกเลีียรััสเซีีย เบลาลุุส 
โปแลนด์์ เพื่่�อเชื่่�อมต่่อไปยัังแต่่ละประเทศเป้้าหมายในยุุโรป

3. เส้้นทางสายตะวัันออก ออกจากจีีนที่่�ด่่านหม่่านโจวหลี่่�  
เขตปกครองตนเองมองโกเลีียใน ผ่่าน รััสเซีีย เบลาลุุส โปแลนด์์ 
(ตั้้�งแต่่ช่่วง lrkutsk ของรััสเซีียเหมืือนเส้้นทางตะวัันตก)
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SUCCESS CASE

DER MOND 
แบรนด์จิวเวลรี่ขวัญใจชาวไทย 

กับก้าวใหม่ในตลาดโลก
Think Trade ฉบับนี้ได้รับเกียรติจาก คุณสิรพัฐ พิพัฒน์วีรวัฒน์ หรือคุณจอห์น ผู้บริหาร 
บริษัท เดอมอนด์ อนัณดารา จำ�กัด เล่าให้ฟังถึงกลยุทธ์ปั้นแบรนด์ส่งออกนานาชาติ

พอพูดถึงการส่งออกแล้ว จำ�เป็นหรือไม่ว่าส่ิงที่จะส่งออกไป 
ต้องเป็นแค่สินค้าเท่านั้น คุณจอห์น-สิรพัฐ พิพัฒน์วีรวัฒน์ 
มองว่าแบรนด์ เดอมอนด์ (DER MOND) ซึ่งเป็นธุรกิจ
ครอบครัวของเขาสามารถทำ�ได้มากกว่านั้น นั่นคือการ 
ปัน้แบรนด์ใหเ้ตะตาเอเยนตใ์นตลาดตา่งชาต ิซึ่งเดอมอนด์เอง
ก็ทำ�สำ�เร็จมาแล้วกับตลาดญี่ปุ่น

เดอมอนดก์ค็ล้ายกับแบรนด์เครื่องประดบัแบรนด์อื่นๆ ในไทย
ตรงที่เป็นธรุกจิครอบครวั โดย คณุจอหน์ที่เป็นทายาทรุน่ที่สอง
ของแบรนด์รบัหนา้ที่เป็นครเีอทีฟ ไดเรก็เตอร ์“หนา้ที่คือดแูล

ความสวยงามของการสร้างสรรค์ การสื่อสารและแบรนดิ้ง 
ทั้งหมด ดูแลภาพลักษณ์ของแบรนด์ให้ออกมาสวย รวมถึง
การปรบัสินคา้ใหเ้ขา้กบัตลาด และดแูลการสื่อสารใหท้กุชอ่ง
ทางตอบโจทย์และสอดคล้องกับภาพลักษณ์ที่ดีของแบรนด์” 

ด้วยความที่เป็นแบรนด์เครื่องประดับแบบไฟน์จิวเวลรี่ชนนำ�
แบรนด์หนึ่งของไทย เดอมอนด์จึงมีฐานลูกค้าที่เหนียวแน่น 
“ลูกค้า 80% ของเราเป็นคนไทย เป็นคนไทยที่ชอบเครื่องเพชร  
และให้ความสำ�คัญกับเรื่องคุณภาพของเพชรมาก การสื่อสาร
ออนไลน์ส่วนใหญ่จึงเน้นไปที่ลูกค้ากลุ่มนี้ เรามีเว็บไซต 

“ในฐานะร้านเพชรร้านหนึ่ง เรามองว่า จุดเด่นของเมืองไทยคือพลอย 
ที่หลายๆ ประเทศต้องเข้ามาซื้อ มาเที่ยวด้วย 

ทำ�งานด้วย แล้วได้สินค้าที่ ราคาดีเมื่อเทียบกับคุณภาพ ผมว่านี่คือเสน่ห์ของเรา”
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“เราคิดว่า เมืองไทยมีศักยภาพในการทำ�โปรดักชั่น 
อยู่มาก ได้งานที่คุณภาพดีในราคาที่ไม่แพงเกินไป 

เราก็เลยคิดว่าแทนที่จะส่งออกแค่สินค้า 
ทำ�ไมเราไม่ ส่งออกแบรนดิ้ง ด้วย” 
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มานานมากแล้ว แต่เมื่อก่อนไม่มีคนเข้ามาดูเลย เราก็เลยเริ่ม 
ทำ�เว็บไซต์จริงจัง ปรับให้ใช้งานง่ายขึ้น นอกจากนี้ก็มีการ 
ทำ�คอนเทนต์ ในโลกออนไลน์มีกลุ่มผู้บริโภคที่แตกต่างกัน  
บางคนมองหาจิวเวลรี่ที่เป็นแฟชั่น ถูกใจ ชอบ สวยก็ซื้อ  
คู่แต่งงานอาจจะต้องหาข้อมูลเยอะหน่อย เขาจะเข้ามาทาง
เว็บไซต์ผ่านการเสิร์ช เราก็ต้องทำ�คอนเทนต์ให้เหมาะสมกับ
ผู้บริโภคกลุ่มต่างๆ ครับ” 
 
ส่วนการส่งออกนั้น คุณจอห์นบอกว่าลูกค้าต่างชาติจะแบ่ง
ออกเปน็สองประเภท “เวลาเราไปออกแฟร ์กจ็ะเจอลกูคา้ที่เป็น
แบบขายส่ง เป็น ODM (Original Design Manufacturing) 
คือชอบแบบ ชอบดีไซน์ ราคาโอเค ตกลงกันได้ เขาก็จะซื้อ
ไปเป็นจำ�นวนมาก ส่วนอีกกลุ่มที่เราพยายามพัฒนามากขึ้น 
คือลูกค้า OBM (Original Brand Manufacturing) คือเรา 
ส่งออกแบรนด์เราไปเลย เอาแบรนด์ของเราไปวางขาย  
แลว้เรากม็ีขอกำ�หนดบางอยา่งที่ชว่ยดแูลภาพลกัษณเ์รา ที่ทำ�
แบบนี้เพราะเราคดิว่าเมืองไทยมศีกัยภาพในการทำ�โปรดกัชัน่ 
อยู่มาก ได้งานที่คุณภาพดีในราคาที่ไม่แพงเกินไป เราก็
เลยคิดว่าแทนที่จะส่งออกแค่สินค้า ทำ�ไมเราไม่ส่งออก 

แบรนดิ้งด้วย ภาพต่างๆ ที่เราทำ�ขึ้นมา ลูกค้าก็เอาไปใช้ได้  
นี่คือกลยุทธ์ที่วางไว้สำ�หรับสองสามปีนี้ครับ”
 
คุณจอห์นบอกว่าเขาได้ไอเดียนี้มาจากการไปออกแฟร์ที่
ประเทศญี่ปนเมื่อหลายปีที่แล้ว “เป็นแฟร์จิวเวลรี่ชื่อ IJT 

SUCCESS CASE
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(International Jewellery Tokyo) ครบั ส่ิงที่เกิดขึ้นคือคนมา
มุงบูธเราเยอะมากแต่ไม่มียอดขายเลย เราก็เลยค่อยๆ ศึกษา 
มีเอเยนต์ติดต่อมาว่าชอบมาก สวยมาก เราก็ถามเขาว่าแล้ว
ทำ�ไมไมซ่ื้อ เขาเลยบอกเราว่าการตลาดที่ญี่ปุน่ไมไ่ด้เป็นแบบ
นั้น เขามี Supply Chain เป็นของตัวเอง ถ้าจะขายของคือ
ต้องมีเอเยนต์ แล้วเอเยนต์จะดูแลเรื่องขายส่งให้ ต่อให้สินค้า 
ดีอยา่งไรแตค่นญี่ปนจะไมซ่ื้อถ้าไมม่เีซอรวิ์ส เขาไมม่ัน่ใจ เราก็ 
ค่อยๆ เรียนรู้ ค่อยๆ เริ่มทำ� จนเอเยนต์ซื้อแบรนด์เราไปขาย  
เดอมอนด์ก็เลยกลายเป็นแบรนด์จิวเวลรี่ไทยแบรนด์แรกๆ 
ที่ได้เข้าไปขายในห้างญี่ปุ่น โดยส่วนหนึ่งจะเป็นบูธแบบ
ไม่ประจำ�ในห้างสรรพสินค้าใหญ่ๆ อย่าง Isetan หรือ 
Takashimaya ทั่วญี่ปน อีกส่วนหนึ่งจะเป็นบูธประจำ�อยู่ที่
หา้ง Kintetsu ในโอซากาครบั” นอกจากที่ญี่ปุน่แลว้ ปจัจบัุนนี้ 
เดอมอนด์ยังมีเคาน์เตอร์อยู่ที่ออสเตรเลียด้วย ส่วนประเทศอื่นๆ  
ก็มีติดต่อเข้ามาบ้าง โดยเฉพาะประเทศกลุ่มตะวันออกกลาง 
แต่ยังอยู่ระหว่างการศึกษาข้อมูลเพิ่มเติม
 
คุณจอห์นกล่าวว่าแม้ตลาดโลกจะเปลี่ยนไปมากหลัง 
ยุคโควิด-19 แต่ประเทศไทยก็ยังมีศักยภาพด้านการเป็น
ศูนย์กลางการค้าอัญมณีและเครื่องประดับ “ในฐานะ
ร้านเพชรร้านหนึ่ง เราก็ยังมองว่าจุดเด่นของเมืองไทย 
คือพลอย ที่หลายๆ ประเทศต้องเข้ามาซื้อ เราอาจจะไม่ใช่
แหล่งผลิต แต่เราเป็นแหล่งค้าขายที่ดี Buyer อยากมา 
เที่ยวด้วย ทำ�งานด้วย แล้วได้สินค้าที่ราคาดีเมื่อเทียบกับ
คุณภาพ ผมว่านี่คือเสน่ห์ของเรา” เขาบอก “แต่สิ่งที่น่า 
เป็นห่วงคือตอนนี้แรงงานช่างลดน้อยลงมากครับ เราหา 
ช่างรุ่นใหม่ๆ ยากขึ้น ช่างส่วนใหญ่ของแบรนด์ก็เป็นช่าง 
ที่อยู่กันมานาน เราพยายามให้เขาพาลูกหลานมาทำ�ต่อ  
ให้ผลตอบแทนดี  จะไดม้ีการสืบสาน แต่กม็ไีมม่ากที่อยากทำ�  
เพราะเทียบกับอาชีพอื่นๆ แล้วก็มีอาชีพที่ได้เงินเร็วกว่า  
แม้ปัจจุบันนี้จะมีเทคโนโลยีมาช่วยได้เยอะ แต่หลายๆ ส่วนก็
ยังต้องใช้ฝีมือคนอยู่ดี ผมว่าความท้าทายของอุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับของไทยอยู่ตรงนี้ครับ”
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พาณิชย์ดัน BCG Model สู่สากลในงานเสวนานานาชาติ

APEC BCG 
Symposium 2022

BCG NOW

นายจุรินทร์ ลักษณวิศิษฏ์ รองนายกรัฐมนตร ี
และรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ 
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วัันที่่� 20 พฤษภาคม 2565 นายจุุริินทร์์ ลัักษณวิิศิิษฏ์์  
รองนายกรััฐมนตรีีและรััฐมนตรีีว่่าการกระทรวง
พาณิิชย์์ เป็็นประธานเปิิดงานเสวนานานาชาติิ APEC 
BCG Symposium 2022 พร้้อมกล่่าววััตถุุประสงค์์ของ
การเสวนาที่่�กระทรวงพาณิิชย์์ประเทศไทยจััดขึ้้�นเพื่่�อ
ส่่งเสริิมความรู้้�ความเข้้าใจเรื่่�อง BCG Model (Bio-
Circular-Green Economy) และต้้องการให้้เวทีีนี้้�เป็็น
เวทีีแลกเปลี่่�ยนแนวปฏิิบััติิและประสบการณ์์ในการใช้้
โมเดลเศรษฐกิิจแบบ BCG และแลกเปลี่่�ยนนโยบายภาค
รััฐและการส่่งเสริิมให้้ MSMEs ปรัับตััวเข้้าสู่่�การใช้้ BCG 
Model ขัับเคลื่่�อนธุุรกิิจเพื่่�อพััฒนาเศรษฐกิิจอย่า่งยั่่�งยืืน
ในกลุ่่�มเขตเศรษฐกิิจเอเปคต่่อไป 

BCG Model ประกอบด้้วย 3 ส่่วนสำำ�คััญ 1. Bio Economy หรืือ
เศรษฐกิิจชีีวภาพ เพื่่�อนำำ�ความหลากหลายทางชีีวภาพของกลุ่่�มเขต
เศรษฐกิิจเอเปคและไทยมาใช้ป้ระโยชน์ใ์นทางเศรษฐกิจิ 2. Circular 
Economy หรืือเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน คืือการใช้้ทรััพยากรที่่�มีีอยู่่� 
ของประเทศให้้เกิิดความคุ้้�มค่่าเกิิดของเสีียที่่�ทำำ�ลายสิ่่�งแวดล้้อมให้้
น้้อยที่่�สุุด หรืือ Reduce นอกจากนั้้�น เพ่ื่�อนำำ�ของเหลืือใช้้หรืือผลิิต 
ผลพลอยได้ม้าใช้ซ้้ำำ��ให้เ้กิิดประโยชน์ส์ูงูสุุดทางเศรษฐกิิจหรืือ Reuse 
และสุุดท้้าย Recycle นำำ�ของใช้้แล้้วกลัับมาผลิตใช้้ใหม่่เพื่่�อเป็็น 
มิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อมให้้มากท่ี่�สุุด และ 3. Green Economy มุ่่�งนำำ�ไป 
สู่่�การพััฒนาเศรษฐกิิจทั้้�งภาคการผลิิตและบริิการที่่�คำำ�นึึงถึึง 
สิ่่�งแวดล้้อมเป็็นหลัักและเพื่่�อให้้ภาคการผลิิตและภาคบริิการเป็็น 
มิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อมให้้มากท่ี่�สุุด

งานเสวนานานาชาติิ APEC BCG Symposium 2022 ซึ่่�งจััดขึ้้�นใน 
วันัที่่� 20 พฤษภาคม 2565 ณ โรงแรมเซ็น็ทารา แกรนด์ ์แอท เซ็น็ทรัลั
เวิิลด์์ กรุงุเทพฯ ได้ด้ำำ�เนินิการเสร็จ็สมบููรณ์ ์และบรรลุวัุัตถุปุระสงค์์ใน
การส่ง่เสริมิภาพลักัษณ์ท์ี่่�ดีีของประเทศไทยในการเป็น็ผู้้�นำำ�ขับัเคลื่่�อน
เศรษฐกิิจที่่�เป็็นมิติรต่อ่สิ่่�งแวดล้อมด้้วยโมเดลเศรษฐกิิจ BCG ส่ง่เสริมิ
ให้้ผู้้�ประกอบการขนาดกลางและเล็็ก (SME) และขนาดย่อ่ม (MSMEs)  
ในกลุ่่�มสมาชิิกเอเปค 21 เขตเศรษฐกิิจ นำำ�โมเดลเศรษฐกิิจ BCG ไป
ปรับใช้้ในการขับัเคล่ื่�อนธุรุกิิจ และเพิ่่�มมูลูค่า่สิินค้า้ส่่งออกอย่า่งยั่่�งยืืน 
มีีผู้้�เข้า้ร่ว่มงานซึ่่�งเป็น็ผู้้�แทนภาครัฐั ภาคเอกชน และภาควิชิาการ จาก 
21 เขตเศรษฐกิิจเอเปค รวมทั้้�งสิ้้�น 531 ราย แบ่่งเป็็น ผู้้�เข้้าร่่วมงาน 
ณ สถานที่่�จััดงาน 338 ราย และผ่่านช่่องทางออนไลน์์ 193 ราย

งานเสวนาฯ ได้้รัับเกีียรติิจากวิทยากรที่่�เป็็นผู้้�บริิหารระดัับสููงของ
ทั้้�งภาครััฐและภาคเอกชน รวม 17 ราย จาก 8 เขตเศรษฐกิิจเอเปค  
(สิิงคโปร์์ จีีน ญี่่�ปุ่่�น เกาหลีีใต้้ เปรู ชิิลีี เวีียดนาม และไทย) โดย
แบ่่งออกเป็็น 2 ช่่วง คืือ ช่่วงเช้้า การบรรยายพิิเศษเกี่่�ยวกัับ BCG 
Economy Model ของประเทศไทย และการอภิิปรายเชิิงนโยบาย
ในหััวข้้อ “ทำำ�อย่่างไรให้้นโยบายการค้้าและนโยบายสิ่่�งแวดล้้อมมีี
ความเกื้้�อหนุุนกัันในยุุค Next Normal และ ช่่วงบ่่าย การเสวนา
ของภาคเอกชน ในหััวข้้อ “การแลกเปลี่�ยนแนวทางปฏิิบััติิที่่�ดีีที่่�สุุด 
และประสบการณ์์ ความสำำ�เร็็จในการดำำ�เนิินธุุรกิิจที่่�ยั่่�งยืืน” ของ 3 
คลััสเตอร์์สิินค้้า คืือ (1) กลุ่่�มอาหารและเกษตร (2) กลุ่่�มแฟชั่่�นและ
ไลฟ์์สไตล์์ และ (3) กลุ่่�มสุุขภาพ ความงาม และอื่่�น ๆ

ในส่่วนของนิิทรรศการ BCG ซึ่่�งจัดัระหว่างวัันที่่� 20 – 22 พ.ค. 2565 
เป็็นการจัดัแสดงข้้อมูลูนโยบายของเขตเศรษฐกิิจเอเปคที่่�สอดคล้้องกับั
โมเดลเศรษฐกิิจ BCG ของไทย พร้้อมตัวัอย่่างสินิค้้าที่่�ประสบความ
สำำ�เร็จ็ในการดำำ�เนินิธุรุกิิจตามโมเดลเศรษฐกิิจ BCG จาก 20 บริษิัทั 
โดยเป็็นบริษิัทัไทย 12 บริษิัทั และต่่างชาติิ 8 บริษิัทั จาก 8 เขตเศรษฐกิิจ 
เอเปค คืือ ฮ่่องกง ญี่่�ปุ่่�น จีีน ออสเตรเลีีย ไต้้หวันั สิงิคโปร์ อินิโดนีีเซีีย 
เวีียดนาม ตลอดจนข้้อมูลูเกี่่�ยวกัับตราสัญัลักัษณ์์ BCG ของไทย เช่่น 
Biodegradable Mark, Circular Mark และ Green Mark เป็็นต้้น 

ข่่าวสาร ความเคลื่่�อนไหวเกี่่�ยวกัับ BCG Economy

สำำ�หรัับผู้้�สนใจสามารถติิดต่่อสอบถามข้้อมููลเพิ่่�มเติิมได้้ที่่�  
กรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ (DITP) กระทรวงพาณิิชย์์  
www.ditp.go.th หรืือสายตรงการค้้าระหว่่างประเทศ โทร 1169
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ยานยนต์์ไฟฟ้้าถืือเป็็นอุุตสาหกรรมยาน
ยนต์์แห่ง่อนาคตท่ี่�เป็น็ 1 ใน 5 อุุตสาหกรรม
เดิิมท่ี่�มีีศักัยภาพ (FirstS-Curve) ท่ี่�จะกลายเป็น็
อนาคตท่ี่�ขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจไทยในระยะต่่อ
ไป โดยภาครััฐพยายามวางรากฐานปรับเปลี่�ยน
ไปสู่่�ฐานการผลิิตยานยนต์์ไฟฟ้า้และชิ้้�นส่ว่นท่ี่�
สำำ�คัญของภููมิภิาคตามนโยบาย “30/30” หรือื
เพิ่่�มกำำ�ลังการผลิิตรถท่ี่�ปราศจากการปล่อยไอ
เสีีย (ZEV) ให้้ได้้อย่่างน้อ้ย 30% ภายในปีี 2030 
พร้้อมตั้้� งเป้้าใช้้ยานยนต์์ไฟฟ้้าสะสมทั่่�ว
ประเทศให้ไ้ด้้ 1 ล้้านคัันภายในปี ี2025

อย่่างไรก็็ดีี การเปลี่�ยนผ่่านไปสู่่�ฐานการ
ผลิิตยานยนต์์ไฟฟ้า้ของไทยอาจไม่ใ่ช่่เรื่่�องง่่าย
อย่่างท่ี่�คิิด ไม่่เพีียงแต่่จะต้้องเตรีียมความ
พร้อ้มในแง่่ของการเร่่งพััฒนาอุุตสาหกรรมชิ้้�น
ส่่วนและประกอบตััวรถ ควบคู่่�ไปกับการเร่่ง
พัฒันาฝีมีือืแรงงานทั้้�งการ New Skill Up-skill 
และ Re-skill ท่ี่�เข้า้ใจและสามารถใช้ป้ระโยชน์์
จากเทคโนโลยีีใหม่่ๆ แล้้ว การเร่่งพััฒนา 
ชิ้้�นส่ว่นท่ี่�เป็น็หัวัใจสำำ�คัญของยานยนต์์ไฟฟ้้า
อย่่าง “แบตเตอรี่่�” ก็็เป็็นอีีกองค์์ประกอบ 
ท่ี่�สำำ�คัญของการพััฒนายานยนต์์ไฟฟ้้าให้ ้
เดิินหน้า้ได้้อย่า่งเต็็มท่ี่�	

ทั้้�งนี้้�  แม้้เราจะเห็็นผู้้�ประกอบการใน
ประเทศประกาศตั้้�งโรงงานผลิิตแบตเตอรี่่�ลิิเธียีม 
กระจายในพื้้�นท่ี่� EEC บ้า้งแล้้ว ทั้้�งจาก บริิษััท 
โกลบอล เพาเวอร์์ ซินิเนอร์์ยี่่� จำำ�กัด (มหาชน) 
(GPSC) ธุุรกิิจพลัังงานไฟฟ้้าในเครืือ ปตท. 
บริษัิัท พลัังงานบริสิุทุธิ์์� จำำ�กัด (มหาชน) (EA) 
รวมถึึงการร่ว่มมือืระหว่่าง สวนอุุตสาหกรรม

โรจนะและบริิษััท EVLOMO จาก
สหรัฐัฯ แต่่ดููเหมือืนว่่าไทยจะ

ยังัขาดทรัพัยากรต้้นน้ำำ�ท่ี่�
เ ป็็ น หัั ว ใ จ ห ลัั ก ข อ ง

แบตเตอร่ี่�ยานยนต์์ไฟฟ้้า
อย่่ า ง  “แ ร่่ ลิิ เธีียม”  และ  

“แร่น่ิกิเกิิล” ท่ี่�จะเป็น็แม่เ่หล็็กดึึงดููดนักัลงทุุน
ต่่างชาติิให้้เข้้ามาลงทุุนใน EEC สะท้้อนจาก
สถิิติิการลงทุุนจากต่่างชาติิท่ี่�ยื่่� นขอรัับ 
การส่่งเสริิมการลงทุุนผ่่านคณะกรรมการ 
ส่ง่เสริมิการลงทุนุ (BOI) ในช่ว่ง 5 ปีท่ีี่�ผ่า่นมา 
ส่่วนใหญ่่อยู่่�ในกิิจการผลิิตยางล้้อ สำำ�หรัับ 
ยานพาหนะสููงถึึง 1.1 แสนล้้านบาท รองลงมา
เป็็นกิิจการผลิิตรถยนต์์ไฟฟ้้าแบบผสม 
(Hybrid Electric Vehicle: HEV) 4.3 หมื่่�นล้้าน
บาท และกิิจการผลิิตผลิิตภัณฑ์์โลหะรวมทั้้�ง
ชิ้้�นส่ว่นโลหะ 3.4 หมื่่�นล้้านบาท ตามลำำ�ดับ

นอกจากนี้้�  ไทยยัังเจอคู่่�แข่่งจากชาติิ
อาเซีียนด้้วยกัันท่ี่�หวัังจะเป็น็ฐานผลิิตรถยนต์์
ไฟฟ้้าอย่า่ง “อิินโดนีีเซีีย” จากความได้้เปรีียบ
ท่ี่�มีีแหล่่งแร่น่ิกิเกิิลมากท่ี่�สุดุเป็น็อัันดัับ 1 ของ
โลกหรืือราว 20% ของทรััพยากรทั่่�วโลก ซึ่่�ง
เป็็นอีี กหนึ่่� ง วััตถุุ ดิิบสำำ�คัญในการผลิิต 
แบตเตอรี่่�สำำ�หรัับยานยนต์์ไฟฟ้้า ส่่งผลให้้
แบรนด์์ผู้้�ผลิิตยานยนต์์หลายค่่าย เช่่น Toyota 
Hyundai และ Tesla รวมไปถึงบริิษััทผู้้�ผลิิต
แบตเตอรี่่�ระดัับโลก อาทิิ บริิษััท CATL ของจีีน 
LG ของเกาหลีีใต้้ ต่่างก็็ให้ค้วามสนใจลงทุนุใน
อิินโดนีีเซีียเพิ่่�มขึ้้�นอย่่างมากในระยะหลััง  
ดัังนั้้�น การสร้า้งมููลค่่าเพิ่่�มในขั้้�นตอนการผลิิต
แบตเตอรี่่�ขั้้�นกลางน้ำำ�และปลายน้ำำ� โดยเฉพาะ
ธุรุกิิจติิดตั้้�งและประกอบแบตเตอรี่่� ซึ่่�งมีีมููลค่่า
ตลาดในประเทศปี ี2020 สููงถึึงเกืือบ 1.5 หมื่่�น
ล้้านบาท ควบคู่่�ไปกับการเร่ง่ส่ง่เสริมิโครงสร้า้ง
พื้้�นฐานในประเทศ และมาตรการท่ี่�ดึึงดููดการ
ลงทุนุอย่า่งรอบด้้าน นอกจากจะช่ว่ยให้ไ้ทยยังั
สามารถรักัษาขีีดความสามารถในการแข่่งขันั
กัับฐานผลิิตยานยนต์์ประเทศอื่่�นแล้้ว ยัังจะ
ช่ว่ยดึึงดููดให้พ้ื้้�นท่ี่� EEC เป็น็จุุดหมายปลายทาง
หลัักของนัักลงทุุนในแง่่ของการลงทุุน
อุุตสาหกรรมสมััยใหม่่อื่่� นๆ ของภููมิภาค
อาเซีียนอีีกด้้วย

ส่่อง EEC… โอกาส-ท้้าทาย
ฐานยานยนต์์ไฟฟ้า้ภููมิิภาค

ไม่พ่ลาดทุกุความเคล่ื่�อนไหว ข้อ้มููลธุุรกิิจ
และข่่าวสารเศรษฐกิิจจากศููนย์์ วิิจััย 
Krungthai COMPASS เพีียง Scan 
QR Codeหรืือ ลงทะเบีียนที่่� https://
bit.ly/3hRyyBR เพ่ื่�อSubscribe รัับ
ข้้อมููลข่่าวสารจากกรุุงไทย SME
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Experience Innovation

Lightyear บริิษััทสตาร์์ทอััพในประเทศเนเธอร์์แลนด์์ กำำ�ลัังเริ่่�มส่่งมอบรถยนต์์พลัังงานแสงอาทิิตย์์คัันแรกของโลกให้้แก่่ลููกค้้าในปลายปีีนี้้� โดยใช้้
ชื่่�อว่่า Lightyear One รถรุ่่�นนี้้�มีีการออกแบบแผงโซลาร์์เซลล์์โค้้งบนฝากระโปรงรถและหลัังคารถยนต์์ ซึ่่�งพลัังงานแสงอาทิิตย์์สามารถเพิ่่�มระยะ
การขัับขี่่�ได้้มากถึึง 70 กิิโลเมตรต่่อวััน สามารถขัับได้้ในระยะทาง 700 กิิโลเมตรด้้วยการชาร์์จเพีียงครั้้�งเดีียว ด้้วยแบตเตอรี่่� 60 กิิโลวััตต์์-ชั่่�วโมง 
Lightyear One จะวางขายด้้วยราคา 2.5 แสนยููโร หรืือ 9.1 ล้้านบาท 

แหล่่งข้้อมููล: The Standard ภาพ: lightyear.one

เปิิดตััว รถยนต์์ไฟฟ้้า
พลัังงานแสงอาทิิตย์ ์
คัันแรกของโลก

BIOFEEDBACK (ไบโอฟีดแบ็ก)
เป็น็ที่่�ทราบกันัดีีว่าในปีี 2565 เป็น็ปีีที่่�มีีความเปลี่�ยนแปลงทางด้า้นเศรษฐกิิจ 
สัังคม และการเมืืองเป็็นอย่่างมาก ส่่งผลให้้ความกลัวและความหวาดวิตก
กำำ�ลังักระทบจิติใจผู้้�คนทั่่�วโลก เป็็นเหตุใุห้้ปััจจุบัุันมีีเทรนด์์การบำำ�บัดัแนวทาง
ใหม่ เพื่่�อปลอบประโลมจิติใจให้้สามารถจัดัการกับัความเครีียด ซึ่่�งการบำำ�บัด
นั้้�นก็็คืือ Biofeedback (ไบโอฟีีดแบ็็ก)

การบำำ�บััดแบบ Biofeedback (ไบโอฟีีดแบ็็ก) เป็็นส่่วนหนึ่่�งในการปรับ 
ติดิตาม และควบคุมุสภาพอารมณ์เ์พ่ื่�อสร้า้งผลกระทบเชิงิบวกให้้กัับร่า่งกาย
และจิติใจ โดยเทคนิิคดังักล่าวจะทำำ�งานผ่่านเซนเซอร์์และขั้้�วไฟฟ้้าในจุุดหลัก ๆ   
ของร่่างกาย โดยเฉพาะระบบอััตโนมััติิที่่�ตอบสนองกัับภาวะอารมณ์์ เช่่น  
ความดัันโลหิิต อััตราการเต้้นของหััวใจ การย่่อยอาหาร หรืือเหงื่่�อบนผิิวหนััง
โดยอุปุกรณ์เ์ซนเซอร์เ์หล่านี้้�เรีียกว่าอุปุกรณ์ไ์บโอฟีีดแบ็ก็ การบำำ�บัดัดังกล่า่ว
เป็็นเสมืือนการประมวลผลลััพธ์์ระหว่่างร่่างกายและจิิตใจร่่วมกััน

การบำำ�บััดแบบไบโอฟีีดแบ็็กจึึงมีีประโยชน์์ในหลายด้้าน ทั้้�งในเชิิงการแพทย์์ 
และพฤติิกรรมศาสตร์์จิิตวิิทยาโดยเฉพาะการเชื่่�อมโยงร่่างกายกัับความคิิด

ปััจจุบุันัมีีองค์์กรและบริษัิัทที่่�ผลิตอุปุกรณ์์ไบโอฟีีดแบ็็กออกมาใช้้งานเพิ่่�มมาก

ข้ึ้�น เช่่นในสหรัฐอเมริิกาโรงพยาบาลเด็็กบอสตััน ได้้เปิิดตัว Mightier 
แพลตฟอร์์มรูปูแบบวิิดีีโอเกมไบโอฟีีดแบ็ก็ เพ่ื่�อช่่วยกระตุ้้�นให้้เด็ก็ๆ สามารถ
จัดัการกับัอารมณ์์เพื่่�อบรรลุผุลสำำ�เร็จ็ได้้
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BIZ RESOURCE

หนัังสืือน่่าอ่่าน เสริิมความรู้้�ด้้านนวััตกรรม
ทางการเงิินและการลงทุุน

พอดแคสต์์เด่่น อััดแน่่นข้้อมููล 
จากผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการลงทุุน

ห้้องเรีียนออนไลน์์ หลัักสููตรความรู้้� 
สำำ�หรัับผู้้�ประกอบการยุุคใหม่่

MODERNIZING TECHNOLOGY 
FOR THE FUTURE

P O D C A S T S

ChalokeDotCom
โฉลกดอตคอม  

โดย อาจารย์์ตั๊๊�ม พิิริิยะ สััมพัันธารัักษ์์ 
Youtube: ChalokeDotCom 

พอดแคสต์์ที่่�รวมแหล่่งความรู้้�ด้านการลงทุุนและ 
คริิปโตเคอร์์เรนซีี ซึ่่�งจะพููดคุุยในประเด็็นต่่าง ๆ  
เกี่่�ยวกัับ Bitcoin ด้้วยความรู้้�ความเชี่่�ยวชาญจนได้้
รัับการยกย่่องว่่าเป็็นรายการที่่�อััดแน่่นด้้านความรู้้�
เกี่่�ยวกัับกููรููด้้านคริิปโตเคอร์์เรนซีีที่่�เป็็นกระแสและ 
น่่าสนใจจนนัับได้้ว่่าติิดอัันดัับต้้นๆ ของเมืืองไทย

FINNOMENA 
Youtube, Spotify: FINNOMENA 

รายการพอดแคสต์์ เพื่่�อรัับฟัังการพููดคุุยจาก 
ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการเงิินการลงทุุน ธุุรกิิจ การเงิิน 
กองทุนุรวม หุ้้�น วางแผนการเงินิ อัพัเดตข่า่วสารและ
วิิเคราะห์์ตลาดและกองทุุนต่่างๆ พร้้อมอััพเดต
ผลลััพธ์์ของพอร์์ตการลงทุุนในแต่่ละสััปดาห์์รวมถึึง
วิิธีีการปรัับพอร์์ตให้้สอดคล้้องกัับความต้้องการ
ของคุุณ 

Money Buffalo
Youtube, Spotify: Money Buffalo 

พอดแคสต์์ที่่�เจาะลึึกเรื่่�องราว การวางแผนการ
ลงทุุนดิิจิิทััล ขบวนการออกแบบการลงทุุนที่่�
สามารถมองเห็็นภาพรวมการตลาด ที่่�ฟัังแล้้ว
เข้้าใจง่่ายไม่่น่่าเบื่่�อ พร้้อมรวบรวมเรื่่�องราว
ประสบการณ์์การลงทุุนของวิิทยากรที่่�มีชื่่�อเสีียง 
มาถ่่ายทอดให้้ฟัังอย่่างสนุุกสนาน

B O O K

ATOMIC HABITS 
เพราะชีีวิิตดีีได้้กว่่าที่่�เป็็น  
โดย James Clear

หนังสืือที่่�จะมาช่่วยปรับเปลี่�ยนพฤติกิรรมคุุณไปตลอดกาล ด้ว้ยการพััฒนาตัวัเองให้้ดีีข้ึ้�นเพีียง
วัันละ 1% ไม่่ว่่าเป้้าหมายในชีีวิิตคืืออะไร คุุณก็็ทำำ�สำำ�เร็็จได้้อย่่างแน่่นอน

Atomic Habits โดย James Clear เป็็นหนัังสืือเกี่่�ยวกัับการเปลี่่�ยนแปลงนิิสััย โดยใช้้หลัักการ
ทางวิิทยาศาสตร์์มาอ้้างอิิงว่่าการเปลี่่�ยนแปลงเล็็ก ๆ  ที่่�เล็็กมาก ๆ  จะนำำ�ไปสู่่�การเปลี่่�ยนแปลง
ที่่�ใหญ่่ขึ้้�นได้้อย่่างไร ซึ่่�งหลัักการนี้้�สามารถประยุุกต์์ใช้้ได้้กัับทุุกเรื่่�อง เช่่น การทำำ�งาน การเงิิน 
ความสััมพัันธ์์ระหว่างบุคุคล สุขุภาพ ความคิิดสร้า้งสรรค์์ ไม่ว่่า่เป้า้หมายของเราคืืออะไรก็็ตาม 
หนัังสืือเล่่มนี้้�จะช่่วยเปลี่่�ยนแปลงนิิสััยและคงนิิสััยดีี ๆ  ไว้้ได้้นานเท่่านาน
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THINK TRADE THINK DITP ชี้้�ช่่องการค้้า 
ชี้้�ช่่องการค้้า Think Trade Think DITP เปิิดตัวบนแพลตฟอร์์ม 
Blockdit คลังัความรู้้�แห่่งใหม่ เพ่ื่�อเพิ่่�มช่่องทางเผยแพร่ข่้อ้มูลูการค้า้
เชิิงลึึก กัับการรายงานสถานการณ์์การค้้าโลก รวมถึึงเทรนด์์สิินค้้า
และบริิการ พร้้อมบทวิเคราะห์์ช่่องทางการค้้าระหว่างประเทศ 
จากทููตพาณิิชย์์ 

ติดิตามทุกุข่่าวสารด้้านการค้า้ระหว่า่งประเทศในแพลตฟอร์์มใหม่่ได้้
แล้้ววัันนี้้�ที่่� www.blockdit.com/ditp

Set E-Learning 
ห้้องเรีียนนัักลงทุุน นัักธุุรกิิจ หรืือผู้้�ต้องการเสริิมพลัังไอเดีียสร้้าง 
รายได้้ ของตลาดหลักทรัพย์์ โดยเป็็นแหล่งรวมความรู้้�เกี่่�ยวกัับ 
การเงิิน และการตลาด ให้้วิิเคราะห์์เศรษฐกิิจเป็็น เห็็นเทรนด์์ตลาด 
วิิเคราะห์์ภาพรวมเศรษฐกิิจเพ่ื่�อจัับทิิศทางการลงทุุนในกลุ่่�ม
อุุตสาหกรรมต่่างๆ และค้้นหาหุ้้�นเด่่นในแต่่ละช่่วงเวลาโดยไม่่เสีีย 
ค่า่ใช้จ้่า่ยและมีีการมอบใบรับัรองให้้ผู้้�ที่่�ทำำ�การทดสอบผ่า่นด้ว้ยวิชิา
ที่่�น่่าสนใจ เช่่น การวางแผนการเงิินหลัักการลงทุุน การลงทุุนใน  

หุ้้�น/อนุุพัันธ์์/กองทุุนรวม/ตราสารหนี้้�/Digital Asset โดยจะมีีกููรููชื่่�อ
ดัังที่่�คััดสรรแล้้วมาให้้ความรู้้�แก่่ท่่านที่่�สนใจ

สนใจดููข้้อมููลเพิ่่�มเติิมได้้ที่่� elearning.set.or.th

คลัังความรู้้�และข้้อมููลสำำ�หรัับนัักธุุรกิิจ ผู้้�บริิหาร และผู้้�ประกอบการยุุคใหม่่

global change 4 
โดย วรากรณ์์ สามโกเศศ

จัับกระแสการเปลี่่�ยนแปลงรอบโลก ข้้อเขีียนอ่่านสนุุกว่่าด้้วยเรื่่�องราวและ
กระแสการเปลี่่�ยนแปลงของโลกสมััยใหม่่ตั้้�งแต่่องค์์ความรู้้�ใหม่่เรื่่�อง
สุุขภาพ นวััตกรรมล้ำำ��ยุุค ธุุรกิิจดิิจิิทััล ไลฟ์์สไตล์์ร่่วมสมััย และเศรษฐศาสตร์์
พฤติิกรรม ในฉบัับเข้้าใจง่่ายเพื่่�อไม่่ให้้ผู้้�อ่่านถููกโลกทอดทิ้้�ง แต่่มองเห็็น
โอกาสใหม่่ในชีีวิิตและการงาน

the power of creative destruction
พลัังแห่่งการทำำ�ลายล้้างอย่่างสร้้างสรรค์์  

การเปล่ี่�ยนแปลงทางเศรษฐกิิจและความมั่่�งคั่่�งของชาติิ
โดย Philippe Aghion, Céline Antonin และ Simon Bunel

ในช่่วง 200 ปีีที่่�ผ่่านมา ทุุนนิิยมตลาดเสรีี ช่่วยให้้คุุณภาพชีีวิิตของคนนัับ
ล้้านดีีขึ้้�นอย่่างไม่่เคยปรากฎมาก่่อน แต่่กระนั้้�นสิ่่�งที่่�ตามมาจากการพััฒนา
ทางเศรษฐกิิจอย่่างก้้าวกระโดดคืือปััญหาความไม่่เท่่าเทีียม สิ่่�งแวดล้้อม
ถููกทำำ�ลาย ความแตกแยกทางการเมืืองทวีีความรุุนแรงมากขึ้้�น หนัังสืือ  
“พลัังแห่่งการทำำ�ลายล้้างอย่่างสร้้างสรรค์์” โดย Philippe Aghion, Céline 
Antonin และ Simon Bunel นำำ�เสนอข้้อมููลที่่�น่่าสนใจที่่�จะทำำ�ให้้เราเข้้าใจ
ถึึงรากเหง้้าของปััญหาต่่างๆ ที่่�เกิิดขึ้้�น ให้้เหตุุผลว่่ารััฐควรมีีบทบาทในการ
ควบคุุมนวััตกรรมที่่�เกิิดขึ้้�นใหม่่ เพื่่�อตรวจสอบและถ่่วงดุุล อีีกทั้้�งเพื่่�อ 
ส่่งเสริิมเศรษฐกิิจเติิบโตอย่่างมีีความเป็็นธรรมกัับทุุกคน

B O O K S

E - L E A R N I N G
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งานแสดงสิินค้้า
Trade Fairs

งานแสดงสินิค้า้อัญัมณีแีละเครื่่�องประดับั  
(Bangkok Gems & Jewelry Fair) ครั้้�งที่่� 67
Jewelry Fair 2022 งานแสดงสิินค้้านานาชาติิในประเทศไทย ที่่�จััดขึ้้�น 
เพื่่�อผลัักดัันการส่่งออกสิินค้้าอััญมณีีและเครื่่�องประดัับเชิิงรุุกในทุุกมิิติิ  
เพิ่่�มมููลค่่าการส่่งออกตามเป้้าหมายที่่�ตั้้�งไว้้ โดยมีีกิิจกรรมภายในงาน 
ช่่วยส่่งเสริิมและเปิิดโอกาสให้้ผู้้�ซื้้�อและผู้้�นำำ�เข้้าที่่�สนใจสามารถเข้้าชมสิินค้้า
อััญมณีีและเครื่่�องประดัับของไทย และจัับคู่่�เจรจาธุุรกิิจออนไลน์์ ผ่่านระบบ 
Video Conference ที่่�มีีความปลอดภััยสููง สร้้างโอกาสทางการค้้า  
ตอบโจทย์์การค้้า New Normal

7 - 11 กัันยายน 2565 วัันที่่�จััดงาน

7 - 9 กัันยายน 2565 วัันเจรจาธุุรกิิจ

10 กัันยายน 2565 วัันจำำ�หน่่ายปลีีก

สถานที่่�จััดกิิจกรรม : ศููนย์์แสดงสิินค้้าและการประชุุม อิิมแพ็็ค เมืืองทองธานีี 
(อาคารชาเลนเจอร์์ 1-3)

งานแสดงสินิค้า้เครื่่�องปรับัอากาศและ 
เครื่่�องทำำ�ความเย็็น 2565 (Bangkok RHVAC 2022)
งานแสดงสิินค้้านานาชาติิในประเทศไทยที่่�ส่่งเสริิมให้้ประเทศไทยเป็็น
ศููนย์์กลางการค้้าและการผลิิตสิินค้้าเครื่่�องปรัับอากาศ เครื่่�องทำำ�ความเย็็น 
เครื่่�องใช้้ไฟฟ้้าอิิเล็็กทรอนิิกส์์ และส่่วนประกอบในภููมิิภาคเอเชีีย โดยงาน
ครั้้�งนี้้�จะจััดพร้้อมกัับงานแสดงสิินค้้าเครื่่�องใช้้ไฟฟ้้าและอิิเล็็กทรอนิิกส์์ 
2565 (Bangkok E&E 2022)

7 - 8 กัันยายน 2565 วัันเจรจาธุุรกิิจ

9 - 10 กัันยายน 2565 วัันจำำ�หน่่ายปลีีก

สถานที่่�จััดกิิจกรรม : อาคาร 103-104 ศููนย์์นิิทรรศการและการประชุุม 
ไบเทค กรุุงเทพมหานคร

งานฝึึกอบรม - สััมมนา
Seminars & Workshops

โครงการส่่งเสริมิการสร้า้งมููลค่่าเพิ่่�มด้า้นนวััตกรรม
ตามแนวคิดิ BCG Economy สู่่�ตลาดญ่ี่�ปุ่่�นในงานแสดง 
สินิค้า้ Life & Design (Tokyo International Gift Show)
7 กัันยายน 2565 - 9 กัันยายน 2565

โครงการที่่�จะช่่วยให้้ผู้้�ประกอบการไทยได้้รัับคำำ�ปรึึกษาและพััฒนาสิินค้้าจาก 
ผู้้�ดำำ�เนิินการพััฒนาสิินค้้าชาวญี่่�ปุ่่�น ซึ่่�งจะช่่วยให้้ผู้้�ประกอบการไทยเข้้าใจ
ตลาดญี่่�ปุ่่�นและเพิ่่�มโอกาสทางการค้้ามากขึ้้�น ทั้้�งการพััฒนาสิินค้้าเกี่่�ยวกัับ
ตลาด Material ในประเทศญี่่�ปุ่่�น การตั้้�งราคาและวิิธีีการนำำ�เสนอในงาน
แสดงสิินค้้าที่่�ประเทศญี่่�ปุ่่�น เพื่่�อเข้้าร่่วมงานแสดงสิินค้้าและเจรจาการค้้า
ออนไลน์์กัับผู้้�นำำ�เข้้า ณ กรุุงโตเกีียว ประเทศญี่่�ปุ่่�น

สถานที่่�จััดกิิจกรรม : โตเกีียวบิ๊๊�กไซท์์ กรุุงโตเกีียว ประเทศญี่่�ปุ่่�น

ดููรายละเอีียดปฏิิทิินกิิจกรรมและงานสััมมนาสำำ�หรัับผู้้�ประกอบการ เดืือนกรกฎาคม - กัันยายน 2565 ได้้ท่ี่�DITP CALENDAR

โครงการ “เจาะลึกึตลาดต่่างประเทศในยุุคการค้้าใหม่่”  
ภายใต้โ้ครงการพัฒันา SMEs ร่่วมกัับเครืือข่่าย
พันัธมิติร ประจำำ�ปีี 2565 (ครั้้�งที่่� 6 : ตลาดญี่่�ปุ่่�น)
30 สิิงหาคม 2565

กิิจกรรมเสวนาที่่�จะช่่วยเสริิมสร้้างความรู้้� การวิิเคราะห์์ตลาดเชิิงลึึก 
ในยุุคการค้้าใหม่่ กลุ่่�มลููกค้้าเป้้าหมาย คู่่�แข่่งขััน ปััญหาและอุุปสรรค รวมถึึง
ช่่วยชี้้�ช่่องทางและโอกาสทางการตลาดให้้กัับผู้้�ประกอบการ โดยเฉพาะใน
ช่่วงหลัังเกิิดการแพร่่ระบาดของโควิิด–19 โดยครอบคลุุม 6 ตลาดเป้้าหมาย 
ได้้แก่่ ตลาดตะวัันออกกลาง/ซาอุุดิิอาระเบีีย ตลาดเกาหลีี ตลาดอิินเดีีย  
ตลาดอาเซีียน ตลาดจีีน/ฮ่่องกง และตลาดญี่่�ปุ่่�น

สถานที่่�จััดกิิจกรรม : กรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ (กระทรวงพาณิิชย์์)  
ผ่่านรููปแบบออนไลน์์ ระบบ Zoom

โครงการครบเครื่่�องเรื่่�องการค้า้ออนไลน์์
กรกฎาคม 2565

โครงการที่่�มุ่่�งส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศและให้้ความสำำ�คััญกัับการ
ทำำ�การค้้าออนไลน์์ จึึงเน้้นให้้ความรู้้�ด้้านการค้้าระหว่่างประเทศ และการค้้า
ออนไลน์์ยุุคใหม่่อย่่างครบวงจร เพื่่�อส่่งเสริิมพััฒนาศัักยภาพให้้แก่่ผู้้�ประกอบ
การไทย โดยได้้จััดกิิจกรรมเชิิงสร้้างสรรค์์ในรููปแบบการสััมมนาเชิิงบรรยาย
ควบคู่่�กัับการสััมมนาเชิิงปฏิิบััติิการ (Workshop) ที่่�ผู้้�เข้้าร่่วมโครงการจะได้้
ลงมืือทำำ�จริิง และได้้รัับคำำ�แนะนำำ�จากผู้้�เชี่่�ยวชาญอย่่างใกล้้ชิิด

สถานที่่�จััดกิิจกรรม : สถาบััน NEA กรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ  
รััชดา ผ่่านรููปแบบออนไลน์์ ระบบ Zoom
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“ในโลกธุรกิจนั้น 
เราได้รับผลตอบแทนใน 2 รูปแบบ 
คือ เงินกับประสบการณ ์
จงเลือกที่จะได้รับประสบการณ์ก่อน 
แล้วเงินจะตามมาเอง” 

Harold Sydney Geneen (1910-1997) 
CEO ของ ITT Corporation

HEALTHY THOUGHT



24 THINK TRADE THINK


