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Saudi Vision 2030 กับศักยภาพของซาอดิุอาระเบียท่ีโลกจบัตา

ท่ีมา: Saudi Arabia Council of Economic and Development Affairs และ KPMG

หลักการส าคัญของ Saudi Vision 2030 
ซาอดิุอาระเบีย

ก าลังเป็นท่ีสนใจจากนานาชาติ
ในฐานะดาวรุง่จากการลงทนุ
แห่งอนาคตมูลค่ามหาศาล
และโอกาสของตลาด
ก าลังซื้อสูงภายใต้แผน 
Saudi Vision 2030 

สังคมท่ีมี
ชีวติชีวา

(Vibrant Society)

เศรษฐกิจเฟื่ องฟู
(Thriving Economy)

ชาติท่ีมุ่งม่ันทะเยอทะยานสู่ส่ิงท่ีดีกวา่
(Ambitious Nation)

สังคมท่ีประชาชนทุกคนมีความสุขในการด าเนินชีวติ

เสรมิด้วยมาตรฐานการครองชีพ สภาพแวดล้อมท่ีปลอดภัยและ
ม่ันคง

ความหวงแหนต่อเอกลักษณ์ของชาติ มรดกทางวฒันธรรม 
และอัตลักษณ์แห่งอิสลาม

สรา้งโอกาสทางเศรษฐกิจให้กับผู้ประกอบการ SMEs 
ตลอดจนองค์กรขนาดใหญ่
สรา้งสภาพแวดล้อมท่ีเอ้ือต่อการลงทุนท้ังในและ
นอกประเทศ รวมท้ังการเพ่ิมบทบาทของกองทุน
เพ่ือการลงทุนภาครฐั
การสรา้งความหลากหลายในกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจ ส่งเสรมิการแข่งขัน พัฒนาผลิตภาพ

ภาครฐัท่ีมีประสิทธภิาพสูง โปรง่ใส 
ตรวจสอบได้
ทุกภาคส่วน ท้ังภาครฐัและเอกชน 
ต่างมุ่งม่ันและรบัผิดชอบรว่มกันเพ่ือ
บรรลุเป้าหมายท่ีดีกวา่ของชาติและ
สังคมส่วนรวม

เป้าหมายแห่ง
การพัฒนา

ภายในปี 2030
(Saudi Vision 

2030)
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Saudi Vision 2030 กับศักยภาพของซาอดิุอาระเบียท่ีโลกจบัตา

ท่ีมา: Saudi Arabia Council of Economic and Development Affairs และ McKinsey

การพัฒนาตามแผน 

Saudi Vision 2030
มีเป้าหมายส าคัญท่ีมุ่งมั่น

จะให้เกิดขึน้ในปี 2573 
ท้ังการเพ่ิม GDP

ปรบัโครงสรา้งเศรษฐกิจ 
และการจา้งงาน 

สรุปเป็นตัวเลข 2/4/6 

เป้าหมายการพัฒนาตามแผน 
Saudi Vision 2030 

เพ่ิมมูลค่า GDP 
ท่ีจะโตกวา่เดิม 

2 เท่า

ลงทุนในภาคเศรษฐกิจ
ท่ีไม่เก่ียวข้องกับน้ามัน
มูลค่ากวา่

4 ล้านล้านดอลลาร์

สรา้งงานใหม่
ได้มากถึง 

6 ล้านต าแหน่ง 
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ความส าคัญของซาอดิุอาระเบียต่อเศรษฐกิจโลก

ท่ีมา: IMF (เดือน เม.ย. 2566) ข้อมูลปี 2565

ซาอดิุอาระเบีย
มีขนาดเศรษฐกิจ

ใหญ่เป็นอนัดับท่ี 17 ของโลก
โดยเศรษฐกิจของประเทศ

ถกูขบัเคล่ือนจากภาคการส่งออก
และการบรโิภคภาคเอกชนเป็นหลัก

ข้อมูลทางเศรษฐกิจของ
ซาอดิุอาระเบีย

GDP
per capita

GDP
1,108.2 

พันล้านดอลลารส์หรฐัฯ
(อันดับท่ี 17 ของโลก)

31,849.7 
ดอลลารส์หรฐัฯ ต่อปี
(อันดับท่ี 36 ของโลก)

จ านวนประชากร
34.8 ล้านคน

(อันดับท่ี 42 ของโลก)

GDP
By

Expenditure

35.7%

20.3%

23.2%

39.9%

25.0%

Private Consumption
Government Consumption
Gross Fixed Capital Formation
Exports of Goods and Services
Imports of Goods and 
Services

GDP
By

Industry

6.1%

33.1%

43.7%

2.4%

Mining and Quarrying

Manufacturing

Services

Agriculture

Others
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ทิศทางเศรษฐกิจของซาอดิุอาระเบียในระยะข้างหน้า

ท่ีมา: IMF วเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS 

คาดวา่ซาอดิุอาระเบียจะเป็นประเทศท่ีมีการเติบโตเหนือกวา่หลายชาติจากแรงส่งของ
ภาคเศรษฐกิจท่ีไม่ใช่น้ามันซึง่มีแนวโน้มขยายตัวต่อเน่ือง

อตัราเติบโตและประมาณการเศรษฐกิจซาอดิุอาระเบีย 
ประเทศเศรษฐกิจหลัก และกลุ่ม BRICS
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ทิศทางเศรษฐกิจของซาอดิุอาระเบียในระยะข้างหน้า

ท่ีมา: McKinsey CEIC รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

ในอกีประมาณ 7 ปีข้างหน้าน้ัน ซาอดิุอาระเบียจะเจรญิรุดหน้า และมีโครงสรา้งทางเศรษฐกิจท่ีเปล่ียนไปจากเดิม 
ซึ่งภาพอนาคตดังกล่าวสะท้อนโอกาสทางธุรกิจท่ีน่าจับตาเป็นอย่างย่ิง

ประมาณการภาพเศรษฐกิจของซาอดิุอาระเบียในปี 2573

ข้อมูลล่าสุด 
ณ ปี 2565

ตัวเลขคาดการณ์ 
ในปี 2573

รายได้เฉล่ียต่อคนต่อปี
(USD) 31,849.7 60,800.0

สัดส่วน SME ต่อ GDP
(%) 25.6 35.0

การมีส่วนรว่มของผู้หญิง
ในก าลังแรงงาน
(%)

36.1 45.0

มูลค่าสินทรพัย์ของ Public 
Investment Fund 
(USDbn)

620.0 2,000.0
49.5

38.9 31.0

50.5
61.1 69.0

2555 2565 2573F

Oil Sectors        Non-oil Sectors
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โอกาสทางการค้า: ความสัมพันธ์ทางการค้าไทย-ซาอฯุ ล่าสุดเป็นอย่างไร?

ท่ีมา: Trade Map, CEIC, กระทรวงพาณิชย์ และวเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

2,030
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%USDmn EU

19.2%

China

20.4%

Others

31.5%

US

10.2%

UAE

8.2%

India

5.3%

ASEAN-5

5.1%

Thailand

29.7% Indonesia

28.8%

Philippines

2.4%
Singapore

20.6%
Malaysia

18.5%

ไทยเป็นผู้ส่งออก

อนัดับ 1 
ของกลุ่ม ASEAN-5

มูลค่าและการเติบโต
ของการส่งออกไทยไปยังซาอฯุ

การส่งออกของไทยไปยังตลาดซาอฯุ กลับมาเติบโตแบบก้าวกระโดดหลังฟื้ นความสัมพันธ์ โดยไทยเป็น
ผู้ส่งออกอนัดับ 1 ของกลุ่ม ASEAN-5 ผู้ส่งออกหลักในตลาดซาอฯุ และสัดส่วนการส่งออก

ของไทยในกลุ่ม ASEAN-5
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ขณะท่ีมูลค่าการน าเขา้ในปี 2565 เติบโตชะลอตัว โดยกลุ่มสินค้าท่ีไทยน าเขา้น้ันเป็นสินค้าท่ีไทยต้อง
พ่ึงพาแหล่งทรพัยากรจากซาอฯุ ท้ังยังเป็นกลุ่มสินค้าท่ีราคามีความผันผวนสูง

มูลค่าและการเติบโต
ของการน าเขา้สินค้าจากซาอฯุ

7,155

26.7

-40
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2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

2556 2557 2558 2559 2560 2561 2562 2563 2564 2565

%USDmn

6,290

4,877

3,214

4,745

5,967

317

328

277

336

618
244

183

149

240

271
223

165

223

322

255
121

123

129

127

186

0

2,000

4,000

6,000

8,000

2561 2562 2563 2564 2565

Aluminum
Chemicals
Plastics
Fertilizer
Mineral fuel

USDmn การน าเขา้สินค้า Top-5 
ของไทยจากซาอฯุ

ท่ีมา: Trade Map, กระทรวงพาณิชย์ และวเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

โอกาสทางการค้า: ความสัมพันธ์ทางการค้าไทย-ซาอฯุ ล่าสุดเป็นอย่างไร?
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โอกาสทางการค้า: สินค้ากลุ่มไหนจะเป็น Rising Star?

ชื่อสินค้า
อปุสงค์ของ
ซาอฯุ เติบโตดี

ไทยสามารถ
เพ่ิมส่วนแบ่ง
ตลาดได้อกีใน

อนาคต

ไทยมีความ
ได้เปรยีบ

คู่แข่งในตลาด
ซาอฯุ

เป็นสินค้าท่ี
สอดรบักับ 

Megatrend
ในซาอฯุ

กลุ่มท่ีมี
ศกัยภาพ

สูง

อาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป / /* /

ไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ / / / /

เครื่องด่ืม / / /

ผักและผลไม้กระป๋องและแปรรูป / /* /

ส่ิงปรุงรสอาหาร / /* /

เครื่องส าอาง สบู่ และผลิตภัณฑ์
รกัษาผิว

/ / /

เหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์ / / /

ไก่ / /* /

ปูนซีเมนต์ / / /

อาหารสัตวเ์ล้ียง / / /

รถยนต์ อปุกรณ์และส่วนประกอบ / / /

กลุ่มท่ีมี
ศกัยภาพ

ปาน
กลาง

ข้าว /* /

อญัมณีและเครื่องประดับ / /*

เครื่องมือแพทย์และอปุกรณ์ / /

กลุ่มท่ีมี
ศกัยภาพ

น้อย

เครื่องใช้ไฟฟ้าและส่วนประกอบ
อื่น ๆ

/

เม็ดพลาสติก /

ผลิตภัณฑ์อลูมิเนียม /*

รองเท้าและช้ินส่วน /*

ส่ิงทอ /*

ผลิตภัณฑ์ยาง

*

*
*

*

*
*

*
*
*

ท่ีมา: วิเคราะห์โดย Krungthai COMPASS โดยรวบรวมข้อมูลจากกระทรวง
พาณิชย์, Trademap โดยสินค้าท่ีเข้าเกณฑ์ 3 ใน 4 เกณฑ์ข้างต้นถือ
เป็นสินค้าท่ีมีศักยภาพสูง (Rising Star) ส่วนสินค้าท่ีเข้าเกณฑ์ 2 ใน 4 
เป็นสินค้าท่ีมีศักยภาพปานกลาง และ สินค้าท่ีเข้าเกณฑ์เพียง 1 ใน 4 เป็น
สินค้าท่ีมีศักยภาพน้อย

หมายเหตุ: การวิเคราะห์ในครัง้น้ีพิจารณาจากสินค้าส่งออกส าคัญของไทยไป
ยังตลาดซาอุฯ ท้ังในอดีต (2531) และปัจจุบัน (2565)
* คือ สินค้าท่ีเคยมีส่วนแบ่งตลาดสูงในช่วงก่อนท่ีไทยกับซาอุฯ จะ
ยุติความสัมพันธ์กัน จึงมีโอกาสกลับมาช่วงชิงส่วนแบ่งตลาดได้ใน
อนาคต (Trade Diversion)

วเิคราะห์โอกาสสินค้าของไทยท่ีเป็น Rising Star ในตลาดซาอฯุ

สินค้าของไทยท่ีเป็น Rising Star
ในตลาดซาอฯุ ได้แก่ 

1) กลุ่มอาหาร เช่น อาหารทะเลกระป๋อง
และแปรรูป ผักและผลไม้กระป๋องและ

แปรรูป เครื่องด่ืม ส่ิงปรุงรสอาหาร ไก่ 
และอาหารสัตวเ์ล้ียง 

2) กลุ่มวสัดุก่อสรา้ง เช่น ไม้และ
ผลิตภัณฑ์ไม้ เหล็ก และปูนซเีมนต์ 

3) กลุ่มเครื่องส าอาง และ 
4) กลุ่มรถยนต์ อปุกรณ์และส่วนประกอบ 
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โอกาสทางการค้า: ปัจจยัท่ีสนับสนุนให้ในแต่ละกลุ่มสินค้าเป็น Rising Star คืออะไร?
สินค้าอาหารเป็นกลุ่มสินค้าส าคัญท่ีมีศักยภาพในการเจาะตลาดซาอฯุ โดยเฉพาะกลุ่มเน้ือสัตว ์
อาหารทะเล ผักและผลไม้ เน่ืองจากยังผลิตไม่เพียงพอต่อการบรโิภคในประเทศ

Potatoes                       Fruits                     Vegetables                      Poultry

Eggs                               Fish                          Milk                             Dates

92% 35% 60% 60%

112% 55% 109% 125%

ท่ีมา: Fitch Solutions ,Oxford Business Group

สัดส่วนการผลิตต่อความต้องการบรโิภคในประเทศ
ของแต่ละสินค้า ในประเทศซาอฯุ
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สินค้าวสัดุก่อสรา้ง เช่น ปูนซเีมนต์ เหล็ก ไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ได้รบัประโยชน์จากการลงทนุ 
Mega Project ของซาอฯุ ในการสรา้งเมืองและขยายเมืองเพ่ือให้สอดรบักับแผน Saudi Vision 2030

ท่ีมา: Technavio และ Alyamama report

คาดการณ์ความต้องการใช้ปูนซเีมนต์ในซาอฯุ

6%CAGR

53.4
ล้านตัน

67.4
ล้านตัน

2564 2568

โอกาสทางการค้า: ปัจจยัท่ีสนับสนุนให้ในแต่ละกลุ่มสินค้าเป็น Rising Star คืออะไร?



15

สินค้าเครื่องส าอาง ได้รับปัจจัยหนุนจากจ านวนประชากรผู้หญิงมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น รวมท้ังสิทธิ
ของสตรีชาวซาอุฯ ท่ีเพ่ิมขึ้น จากการท่ีผู้หญิงชาวซาอุฯ สามารถเปิดผ้าคลุมหน้าได้ ผลักดันให้มูลค่า
ตลาดเครื่องส าอางของซาอฯุ เติบโตดี

ท่ีมา: Blueweave Consulting

คาดการณ์มูลค่าตลาดเครื่องส าอางของซาอฯุ

11%CAGR

3.7
พันล้านเหรยีญสหรฐัฯ

7.6
พันล้านเหรยีญสหรฐัฯ

2563 2570

โอกาสทางการค้า: ปัจจยัท่ีสนับสนุนให้ในแต่ละกลุ่มสินค้าเป็น Rising Star คืออะไร?
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สินค้ารถยนต์และส่วนประกอบ จ านวนการขอใบอนุญาตขบัรถของซาอฯุ มีแนวโน้มเพ่ิมขึน้ 
ส่วนหน่ึงมาจากผู้หญิงชาวซาอฯุ สามารถขอใบอนุญาตขบัรถได้ต้ังแต่ไตรมาส 2 ของปี 2561 ช่วย
สนับสนุนให้ความต้องการใช้รถยนต์เติบโต เป็นโอกาสของไทยในการส่งออกรถยนต์และส่วนประกอบ

ท่ีมา: PWC

633 685

1,487
1,318

2557 2560 2563 2568

คาดการณ์ยอดขายรถยนต์ในซาอฯุ (พันคัน)

โอกาสทางการค้า: ปัจจยัท่ีสนับสนุนให้ในแต่ละกลุ่มสินค้าเป็น Rising Star คืออะไร?
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โอกาสทางการค้า: ข้อเสนอแนะต่อผู้ท่ีเก่ียวข้องในการเจาะตลาดซาอฯุ มีอะไรบ้าง?

 ท าความเข้าใจและวเิคราะห์
ทิศทางของ เทรนด์วสัดุ
ก่อสรา้งในตลาดซาอฯุ 

 เจาะตลาดกลุ่มโครงการ
ก่อสรา้งขนาดใหญ่ เพ่ือ
ขยายโอกาสการส่งออก
อย่างต่อเน่ือง 

 ศึกษากฎระเบียบและ
มาตรการทางการค้า
ด้านอาหาร 

 เข้าใจวฒันธรรม
การบรโิภคอาหาร 

 ต่อยอดอาหารในกลุ่ม 
Future Foods 

เกษตรและ
อาหาร

วสัดุก่อสรา้ง เครื่องส าอาง รถยนต์และ
ส่วนประกอบ

 ผู้ประกอบการควรหา
ช่องทางในการส่งออก
โดยสรา้งความสัมพันธ์
กับผู้ประกอบการในซาอฯุ

 ให้ความส าคัญกับ
มาตรการท่ีไม่ใช่ภาษี
ของประเทศซาอฯุ  

 ศึกษามาตรฐานการ
รบัรองของฉลาก
และสัญลักษณ์บน
เครื่องส าอาง โดยเฉพาะ
มาตรฐาน  ฮาลาล 

 พัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีตอบ
โจทย์ความต้องการของ
ผู้บรโิภคในซาอฯุ

ภาครฐั
 ควรเป็นแกนหลักในการผลักดันการส่งออกของไทยในตลาดซาอฯุ เรง่เจรจา FTA ระหวา่ง

ไทยกับซาอฯุ จะช่วยสรา้งแต้มต่อให้สินค้าไทยได้มีโอกาสเข้าท าตลาดได้มากขึ้น 
 เรง่ยกระดับมาตรฐานของสินค้า ก็จะช่วยสรา้งความเชื่อมั่นให้กับคู่ค้าในซาอฯุ มากขึ้น 
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ธุรกิจภาคบรกิาร อาทิ ท่องเท่ียว Healthcare อสังหาฯ ก็มีแนวโน้มได้อานิสงส์ เช่นกัน

ท่ีมา: วเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

ธุรกิจในภาค

การท่องเท่ียว

นทท. ซาอดิุอาระเบีย
ในช่วง 1-2 ปีน้ี มีแนวโน้มสูงขึ้น
จาก 96,000 คน ในปี 2565

มาอยู่ท่ี 149,000-156,000 คน

ชาวซาอดิุอาระเบีย
มีค่าใช้จา่ยต่อหัว

ด้านการรกัษาพยาบาลท่ีสูงกวา่
นักท่องเท่ียวต่างชาติโดยรวมถึง 15%

ชาวซาอดิุอาระเบีย
ชื่นชอบคอนโดมิเนียมในระดับราคา 
5-6 ล้านบาทต่อยูนิตและนิยมท าเล
ต่างจงัหวดัมากกวา่กรุงเทพฯ

โอกาสของภาคบรกิารอยู่ตรงไหน?

ธุรกิจในกลุ่ม

Healthcare
ธุรกิจ

อสังหารมิทรพัย์
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การท่องเท่ียว: นทท. ซาอฯุ มีแนวโน้มเติบโตต่อเน่ืองส่งผลบวกต่อภาคท่องเท่ียวไทย

หมายเหตุ 1. อัตราการเติบโตของนักท่องเท่ียวซาอุดิอาระเบียท่ีเดินทางเข้าไทยระหวา่งปี 2567-2573 ท่ี 4.2% เป็นค่าเฉล่ียของอัตราการเติบโตของนักท่องเท่ียวชาว
ซาอุดิอาระเบียท่ีเดินทางไปยังประเทศมาเลเซียและสิงคโปรใ์นรอบ 10 ปีก่อนเกิดการแพรร่ะบาด | 2. รายได้ต่อภาคการท่องเท่ียว = (ค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อวนั x ระยะเวลา
พ านัก x จ านวนนักท่องเท่ียว) โดยการค านวณในครัง้น้ีก าหนดสมมติฐานให้ 1) ชาวซาอุดิอาระเบียมีระยะเวลาพ านักในไทยนานขึ้นปีละ 0.25 วนั และ 2) ค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อ
วนัของชาวซาอุดิอาระเบียปรบัตัวสูงขึ้นเฉล่ียปีละ 2.2% ซึ่งเป็นไปตามข้อมูลในอดีต ส่งผลให้ในปี 2573 นักท่องเท่ียวชาวซาอุดิอาระเบียจะมีระยะเวลาพ านักในไทย 15.5 วนั 
มีค่าใช้จ่ายตัวหัวต่อวนัเท่ากับ 10,640 บาท คิดเป็นค่าใช้จ่ายต่อทรปิท่ี 165,250 บาท สูงกวา่ช่วงก่อนการแพรร่ะบาดในปี 2562 ท่ีประมาณ 54%  
ท่ีมา: วเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

30,006 
4,131 467 

96,865 

149,000 156,000 

199,000

2562 2563 2564 2565 2566F 2567F 2573F

จ านวนนักท่องเท่ียวซาอดิุอาระเบียท่ีเดินทางเข้าไทย (คน)

ปรบัตัวสูงขึ้น ~6.5 เท่า

รายได้ท่ีนักท่องเท่ียวซาอดิุอาระเบียสรา้งให้ภาคการท่องเท่ียวไทย (ล้านบาท)

3,220 638 50 

10,400 

18,800 20,500 

32,900

2562 2563 2564E 2565E 2566F 2567F 2573F

ปรบัตัวสูงขึ้น ~10 เท่า

ปัจจยัสนับสนุน
การเติบโตของนักท่องเท่ียวซาอฯุ

การฟื้ นความสัมพันธ์
ระหวา่ง ไทย-ซาอดิุอาระเบีย

การเพ่ิมสิทธิการบินขนส่ง
ผู้โดยสารจากเดิมฝา่ยละ 9 
เป็น 42 เท่ียวต่อสัปดาห์

ททท. เตรยีมเปิดส านักงาน
ท่ีซาอฯุ ต้ังเป้าปี 2566 มี 
นทท. ซาอฯุ 1.5 แสนคน
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นทท.
ซาอุดิอาระเบีย

นทท. ต่างชาติ
ในภาพรวม

1) ระยะเวลาพ านัก (วนั) 12.8 (+3.5 วนั) 9.3

2) ค่าใช้จา่ยต่อหัว* (บาท) 107,317 (+124%) 47,947

ค่าท่ีพัก 24,024 13,641

ค่าอาหารและเครื่องด่ืม 17,734 10,136

ค่าพาหนะในการเดินทาง 7,551 4,673

ค่าซ้ือสินค้าท่ีระลึก 21,661 11,639

ค่าใช้จ่ายเพ่ือความบันเทิง 12,656 4,326

ค่ารกัษาพยาบาล 1,013 (+15%) 879

อื่นๆ 22,678 2,653

Healthcare: ถือเป็นธุรกิจท่ีจะได้รบัประโยชน์ ผู้เล่นรายใหญ่มีการรุกตลาดท่ีชัดเจน

หมายเหตุ: ค่าใช้จ่ายต่อหัวค านวณจากรายได้ท่ีนทท. ซาอุฯ สรา้งให้ภาคการท่องเท่ียวไทยในปี 2562 หารด้วยจ านวนนทท.ซาอุฯ ท่ีเดินทางเข้าไทยในปีเดียวกัน
ท่ีมา: BDMS, BH, ส านักงานสถิติแห่งชาติ และ MOTS วเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

การท่องเท่ียวในไทยของชาวซาอฯุ (ปี 2562) แนวทางการด าเนินงานของผู้เล่นรายใหญ่ในกลุ่ม Healthcare

โอกาสของกลุ่ม
Healthcare

 ต้ังเป้าเพ่ิมรายได้ผู้ป่วยซาอุดิอาระเบีย จาก 
100 ล้านบาทใน 2565 เป็น 600-700 ล้านบาท 
ในอีก 3-4 ปีข้างหน้า ผ่านการจัดต้ังบรษัิทย่อย
ในประเทศซาอดิุอาระเบีย เพ่ือด าเนินงานด้าน
การตลาด การโฆษณา และการประชาสัมพันธ์ 

2,042

3,006

15,000

25,100

3,994

12,630

ก.ค.-65 ต.ค.-65 ก.พ.-66 เม.ย.-66

Middle 
East

Others

Waiting Lists
ผู้ป่วยต่างชาติของ BDMS

 รายได้จากผู้ป่วยกลุ่ม Middle East ปรบัตัว
สูงขึ้นมากในปี 2565 และคาดวา่จะขยายตัว
ต่อเน่ืองในปี 2566 จากจ านวนผู้ป่วยต่างชาติ
เดินทางเข้ามาเพ่ิมขึ้นเน่ือง และการเจาะตลาด
ใหม่ๆ อาทิ ซาอุดิอาระเบยี อริกั เป็นต้น
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อสังหาฯ: ชาวซาอดิุอาระเบียนิยมคอนโดฯ ราคา 5-6 ล้านบาทในท าเลต่างจงัหวดั

ท่ีมา: ข้อมูลจาก REIC และวเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

29 16 46
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7

0
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2561 2562 2563 2564 2565

มูลค่าโอนสะสม 
(ปี 2561-2565)

97ล้านบาท

17ยูนิต

ยอดโอนกรรมสิทธ์ิ มูลค่า (ล้านบาท) หน่วย (ยูนิต)

ราคาเฉล่ียต่อยูนิต (ล้านบาท) ท าเลท่ีชื่นชอบ (% ของมูลค่าโอนกรรมสิทธิ)์

กรุงเทพฯ และปรมิณฑล        ต่างจังหวดั

84% 71%
39%

16% 29%
61%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

ชาวไทย ต่างชาติโดยรวม ซาอดิุอาระเบีย

2.4

4.5
5.7

0

1

2

3

4

5

6

7

ไทย ต่างชาติ ซาอดิุอาระเบีย

+134%

+84%

ซาอดิุอาระเบีย ซาอดิุอาระเบีย
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แนวทางการปรบัตัว:

หมายเหตุ: 1. เฉพาะผู้ใช้งานอินเทอรเ์น็ตอายุระหวา่ง 16-64 ปี
ท่ีมา: ข้อมูลจาก We Are Social วเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

ตัวอย่าง: แนวทางการปรบัตัวเพ่ือรองรบันักท่องเท่ียว
ซาอดิุอาระเบียซึ่งส่วนใหญ่เป็นชาวมุสลิม

สัดส่วนของผู้ใช้อนิเทอรเ์น็ตชาวซาอดิุอาระเบีย/1

ท่ีมีการใช้ Social Media ต่างๆ ในช่วงปี 2564-2566

อ านวยความสะดวก
ในการจดัพ้ืนท่ี
ในการประกอบพิธี
ทางศาสนา

ขอการรบัรอง
มาตรฐานฮาลาล
ส าหรบัอาหาร
และเครื่องด่ืม

ภูมิอากาศในตะวนัออกกลางจะรอ้นจดั
ใน Q2-Q3 ของปี ท าให้ชาวตะวนัออกกลาง
มักจะออกเดินทางท่องเท่ียวต่างประเทศ
เป็นจ านวนมาก จงึอาจเป็นโอกาสของไทย 
เน่ืองจากเวลาดังกล่าว
เป็นช่วง Low Season ของไทยพอดี

84%

77%

71%

68%

64%

59%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Whatsapp

Instagram

Twitter

Facebook

Snapchat

Tiktok

ผู้ประกอบการควร 
1) ออกแบบผลิตภัณฑ์/บรกิารให้ตรงกับความต้องการเฉพาะของชาวซาอดิุอาระเบีย 
2) ใช้ช่องทางการตลาดให้เหมาะสม
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โอกาสของการส่งออกและการท่องเท่ียวไทยในปี 2573 จะเป็นอย่างไร?

หมายเหตุ: ประมาณการมูลค่าการส่งออกของไทยไปยังตลาดซาอุดิอาระเบีย ค านวณภายใต้ตัวเลขประมาณการ Nominal GDP ซาอุดิอาระเบียโดย IMF 
(ณ เดือนเมษายน 2566) และสมมติฐานการบรรลุเป้าหมาย Saudi Vision 2030 

ท่ีมา: กระทรวงพาณิชย์ IMF ประมาณการโดย Krungthai COMPASS 

คาดวา่ในปี 2573 มูลค่าการส่งออกของไทยไปยังตลาดซาอดิุอาระเบียจะแตะระดับ 1.2 แสนล้านบาท หรอืปรบัตัว
สูงขึ้น 2.2 เท่าจากช่วงก่อนการแพรร่ะบาดในปี 2562

ตัวเลขการส่งออกของไทยไปยังซาอดิุอาระเบยี
และประมาณการส่งออกในปี 2573 (พันล้านบาท)

57.3
71.4

98.4 100.2

124.9

2562 2565E 2566F 2567F 2573F

ปรบัตัวสูงขึ้น ~2.2 เท่า
Upside ของ
มูลค่าส่งออก
= 32.5 พันล้านบาท

มูลค่าส่งออก
กรณีไมร่วมปจัจยั
การบรรลุเปา้หมาย
Vision 2030 ของ
ซาอุดิอาระเบยี
= 92.4 พันล้านบาท
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โอกาสของการส่งออกและการท่องเท่ียวไทยในปี 2573 จะเป็นอย่างไร?

หมายเหตุ: 1. อัตราการเติบโตของนักท่องเท่ียวซาอุดิอาระเบียปี 2567-2573 อยู่ท่ี 4.2% เป็นค่าเฉล่ียของอัตราการเติบโตของนักท่องเท่ียวชาวซาอุดิอาระเบียท่ีเดินทาง
ไปยังประเทศมาเลเซียและสิงคโปรใ์นรอบ 10 ปีก่อนเกิดการแพรร่ะบาด

2.รายได้ต่อภาคการท่องเท่ียว = (ค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อวัน x ระยะเวลาพ านัก x จ านวนนักท่องเท่ียว) ก าหนดสมมติฐานให้ ในปี 2573 นักท่องเท่ียวชาว
ซาอุดิอาระเบียจะมีระยะเวลาพ านักในไทย 15.5 วัน มีค่าใช้จ่ายตัวหัวต่อวันเท่ากับ 10,640 บาท คิดเป็นค่าใช้จ่ายต่อทรปิท่ี 165,250 บาท สูงกว่าช่วงก่อน
การแพรร่ะบาดในปี 2562 ท่ีประมาณ 54%  

ท่ีมา: กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา ส านักงานสถิติแห่งชาติ และวเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

คาดวา่ในปี 2573 จ านวนนักท่องเท่ียวซาอดิุอาระเบียจะปรบัตัวสูงขึ้น 6.5 เท่าจากปี 2562 ขึ้นไปแตะระดับ
เกือบ 2 แสนคน คิดเป็นรายได้ต่อภาคการท่องเท่ียวไทย 32,900 ล้านบาท

แนวโน้มจ านวนนักท่องเท่ียวซาอดิุอาระเบยี คาดการณ์รายได้ภาคการท่องเท่ียวไทยในปี 2573 
(ล้านบาท)

30,006 

96,865 

149,000 
156,000 

199,000 

2562 2565E 2566F 2567F 2573F

ปรบัตัวสูงขึ้น ~6.5 เท่า

2562      2565E    2566F     2567F               2573F

3,220

10,400

18,800
20,500

32,900

ปรบัตัวสูงข้ึน ~10 เท่า

(ค.ศ.2030)

Upside ของ
รายได้จากภาคการ
ท่องเท่ียว
= 24,538 ล้านบาท

รายได้จากภาค
การท่องเท่ียวกรณี
ไม่รวมปัจจยัการ
กระชับความสัมพันธ์
= 8,362 ล้านบาท
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โอกาสของการส่งออกและการท่องเท่ียวไทยในปี 2573 จะเป็นอย่างไร?

หมายเหตุ: 1. ตัวเลขมูลค่าการส่งออกของไทยไปยังตลาดซาอุดิอาระเบียและรายได้จากนักท่องเท่ียวซาอุดิอาระเบียท่ีคาดวา่จะเกิดขึ้นในปี 2573 ค านวณภายใต้สมมติฐานท่ี
ได้รบัแรงหนุนจากบรรยากาศทางการค้าท่ีดีขึ้นและผลของแผน Saudi Vision 2030 เทียบกับประมาณการส่งออกและรายได้นักท่องเท่ียวจากตลาดซาอุฯ
ตามแนวโน้มเดิมก่อนการปรบัความสัมพันธ์ทางการทูต

2. มูลค่า Nominal GDP ไทยและซาอุดิอาระเบีย ค านวณโดยอ้างอิงจากประมาณการ Real GDP growth และ Deflator ของ IMF (ณ เดือนเมษายน 2566) 
ท่ีมา: กระทรวงพาณิชย์ กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา IMF ประมาณการโดย Krungthai COMPASS 

คาดวา่มูลค่าการส่งออกและรายได้ภาคท่องเท่ียวในปี 2573 จะเพ่ิมขึ้นด้วยแรงหนุนจากการปรบัสัมพันธภาพ
ทางการทูตและแผน Saudi Vision 2030 ประมาณ 5.7 หม่ืนล้านบาท หรอืคิดเป็น 0.21 ppt. ของจดีีพี 

ประมาณการผลทางเศรษฐกิจท่ีเกิดขึ้นจากการฟื้ นฟูความสัมพันธ์ทางการทูต
และแผน Saudi Vision 2030 ในปี 2573

มูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีคาดวา่
จะเพ่ิมข้ึน (ล้านบาท)

ผลกระทบคิดเป็นสัดส่วน
ต่อ GDP (ppt.)

มูลค่าการส่งออกไทยไป
ซาอดิุอาระเบีย 32,479.6 +0.12

รายได้จากนักท่องเท่ียว
ซาอดิุอาระเบีย 24,538.5 +0.09

มูลค่าทางเศรษฐกิจ
ท่ีเพ่ิมข้ึนท้ังหมด 57,018.1 +0.21
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FDI จากซาอฯุ มายังไทยอยู่ในระดับต่า สะท้อน Room to grow ได้อกีมาก

ท่ีมา: ธปท. รวบรวมและวเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

เงนิลงทุนโดยตรงจากประเทศซาอฯุ (Net flow of FDI) 
ในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา (ล้านดอลลารส์หรฐัฯ)

0.84
0.900.92

0.15

1.14

2561 2562 2563 2564 2565

3.95
ล้านดอลลารส์หรฐัฯ

3.7
ล้านดอลลารส์หรฐัฯ

มูลค่าสะสม 
5 ปี

(ปี 2561-65)

0.2
ล้านดอลลารส์หรฐัฯ

อสังหารมิทรพัย์ การผลิตอาหาร

ตัวอย่างอตุสาหกรรมท่ีนักลงทุนซาอฯุ สนใจลงทุนในไทย 
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ซาอฯุ เปิดประตตู้อนรบันักลงทนุต่างชาติมากขึ้น โอกาสทองของไทย

ท่ีมา: CEIC, Saudi Central Bank, Invest Saudi

ซาอฯุ ต้ังเป้าเพ่ิม FDI เป็น 5.7% ของ GDP

5,399 

19,286 

7,886 

1.2 

0.5 
0.7 

2.2 

0.7 

5.7 

0

1

2

3

4

5

6

0

5,000

10,000

15,000

20,000

25,000

2558 2559 2560 2561 2562 2563 2564 2565 2573

ล้านดอลลารส์หรฐัฯ %

FDI         FDI to GDP

ซาอฯุ เดินหน้าส่งเสรมิการลงทนุอย่างต่อเน่ือง 

New Special 
Economic Zones: 
SEZ

หมายเหตุ: - เป็นข้อมูล FDI, net inflows (BoP, current US$)
- ในปี 2564 มีการลงทุนในโครงการของ Aramco ซึ่งเป็นบรษัิทด้านพลังงานรายใหญ่

ราว 12.4 พันล้านเหรยีญสหรฐัฯ ท าให้ยอด FDI ปี 2564 เติบโตสูง

29
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ซาอฯุ ส่งเสรมิการลงทุนครอบคลุม 15 อตุสาหกรรมหลัก 

ท่ีมา: Invest Saudi และรวบรวมโดย Krungthai COMPASS

Healthcare &
life sciences

Tourism & 
quality of life

Agriculture & 
food processing

Aerospace 
and defense Chemicals

Real estate
Industrial and 
manufacturing

Financial 
services

Transport & 
logistics Energy

Mining and 
metals

Pharma & 
biotech

Information & 
communication

technology
Human capital 

innovation
Environment 

services
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ตัวอย่างอตุสาหกรรมท่ีเป็นโอกาสของไทยในการลงทนุในซาอฯุ

ท่ีมา: Fitch Solutions, www.vision2030.gov.sa/, https://www.neom.com/i รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

Mega Project ของซาอฯุ โอกาสของธุรกิจวสัดุก่อสรา้ง
และการก่อสรา้งของไทย 

ไทยมีโอกาสลงทุนธุรกิจชิ้นส่วนรถยนต์ในซาอฯุ จาก 
Demand ท่ียังเติบโตและการสนับสนุนจากรฐับาลซาอฯุ 

ประมาณการยอดขายรถยนต์ในซาอฯุ

457,463 

664,235 

-14%

14%

6%
4% 3%

4% 4% 4%

Sales (Unit) %YoY (RHS)

2563e 2564e 2565e 2566f 2567f 2568f 2569f 2570f

ไทยมีโอกาสเข้าไปลงทุนธุรกิจอาหารทะเลจากการให้
ความส าคัญด้านความมั่นคงทางอาหารของรฐับาลซาอฯุ 

เป้าหมายการผลิตสัตวน์้าในประเทศซาอฯุ (ตัน)

600,000 ตัน

77,000 ตัน

2561 2573

+19%
(CAGR)

2561 2573

http://www.vision2030.gov.sa/
https://www.neom.com/i
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เริม่เห็นความเคล่ือนไหวของผู้ประกอบการไทยท่ีสนใจไปลงทนุในซาอฯุ

ท่ีมา: ธปท. รวบรวมและวเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

รา้นอาหารและ
เครื่องด่ืม

Cafe Amazon เปิดสาขาแรกท่ี InterHealth
Hospital กรุงรยิาด ซาอุฯ เม่ือปี 2565
ต้ังเป้าเปิดรา้น Cafe Amazon รวม 150 สาขา 
ภายในระยะเวลา 10 ปี

อาหารแปรรปู อยู่ระหวา่งศึกษาความเป็นไปได้ในการลงทุน
ขยายฐานการผลิต โดยเฉพาะการผลิตอาหาร
แปรรูปในกลุ่มไก่ หรอืกุ้ง

น้าตาล อยู่ระหวา่งศึกษาความเป็นไปได้ในการลงทุน 
เน่ืองจากซาอุฯ น าเข้าน้าตาลจากประเทศบราซิล
มากเป็นอันดับ 1
นอกจากน้ี ยังสนใจลงทุนธุรกิจวสัดุทดแทนไม้
หรอืวสัดุไม้แผ่น (WOOD SHEET) รองรบั
อุตสาหกรรมวสัดุก่อสรา้ง เรยีลเอสเตท
เฟอรนิ์เจอร ์การตบแต่งต่างๆ ซ่ึงธุรกิจเหล่าน้ี
น่าจะเติบโตตามนโยบายของประเทศซาอุฯ

บรกิารส่งออก-
น าเข้า ได้รบัอนุมัติเปิดบรษัิทในซาอุฯ แล้ว ตอนนี้อยู่ใน

กระบวนการท่ีจะเปิดสาขาในตลาดซาอุฯ

โรงพยาบาล
สนใจเข้าไปลงทุนด้านสุขภาพในซาอุฯ 
โดยเฉพาะธุรกิจสปา หรอืการนวด รวมท้ัง
ธุรกิจโรงพยาบาล ซ่ึงไทยมีจุดแข็งในเรื่องน้ี

โรงแรม
ในอนาคตบรษัิทอาจพิจารณาเปิดโรงแรม
แห่งใหม่ในประเทศซาอุฯ

จดังานแสดง
สินค้า ต้ังเป้าหมายเพ่ิมโอกาสใหม่ทางธุรกิจ 

และหาพันธมิตรทางการค้า รวมท้ัง
ขยายดิสทรบิิวเตอรใ์นซาอุฯ 

ค้าปลีก
มีแผนจัดต้ัง “Thai Mini Mart” แบบ
ย่อส่วนในซาอุดีอาระเบีย โดยมีเป้าหมายท่ี
กรุงรยิาด เมืองหลวงของซาอุฯ และเมือง
เจดดาห์ท่ีผู้บรโิภคมีก าลังซ้ือสูง
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This report is not intended to provide the basis for any evaluation of the financial 
instruments discussed herein. The information was obtained from various sources; we do not 
guarantee its accuracy or completeness. In particular, information provided herein should be 
regarded as indicative, preliminary and for illustrative purposes only. There is no 
representation that any transaction can execute at such terms or price. 

Information provided in this report is not intended to constitute legal, tax or accounting 
advice in relation to entering into any transaction and does not have regard to the particular 
needs of any specific person who may receive this report. Clients should consult their own 
financial advisors regarding the appropriateness of investing in any investment strategies 
discussed or recommended in this report and should understand that statements regarding 
future prospects may not be realized. While all information this presentation has been 
produced or compiled from sources believed to be reliable, the Bank makes no representation 
as to its accuracy or completeness. 

Disclosures 




