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นักท่องเท่ียว GIFT+ ประกอบไปด้วย 3 กลุ่ม ได้แก่

FT+
G
Gulf หรอื Middle East 
ซึ่งในบทความน้ี
หมายถึง 4 ประเทศ คือ 
ซาอดิุอาระเบีย สหรฐัอาหรบัฯ 
คูเวต และอสิราเอล 
มีค่าใช้จา่ยต่อหัวท่ีสูงถึง

82,000-107,000 บาทต่อคน
สูงกวา่นักท่องเท่ียวต่างชาติโดยรวม

70-125%

I
อนิเดีย เป็นกลุ่มท่ีฟื้ นตัวได้
ค่อนข้างดี นิยมท่องเท่ียวแบบ
ครอบครวัและมีโอกาสเติบโตอกี
มากตามจ านวนประชากรท่ีจะเป็น

อันดับ 1 ของโลก ประเทศในแถบเอเชีย
ตะวนัออกและอื่น ๆ ท่ีมี
ศักยภาพ ประกอบด้วย 
จนี ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ 
ไต้หวนั และรสัเซีย 
ซึ่งยังเป็นนักท่องเท่ียว
กลุ่มหลักของไทย

คิดเป็น 40% ของ
จ านวนนักท่องเท่ียว
ต่างชาติท้ังหมด
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Gulf หรอื Middle East ถือเป็นกลุ่มตลาดใหม่ท่ีมีศักยภาพด้านการใช้จา่ย

หมายเหต:ุ * ค่าใช้จา่ยของนนท.ต่างชาติในภาพรวมอยู่ท่ี(47,947 บาท/คน/ทรปิ)
ท่ีมา: KOG Institute for Marketing and Communication Sciences, IPSOS, CEIC, Sabre GLBL , UAE' Government portal, Twitter Insight Survey, 

MOTS และวเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

นทท. ท่ีเดินทางเข้าไทย (ล้านคน)

ปี 2562 / 2565

อตัราการฟื้ นตัว
(ปี 2565 เทียบ 2562)

ค่าใช้จา่ยต่อหัว 
(บาทต่อคนต่อทรปิ)

เทียบกับ นทท.ในภาพรวม*
Top 3 ปัจจยัท่ีมีอทิธิพล
ต่อการตัดสินใจเดินทาง

0.03 0.10 300%+ 107,317
(+124%)

 ราคา/ค่าใชจ้า่ย
 ความน่าสนใจของสถานท่ี

ท่องเท่ียว
 ความสะดวกสบายในการ

เดินทางและการพักอาศัย

0.20 0.15 75% 82,217
(+71%)

 ราคา/ค่าใชจ้า่ย
 ทิวทัศน์ทางธรรมชาติ
 ความสวยงามของชายหาด

0.08 0.04 57% 98,152
(+105%)

 ต้องการได้รบัประสบการณ์ท่ีมี
ความเฉพาะตัวต้ังแต่การเลือก
สถานท่ีท่องเท่ียว การเดินทาง 
และงบประมาณ

0.13 0.07 51% 85,105
(+77%)

 ความปลอดภัย
 ราคา/ค่าใชจ้า่ย
 สถานการณ์ทางการเมืองของ

ประเทศปลายทางส
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อ
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0.44 0.36
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ท่ีมา: MOTS และวเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS
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Gulf หรอื Middle East มีระยะเวลาพ านักในไทยนานถึง 11-16 วนั
และมีค่าใช้จา่ยด้านการรกัษาพยาบาลท่ีสูง โดยเฉพาะสหรฐัอาหรบัฯ และคูเวต

ระยะเวลาพ านักในไทย (วนั) ค่าใช้จา่ยด้านการรกัษาพยาบาล (บาทต่อคนต่อทรปิ)
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ท่ีมา: American Express Travel, CEIC, IMF, MOTS และวเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

1,366 

1,380 

1,393 

1,407 

1,429 

2562 2563 2564 2565 2566F

ประชากรอนิเดียมีแนวโน้มขึ้นไปเป็นอนัดับ 1 ของโลก
ท่ี 1,429 ล้านคนในปี 2566 แซงหน้าจนีท่ีเริม่มีประชากร
ลดลงเป็นครัง้แรกในรอบ 60 ปีท่ีผ่านมา

I หรอื India เป็นอกีหน่ึงกลุ่มนักท่องเท่ียวใหม่ท่ีมีโอกาสเติบโตอกีมากในอนาคต
ตามจ านวนประชากรก าลังจะขึ้นไปอยู่อนัดับ 1 ของโลกในปี 2566

แนวโน้มประชากรอนิเดีย (ล้านคน) ประเทศท่ีชาวอนิเดียนิยมท่องเท่ียว (%)

ไทยติดอยู่ใน Top 10 ประเทศท่ีชาวอนิเดียนิยมเดินทาง
มาท่องเท่ียว โดย 90% เป็นการท่องเท่ียวในรูปแบบครอบครวั
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รูห้รอืไม่?: 90% ของนักท่องเท่ียวชาวอินเดีย
เปน็การเดินทางในรูปแบบครอบครวั
ใหญ่ท่ีมหีลาย Generations
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I หรอื India นักท่องเท่ียวชาวอนิเดียท่ีเดินทางเข้าไทยมีแนวโน้มฟื้ นตัวต่อเน่ือง 
แต่มีข้อสังเกตเรื่องระยะเวลาพ านักท่ีส้ัน ท าให้ค่าใช้จา่ยต่อหัวน้อยกวา่ภาพรวม

จ านวนนักท่องเท่ียวอนิเดียท่ีเดินทางเขา้ไทย (คน) ระยะเวลาพ านักและค่าใช้จา่ยของนทท.อนิเดีย 
(บาทต่อคนต่อทรปิ)

ท่ีมา: MOTS และวเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

หลังไทยเปิดประเทศอย่างเต็มรูปแบบใน 2H/65 พบวา่
นักท่องเท่ียวอนิเดียมีการฟื้ นตัวท่ีดี โดยท้ังปี 2565 มีจ านวน
นักท่องเท่ียวอนิเดียคิดเป็น 50% ของปี 2562 แล้ว

1,995,534

261,778
6,544

997,913

2562 2563 2564 2565

สัดส่วนเมื่อเทียบกับปี 2562

เฉพาะ Q4/65 
กลับมาอยู่ท่ี 81% 
ของปี 2562 แล้ว

100% 13% 0.3% 50%
นักท่องเท่ียว
อนิเดีย

นักท่องเท่ียว
ในภาพรวม

1) ระยะเวลาพ านัก (วนั) 7.4 9.3
2) ค่าใช้จ่ายต่อหัว (บาท) 40,110 (100%) 47,947 (100%)

ค่าท่ีพัก 10,935 (27%) 13,641 (28%)

ค่าอาหารและเครื่องด่ืม 8,185 (20%) 10,136 (21%)

ค่าพาหนะในการเดินทาง 3,983 (10%) 4,673 (10%)

ค่าซ้ือสินค้าท่ีระลึก 10,002 (25%) 11,639 (24%)

ค่าใช้จ่ายเพ่ือความบันเทิง 4,985 (12%) 4,326 (9%)

ค่ารกัษาพยาบาล 388 (1%) 879 (2%)

อื่นๆ 1,632 (4%) 2,653 (6%)
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FT+ หรอื Far easT+ หมายถึง จนี ญ่ีปุ่น เกาหลีใต้ ไต้หวนั และรสัเซีย ซ่ึงยังคง
เป็นนักท่องเท่ียวกลุ่มหลักของไทย คิดเป็นสัดส่วนราว 40% จากต่างชาติท้ังหมด

นทท. ท่ีเดินทางเข้าไทย (ล้านคน)

ปี 2562 / 2565

อตัราการฟื้ นตัว
(ปี 2565 เทียบ 2562)

Top 3 ปัจจยัท่ีมีอทิธิพล
ต่อการตัดสินใจเดินทาง

ค่าใช้จา่ยต่อหัว 
(บาทต่อคนต่อทรปิ)

เทียบกับ นทท.ในภาพรวม*

11.0 0.27 2%
 ราคา/ค่าใช้จ่าย
 ความปลอดภัย
 ความสะดวกสบาย

48,337
(+1%)

1.81 0.29 16%
 ความปลอดภัย
 อาหารถูกปาก มีรสชาติอรอ่ย
 ความรูสึ้กมีชีวติชีวาในการท่องเท่ียว

51,895
(+8%)

1.89 0.54 28%
 ความปลอดภัย
 ราคา/ค่าใช้จ่าย
 มาตรการควบคุมโรคระบาด

39,891
(-17%)

0.79 0.09 12%
 ความสะดวกสบายในการเดินทาง
 ความผ่อนคลายและสุขภาพ
 มีกิจกรรม/เป็นสถานท่ีท่ีไม่เคยไป

มาก่อน

42,449
(-11%)

1.48 0.44 29%  อากาศท่ีอบอุน่
 ชายหาดสวยงาม

69,360
(+45%)

หมายเหตุ: * ค่าใช้จา่ยของนนท.ต่างชาติในภาพรวมอยู่ท่ี(47,947 บาท/คน/ทรปิ)
ท่ีมา: CEIC, Dragon Trail International, JATA, JTB Tourism Research & Consulting, Creatrip, Tourism Bureau, M.O.T.C. 

Republic of China(Taiwan) Federal Agency for Tourism (Russia) ,MOTS และวเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

~17 ล้านคน
(42% ของ นทท. ต่างชาติในปี 2562)
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ท่ีมา: MOTS และวเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

ระยะเวลาพ านักในไทย (วนั) ค่าใช้จา่ยต่อคนต่อวนัพ านัก (บาทต่อคนต่อวนั)

FT+ หรอื Far easT+ มีระยะเวลาพ านักเฉล่ียท้ังกลุ่มส้ันกวา่นักท่องเท่ียวโดยรวม 
แต่เป็นข้อสังเกตวา่กลุ่ม FT+ กลับมีค่าใช้จา่ยต่อคนต่อวนัพ านักท่ีค่อนข้างสูง
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แม้ FT+ โดยเฉล่ีย
มีระยะเวลาพ านัก
ต่ากวา่ภาพรวม
ราว 0.5 วนั ….. 6,197

5,633 5,540 5,493 5,295 5,177 5,172
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…แต่ FT+ กลับมีค่าใช้จ่ายต่อคนต่อวนัสูงกวา่ภาพรวม9%
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ท่ีมา: วเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

สรุป GIFT+ เป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมีศักยภาพด้านการใช้จา่ย มีโอกาสท่ีจะเติบโต
อกีมาก และเป็นฟันเฟืองส าคัญต่อภาคการท่องเท่ียวไทยในอนาคต

G   I FT+
(Gulf) (India) (Far easT+)

 ค่าใช้จา่ยต่อหัวสูงกวา่ภาพรวม 
70-125%

ระยะเวลาพ านักนานกวา่ภาพรวม 
2-7 วนั

มีค่าใช้จา่ยด้านการรกัษาพยาบาล
ท่ีค่อนข้างสูง

ราคา/ค่าใช้จา่ยคือปัจจยัส าคัญ
ในการตัดสินใจ

ชาวอนิเดียนิยมเท่ียวไทย 
โดยมีอตัราการฟื้ นตัวท่ีชัดเจน
หลังไทยเปิดประเทศใน 2H/65

ชาวอนิเดียนิยมท่องเท่ียว
ในรูปแบบครอบครวั

มีโอกาสเติบโตได้อกีมาก
ตามจ านวนประชากร

 ยังเป็นฟันเฟืองหลักของภาคการ
ท่องเท่ียว มีสัดส่วนราว 40% จาก
นักท่องเท่ียวท้ังหมด

 ให้ความส าคัญกับปัจจยัราคา 
และความปลอดภัย

มีค่าใช้จา่ยต่อคนต่อวนัท่ีสูง 
แต่ระยะเวลาพ านักส้ัน



Section

2

กลุ่ม GIFT+

หนุนนักท่องเท่ียวต่างชาติ
ปี 2566-2567
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หลังเปิดประเทศอย่างเต็มรูปแบบต้ังแต่ครึง่หลังของปี 2565 ส่งผลให้ ณ ธ.ค. 2565
ภาคการท่องเท่ียวไทยฟื้ นตัวมาในระดับ 57% ของช่วง Pre-COVID (ปี 2562)

หมายเหต:ุ 1.ข้อมูลของ Malaysia เป็นข้อมูลล่าสุด ณ. ก.ย. 2565
ท่ีมา: CEIC และวเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

65% 62% 57% 56% 54% 54%

41% 37%

5%

Indonesia  Malaysia/1 Thailand Philippines  Japan   Singapore  Vietnam    Korea    Hong Kong

ระดับการฟื้ นตัวของจ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติ ณ ธ.ค. 2565 (เทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปี 2562)
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Krungthai COMPASS ประเมินจ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติในปี 2566-2567 ไวท่ี้ 
27.1 และ 36.6 ล้านคน โดยเป็นกลุ่ม GIFT+ ราว 45-50% ของนักท่องเท่ียวท้ังหมด

ท่ีมา: MOTS และวเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

รายละเอยีดจ านวนนักท่องเท่ียวกลุ่ม GIFT+

(ล้านคน)

39.9

6.7

0.4

11.2

27.1

36.6

2562 2563 2564 2565 2566F 2567F

0.4 0.7 0.8
2.0 1.8 2.1

11.0

5.2
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4.4

19.4

12.2

18.5

2562 2566F 2567F

G-รวม 4 ประเทศ     I-อนิเ ดีย   FT+-จีน   FT+-รสัเซีย    FT+-อื่นๆ

ประมาณการนักท่องเท่ียวต่างชาติในปี 2566-2567 
(ล้านคน)
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เน่ืองจากภาคการท่องเท่ียวของไทยยังคงมีความแข็งแรง
ส่งผลให้ไทยยังคงเป็นปลายทางส าคัญของนักท่องเท่ียวโลก รวมถึงกลุ่ม GIFT+

หากไม่นับกลุ่มประเทศจนีแผ่นดินใหญ่ 
ไทยถือเป็น Top 1 ของประเทศท่ีชาวจนี
สนใจเดินทางมาท่องเท่ียวมากท่ีสุด 

ท่ีมา: The Travel & Tourism Competitiveness Report 2021, World Economic Forum และ Dragon Trail International

ภาคการท่องเท่ียวของไทยมีความสามารถในการ
แขง่ขนัในการแขง่ขนัเป็น Top 3 ในอาเซียน

21%

11% 11%

6%

5%

4%

4%
3%

3%
3%

29%

Hong Kong

Macau Thailand

Japan

Taiwan

Korea

Singapore

France
Australia

Russia

Others

อนัดับ 
(จากท้ังหมด 117 ประเทศ)

ญี่ปุ่น 1
สิงคโปร์ 9
เกาหลีใต้ 15
ฮอ่งกง 19
อนิโดนีเซีย 32
ไทย 36
มาเลเซีย 38
เวยีดนาม 52
ฟิลิปปินส์ 75

ภาคการท่องเท่ียว
ไทยแข็งแกรง่เป็น 

Top 3
ในภูมิภาคอาเซียน

จดุเด่นของภาคการท่องเท่ียวไทย      จดุท่ีควรปรบัปรุง
โครงสรา้ง
พ้ืนฐานของ
ระบบขนส่ง
ทางอากาศ
(อนัดับท่ี 12/117)

ทรพัยากร
ธรรมชาติ
(อนัดับท่ี 14)

ส่ิงอ านวย
ความสะดวก
ท่ีไม่เก่ียวกับ
การพักผ่อน 
เช่น การแพทย์
(อนัดับท่ี 16)

ความปลอดภัย
(อนัดับท่ี 92)

ความย่ังยืน
ด้านส่ิงแวดล้อม
(อนัดับท่ี 97)
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เน่ืองจากภาคการท่องเท่ียวของไทยยังคงมีความแข็งแรง
ส่งผลให้ไทยยังคงเป็นปลายทางส าคัญของนักท่องเท่ียวโลก รวมถึงกลุ่ม GIFT+ (ต่อ)

จ านวนเท่ียวบินในปี 2566-67 ของท่าอากาศยาน
ท้ัง 6 แห่งของ AOT มีแนวโน้มฟื้ นตัวมารองรบั
ปรมิาณการเดินทางท่ีจะเพ่ิมขึน้ใน 1-2 ปีน้ี

ท่ีมา: Google Destination Insights และ AOT

ไทยยังเป็นท่ีน่าสนใจของนักท่องเท่ียวกลุ่ม I และ FT+

ส่วนกลุ่ม G ปัจจบุนัยังให้ความสนใจไทยน้อยกวา่
ประเทศอื่น ๆ เน่ืองจากค่อนขา้งไกลจากไทย

จ านวนเท่ียวบิน (แสนเท่ียวบิน)          ระดับการฟื้ นตัว (% เมื่อเทียบกับปี 2562)

9.0

5.2

2.5

3.9

6.7

8.9

100%

57%

27%

44%

74%

99%

2562 2563 2564 2565 2566F 2567F

อนัดับ

FT+

ไต้หวนั 2
ญ่ีปุ่น 3
เกาหลีใต้ 3

I อินเดีย 4

G

สหรฐัอาหรบัฯ 12
คูเวต 14
ซาอุดิอาระเบีย 16
อิสราเอล 16
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อย่างไรก็ดี ยังมีความท้าทายจากประเทศคู่แข่งส าคัญของไทย ท่ีมีการใช้นโยบาย
กระตุ้นภาคการท่องเท่ียวอย่างต่อเน่ือง

ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

เป้าหมาย วธิีการ

ไต้หวนั

ดึงนักท่องเท่ียวให้มาเยือนไต้หวนัให้ได้ 
6 ล้านคน ในปี 2566 และเพ่ิมเป็น 
10 ล้านคน ภายในปี 2568

รฐับาลจะแจกเงนิ 5,000 ดอลลารไ์ต้หวนั (ราว 5,700 บาท) ให้กับนักท่องเท่ียว 500,000 คน 
และยังมีเบี้ยเล้ียงสูงสุด 20,000 เหรยีญไต้หวนั (ราว 22,700 บาท) ให้กับนักท่องเท่ียวท่ีมา
เป็นกลุ่มทัวร ์รวม 90,000 กลุ่ม ซึ่งสามารถน าไปใช้จ่ายได้ครอบคลุมหลากหลายสินค้าบรกิาร 
รวมถึงค่าท่ีพักด้วย

ฮอ่งกง

ฟื้ นฟูอุตสาหกรรมท่องเท่ียวและดึงดูด
นักท่องเท่ียวให้หวนกลับฮอ่งกง ภายใต้
โครงการ สวสัดีฮอ่งกง “Hello Hong Kong”

แจกต๋ัวเครื่องบิน 500,000 ใบ มูลค่ากว่า 254.8 ล้านดอลลาร์ หรอืประมาณ 8,400 ล้านบาท 
ซ่ึงจะแจกจ่ายต๋ัวเครื่องบินให้กับ 3 สายการบินหลักของฮ่องกง และยกเลิกค าส่ังสวมหน้ากาก
อนามัย เพ่ือดึงดูดนักท่องเท่ียวและธุรกิจ รวมถึงให้ประชาชนได้กลับมาใช้ชีวติตามปกติอีกครัง้

ฟิลิปปินส์

จะดึงดูดนักท่องเท่ียวจากต่างประเทศ
เพ่ิมข้ึน เป็น 4.8 ล้านคนในปี 2566 จาก 
2.65 ล้านคนในปีท่ีผ่านมา

อนุมัติโครงการคืนภาษีมูลค่าเพ่ิม ส าหรับนักท่องเท่ียวต่างชาติจนถึงปี 2567 รวมถึงยังมี
มาตรการปรบัปรุงโครงสรา้งพ้ืนฐานและการด าเนินงานของสนามบิน ส่งเสรมิการลงทุนด้าน
การท่องเท่ียว และยังอนุมัติให้ออกวซี่าออนไลน์ในปี 2566 ส าหรบันักท่องเท่ียวชาวจีน อินเดีย 
เกาหลีใต้ และญี่ปุ่น

เวยีดนาม

ต้ังเป้าจ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติไวใ้นปี 
2566 ไวท่ี้ 8 ล้านคน

มุ่งเน้นไปท่ีการปรบัปรุงคุณภาพการบรกิาร การส่งเสรมิกิจกรรมประชาสัมพันธ์ต่างๆ และ
การท่องเท่ียวเชิงอนุรกัษ์ส่ิงแวดล้อม โดยเตรยีมปรบัแผนพัฒนาการท่องเท่ียวทางทะเลและ
เกาะแก่ง ซึ่งอยู่ในยุทธศาสตรพั์ฒนาการท่องเท่ียวของเวยีดนามจนถึงปี 2574

ญี่ปุ่น

ต้ังเป้าท่ีจะเพ่ิมรายได้จากนักท่องเท่ียวต่างชาติ
จากเดิม 159,000 เยน หรอื 40,700 บาท
ต่อคนต่อทรปิ เป็น 200,000 เยน หรอื 
51,300 บาทต่อคนต่อทรปิ ภายในปี 2568

ให้ความส าคัญกับกลยุทธ์การสรา้งการท่องเท่ียวมูลค่าสูงและย่ังยืน เช่น สรา้งโมเดลตัวอย่าง
ด้านการท่องเท่ียวท่ีมีความสมดุลระหวา่งการอนุรกัษ์ส่ิงแวดล้อมและวฒันธรรม รวมถึงมีการ
ปรบัปรุงแหล่งท่องเท่ียวท่ีได้รบัความเส่ือมโทรมในช่วงท่ีผ่านมา



Section

3 ธุรกิจอะไร
จะได้รบัประโยชน์จาก

นักท่องเท่ียว

กลุ่ม GIFT+
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ธุรกิจท่ีจะได้รบัประโยชน์โดยตรง (1st Wave) จากการฟื้ นตัวของภาคท่องเท่ียว
คือ โรงแรม รา้นอาหาร ห้างค้าปลีก และขนส่ง

ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

การฟื้ นตัวของ

ภาค
ท่องเท่ียว

โรงแรม
อสังหาฯ

Healthcare

รา้นอาหาร

ค้าปลีก

ขนส่ง

ธรุกิจท่ีได้ประโยชน์โดยตรง (1st Wave)

โรงแรม 

โดยเฉพาะโรงแรมระดับ 4-5 ดาว ท่ีต้ังอยู่ในแหล่งท่องเท่ียวส าคัญ
ของชาวต่างชาติ เช่น กรุงเทพฯ ชลบุร ีเชียงใหม่ จะมีแนวโน้มฟื้ นตัว
ได้เรว็กวา่โรงแรมท่ัวไป 

รา้นอาหาร

ประเทศไทยค่อนข้างมีชื่ อเสียงในเรื่องของ Street Food ท าให้
รา้นอาหารท่ีอยู่ในแหล่งท่องเท่ียวส าคัญของชาวต่างชาติ เช่น เยาวราช 
พัทยา ภูเก็ต เชียงใหม่ จะได้รบัประโยชน์โดยตรงจากการฟื้ นตัวของ
นักท่องเท่ียวต่างชาติ

ค้าปลีก

ร้านขายสินค้าประเภทแฟชั่น แบรนด์เนม ท่ีอยู่ตามห้างสรรพสินค้า 
จะได้รับประโยชน์จากการกลับมาของกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีนิยมการ 
Shopping รวมถึงสินค้าท่ีเป็น Local Product เช่น ของท่ีระลึก
ต่างๆ ผลิตภัณฑ์แบรนด์ไทย จะยังคงเป็นท่ีนิยมของชาวต่างชาติ 

ขนส่ง

โดยเฉพาะธุรกิจสายการบิน ท่ีจะมีจ านวนเท่ียวบินเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเน่ือง
จาก Pent-up demand ท่ียังมีจ านวนมาก โดยสายการบินต่างๆ 
เริม่กลับมาเปิดเส้นทางการบินอีกครัง้
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ธุรกิจท่ีมีแนวโน้มได้อานิสงส์ในระลอกถัดมา (2nd Wave) ได้แก่ อสังหาฯ และ 
Healthcare

ท่ีมา: รวบรวมโดย Krungthai COMPASS

การฟื้ นตัวของ

ภาค
ท่องเท่ียว

โรงแรม
อสังหาฯ

Healthcare

รา้นอาหาร

ค้าปลีก

ขนส่ง

ธรุกิจท่ีได้ประโยชน์ในระลอกถัดมา (2nd Wave)

อสังหาฯ 
(คอนโดมิเนียม) 

ความต้องการซ้ือคอนโดมิเนียมมีแนวโน้มฟื้ นตัวตามการกลับมาของ 
ต่างชาติ โดย นักท่องเท่ียวกลุ่ม GIFT+ เป็นชาวต่างชาติกลุ่มหลักท่ี
นิยมคอนโดมิเนียมในไทย สะท้อนจากมูลค่าโอนกรรมสิทธ์ิในช่วง 5 
ปีย้อนหลัง (2561-2565) ซ่ึงกลุ่ม GIFT+ มีสัดส่วนสูงถึง 67.5% 
ของชาวต่างชาติท้ังหมด 

Healthcare

เป็นหน่ึงในธุรกิจท่ีจะได้รบัประโยชน์จากการฟื้ นตัวของนักท่องเท่ียว
ต่างชาติด้วยเช่นกัน สะท้อนจากแนวโน้มรายได้ และยอดนัดหมาย 
(Waiting Lists) จากผู้ป่วยต่างชาติท่ีปรบัตัวสูงข้ึนอย่างต่อเน่ือง 
นอกจากน้ี ผู้ประกอบการขนาดใหญ่ อาทิ BDMS และ BH ยังมีแผน
ท่ีจะขยายตลาดใหม่ๆ อย่างต่อเน่ือง โดยเฉพาะกลุ่มตะวนัออกกลาง 
อาทิ ซาอุดิอาระเบีย และอินเดีย ซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงของนักท่องเท่ียว
กลุ่ม GIFT+ เช่นกัน
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อสังหาฯ: กลุ่ม GIFT+ มีมูลค่าโอนคอนโดฯ คิดเป็น 67.5% ของชาวต่างชาติท้ังหมด 
โดยส่วนใหญ่นิยมท าเลกรุงเทพฯ ยกเวน้ อสิราเอล ซาอดิุอาระเบีย คูเวต และรสัเซีย

ท่ีมา: REIC วเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS 

สัดส่วนการโอนกรรมสิทธ์ิคอนโดฯ 
ของกลุ่ม GIFT+ แบง่ตามท าเล 

(ค่าเฉล่ียปี 2561-2565)

มูลค่าโอนกรรมสิทธ์ิคอนโดมเินียมโดยชาวต่างชาติ 
(ค่าเฉล่ียปี 2561-2565)

มูลค่าโอน
กรรมสิทธ์ิต่อปี

(ลบ.)

สัดส่วนต่อ
ชาวต่างชาติ
ท้ังหมด

Gulf 347 0.7%

อสิราเอล 230 0.5%

สหรฐัอาหรบัฯ 73 0.1%

คเูวต 25 0.1%

ซาอดีุอาระเบีย 19 <0.1%

India 876 1.8%

อนิเดีย 876 1.8%

Far easT+ 31,809 65.0%

จีน 27,076 55.4%

รสัเซีย 1,877 3.8%

ไต้หวนั 1,236 2.5%

ญี่ปุ่น 1,134 2.3%

เกาหลีใต้ 486 1.0%

GIFT+ ประเทศอื่นๆ

15,885 ลบ.

(32.5%)

33,033 ลบ.

(67.5%)

%กรุงเทพ       %ต่างจังหวดั

76%

รา
ย
ก
ลุ่
ม

รา
ย
ป
ระ
เท
ศ

24%

GIFT+ G

48%

52%

I

88%

12%

76%

24%

FT+

76%

24%

42%

58%

39%

61%

26%

74%

88%

12%

94%

6%

80%

20%

74%

26%

63%

37%

2%

98%

สหรฐัอาหรบัฯ (G) อิสราเอล (G) ซาอุดีอาระเบีย (G) คูเวต (G) อินเดีย (I)

ไต้หวนั (FT+) จีน (FT+) ญ่ีปุ่น (FT+) เกาหลีใต้ (FT+) รสัเซีย (FT+)

Gulf India Far easT+
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อสังหาฯ: ระดับราคาคอนโดฯ ยอดนิยมของกลุ่ม GIFT+ จะอยู่ในช่วง 4.3 ลบ. 
ส าหรบัช่วง 1-2 ปีน้ี คาดวา่ก าลังซื้อคอนโดฯ ของชาวต่างชาติจะฟื้ นตัวต่อเน่ือง

ไทยติดอยู่ในอนัดับ Top3-4 ของประเทศ
ท่ีชาวจนีต้องการเข้ามาซื้ออสังหาฯ

มูลค่าโอนกรรมสิทธ์ิคอนโดมิเนียม ล้านบาทต่อยูนิต
(ค่าเฉล่ียปี 2561-2565)

หมายเหตุ: * เปรยีบเทียบไทยกับอีก 5 ประเทศท่ีชาวจนีนิยมซื้ออสังหาฯ ประกอบด้วย ออสเตรเลีย สหรฐัฯ สหราชอาณาจกัร แคนาดา และสิงคโปร์
ท่ีมา: CEIC, CEOWORLD magazine Health Care Index, Juwai.com, Numbeo, การสัมภาษณ์ และวเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS
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Gulf India Far easT+
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สหรฐั
อาหรบัฯ
(G)

ซาอุดี
อาระเบีย
(G)

อิสราเอล
(G)

คูเวต
(G)

อินเดีย
(I)

ไต้หวนั
(FT+)

ญ่ีปุ่น
(FT+)

เกาหลีใต้
(FT+)

จนี
(FT+)

รสัเซีย
(FT+)

1

2

3

4

5

6ไม่ติดอันดับ
Top 5

Top
3-4

สาเหตท่ีุท าให้คอนโดมิเนียมในไทย
ได้รบัความนิยมจากชาวจนีอย่างต่อเน่ือง

ราคาเข้าถึงง่าย คนไทยคุ้นชินกับชาวจีน
ระบบสาธารณสุข
ท่ีมีคุณภาพ

คอนโดมิเนียมไทยมีราคาถูก
กวา่ประเทศอื่น* 

30-70%

คนไทยมีสัดส่วนประชากรเชื้อ
สายจนีและมปีระสบการณ์ใน
การรบันักท่องเท่ียวจนี
มากกวา่ประเทศอื่น*

ไทยมีจดุเด่นด้านค่าใช้จา่ย
ทางการแพทย์ และคณุภาพ

ของบุคลากร
เมื่อเทียบกับประเทศอื่น*
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Healthcare: ถือเป็นหน่ึงในธุรกิจท่ีจะได้รบัประโยชน์เช่นกัน สะท้อนจากสัดส่วน
รายได้ และยอดนัดหมาย (Waiting Lists) ของผู้ป่วยต่างชาติท่ีมีแนวโน้มสูงขึ้น

สัดส่วนรายได้ของ BH แบง่ตามประเภทผู้ป่วยสัดส่วนรายได้ของ BDMS แบง่ตามประเภทผู้ป่วย

ท่ีมา: Analyst Meeting ของ BDMS และ BH วเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS
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Revenues from Middle East and Indochina patientsStrong Increase of International Patient Appointments

รายได้จากผู้ป่วยกลุ่ม Middle East และ Indochina 
ปรบัตัวสูงขึ้นมากในปี 2565 และคาดวา่จะขยายตัวต่อเน่ือง
ในปี 2566 จากจ านวนผู้ป่วยต่างชาติเดินทางเข้ามาเพ่ิมขึ้น
ต่อเน่ือง และการเจาะตลาดใหม่ๆ อาทิ ซาอุดิอาระเบีย อิรัก 
ตุรเคีย อินเดีย รวมถึงตลาดเดิมของ BH อาทิ กลุ่ม
ตะวนัออกกลาง หรอื จนี เป็นต้น

2565       2564

+188.5%

+289.9%

Middle 
East

Indo-
china

สัดส่วนรายได้จากผู้ป่วยต่างชาติมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นในปี 2566 ตามการเพ่ิมขึ้นของ
Waiting Lists นอกจากน้ี BDMS ยังต้ังเป้าเพ่ิมรายได้จากชาวซาอุดิอาระเบียจาก 
100 ล้านบาทในปีท่ีแล้ว เป็น 600-700 ล้านบาทในอีก 3-4 ปีข้างหน้า

ก.พ. 65        ก.ค. 65       ต.ค. 65       ก.พ. 66

789

3,994

12,630
~15,000

Others

Europe
Middle East

CLMV



ผู้ประกอบควรการปรบัตัวอย่างไร
เพ่ือรองรบันักท่องเท่ียวกลุ่ม GIFT+

และ

ข้อเสนอแนะส าหรบันโยบาย
ของภาคการท่องเท่ียวไทยในอนาคต
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แนวทางการปรบัตัว 1) ศึกษาพฤติกรรมและวฒันธรรมของนักท่องเท่ียว GIFT+ อย่างลึกซึง้

ท่ีมา: วเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

เน่ืองจากนักท่องเท่ียวกลุ่ม GIFT+ มีความหลากหลายท้ังใดด้านของพฤติกรรม วฒันธรรม ความเชื่อ และศาสนา 
ผู้ประกอบการจงึควรท าความเข้าใจนักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายของตนเอง เพ่ือก าหนดกลยุทธ์ในการด าเนินธุรกิจ
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

ยกตัวอย่างในกรณี นักท่องเท่ียวชาวตะวนัออกกลาง (Gulf) ซึง่ส่วนใหญ่เป็นชาวมุสลิม

ขอการรบัรองมาตรฐานฮาลาล
ส าหรบัอาหารและเครื่องด่ืม

อ านวยความสะดวกในการจดัพ้ืนท่ี
ในการประกอบพิธีทางศาสนา

ภูมิอากาศในตะวนัออกกลางจะรอ้นจดั
ในช่วง Q2-Q3 ของปี ท าให้ชาวตะวนัออกกลาง
มักจะออกเดินทางท่องเท่ียวต่างประเทศ
เป็นจ านวนมาก จงึอาจเป็นโอกาสของไทย 
เน่ืองจากเวลาดังกล่าว
เป็นช่วง Low Season ของไทยพอดี
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แนวทางการปรบัตัว 2) เลือกช่องทางการตลาดให้เหมาะสม เพ่ือให้เขา้ถึงกลุ่มเป้าหมาย
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ

ท่ีมา: Facebook Page อ้ายจง และ We Are Social (2023)

Social Media ยอดนิยมของนักท่องเท่ียว
กลุ่ม GIFT+ ประเทศอื่นๆ

การเปรยีบเทียบ Application ท่ีชาวจนีนิยมใช้งาน 
กับ Application ท่ีคนไทยส่วนใหญ่ใช้งาน

Top 1 2 3
G – อิสราเอล WHATSAPP FACEBOOK INSTAGRAM

G – ซาอุดิอาระเบีย WHATSAPP INSTAGRAM SNAPCHAT

G – คูเวต n.a. n.a. n.a.

G – สหรฐัอาหรบัฯ WHATSAPP FACEBOOK INSTAGRAM

I – อินเดีย WHATSAPP INSTAGRAM FACEBOOK

FT+ – ญ่ีปุ่น LINE TWITTER INSTAGRAM

FT+ – เกาหลีใต้ KAKAOTALK FACEBOOK INSTAGRAM

FT+ – ไต้หวนั LINE FACEBOOK INSTAGRAM

FT+ – รสัเซีย WHATSAPP VK INSTAGRAM

(Baidu) (Google)

(Weibo) (Xiaohongshu) (IG) (Facebook) (Twitter)

(Wechat) (Line)

(Dianping) (Wongnai)

(C-Trip) (Expedia)

(Tik Tok) (Voov)

(Sohu) (Sanook) (Mthai)

(Mafengwa) (Painaidii)

Search

Social Media

Messaging

Eating

Travel

Live

Blog

Review
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แนวทางการปรบัตัว 3) ออกแบบผลิตภัณฑ์ / บรกิารให้ตรงกับความต้องการ 

ท่ีมา: นิตยสาร Travel + Leisure India & South Asia ในงาน India’s Best Awards 2022
ภาพจาก https://www.blockdit.com/posts/5c644be915a9d3506b54a824

ตัวอย่างภาพงานแต่งงานของชาวอนิเดีย
ในประเทศไทย

จ.ภเูก็ต ได้รบัการโหวตให้เป็น Best Wedding 
Destination (International) จากนิตยสาร 
Travel + Leisure India & South Asia ใน

งาน India’s Best Awards 2022

เช่น ส าหรบันักท่องเท่ียวอนิเดียท่ีนิยมเดินทางในรูปแบบครอบครวัขนาดใหญ่ หรอืเดินทางมาเพ่ือจัดงานแต่งงานพรอ้มกับ
ผู้รว่มงานกว่า 200 คน ท่ีมักเลือกท่องเท่ียวในประเทศไทยต่อหลักจบพิธี ผู้ประกอบการอาจมีการจับมือกับพันธมิตร เพ่ือ
ออกแบบแพคเกจท่ีตอบโจทย์นักท่องเท่ียวอนิเดียกลุ่มใหญ่ อาทิ แพคเกจเท่ียวบิน+ท่ีพัก+จดัเล้ียงงานแต่ง+ท่องเท่ียวสวน
สัตวห์รอืสวนสนุก ในราคาท่ีถูกลง
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ข้อเสนอแนะส าหรบันโยบายของภาคการท่องเท่ียวไทยในอนาคต

ท่ีมา: การวเิคราะห์โดย Krungthai COMPASS

ระยะส้ัน ระยะกลาง ระยะยาว
ปรบัปรุงจุดอ่อนของส าคัญของภาคการท่องเท่ียว
ไทย โดยเฉพาะ “ปัญหาด้านความปลอดภัยของ
นักท่องเท่ียว” ซ่ึงเป็นปัจจัยส าคัญท่ีกลุ่ม GIFT+

ใช้ในการเลือกประเทศปลายทาง

จัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์เพ่ือดึงดูดนักท่องเท่ียว
ต่างชาติมายังไทยให้ได้ในระดับเดียวกับช่วง Pre-
COVID

ผลักดันการท่องเท่ียวเมืองรองเพ่ือท าให้มีการกระจายรายได้สู่จังหวดัอื่น ๆ มากข้ึน 
ซ่ึงมีเหมาะกับนักท่องเท่ียวท่ีอยากไปยังสถานท่ีใหม่ๆ อย่างต่อเน่ือง เช่น “ชาวไต้หวนั” เป็นต้น

ควรมุ่งเน้นไปท่ีคุณภาพนักท่องเท่ียวมากข้ึน 
เช่น เน้นไปในกลุ่มท่ีมีค่าใช้จ่ายต่อหัวในระดับสูง
อย่างกลุ่ม Gulf หรอื ตะวนัออกกลาง

มีมาตรสนับสนุนผู้ประกอบการให้หันมาด าเนินธุรกิจ
ภายใต้แนวคิด ESG มากข้ึน เช่น สิทธิประโยชน์ทาง
ภาษีส าหรบัการลดการปล่อยมลพิษ เพ่ือผลักดัน
ให้ภาคการท่องเท่ียวไทยเข้าสู่การท่องเท่ียวเชิง
ย่ังยืน

1

2

3

4



Krungthai COMPASS ประเมินนักท่องเท่ียว GIFT+ วา่จะเป็นกลุ่มท่ีมีบทบาทส าคัญต่อภาคการท่องเท่ียว

ของไทยในระยะถัดไป โดยเราคาดวา่ในปี 2566-2567 จะมีจ านวนนักท่องเท่ียวกลุ่ม GIFT+ เท่ากับ 12.2 และ 

18.5 ล้านคนตามล าดับ คิดเป็นสัดส่วน 45-50% จากนักท่องเท่ียวท้ังหมด

ธุรกิจท่ีได้รบัประโยชน์จากการฟื้ นตัวของนักท่องเท่ียวกลุ่ม GIFT+ โดยตรง คือ ธุรกิจโรงแรม รา้นอาหาร 

ห้างค้าปลีก และขนส่ง ขณะท่ีธุรกิจอสังหาฯ และ Healthcare ก็มีโอกาสท่ีจะได้รบัอานิสงส์ในระยะถัดไป

ด้วยเช่นกัน ท้ังน้ี ประเมินวา่ธุรกิจโรงแรม รา้นอาหาร และห้างค้าปลีกท่ีต้ังอยู่ในท าเลเมืองท่องเท่ียวส าคัญ

อย่าง กรุงเทพฯ ชลบุร ีภูเก็ต และเชียงใหม่จะเป็นกลุ่มแรกๆ ท่ีได้รบัอานิสงส์ ขณะเดียวกันความต้องการ

ซื้ออสังหาฯ โดยเฉพาะคอนโดมิเนียม และความต้องการเข้ารบับรกิารรกัษาพยาบาลของชาวต่างชาติก็มี

แนวโน้มจะขยายตัวตามการเปิดรบันักท่องเท่ียวได้มากขึ้นเช่นเดียวกัน

ผูป้ระกอบควรศึกษาพฤติกรรมและวฒันธรรมท่ีมีความหลากหลายเพ่ือท่ีจะสามารถออกแบบผลิตภัณฑ์

หรอืบรกิารรวมถึงเลือกชอ่งทางการตลาดให้เหมาะสมกับนักท่องเท่ียวกลุ่ม GIFT+ 

ส าหรบัภาครฐัควรพิจารณาท่ีจะเรง่การฟื้ นตัวของภาคการท่องเท่ียวไทย โดยในระยะส้ันควรมุ่งเน้นไปท่ี 1) 

การดึงดูดจ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติให้กลับมายังประเทศไทย รวมถึงปรบัปรุงจดุด้อยและเตรยีมความ

พรอ้มของโครงสรา้งพ้ืนฐานและทรพัยากรธรรมชาติ และ 2) ผลักดันการท่องเท่ียวเมืองรอง เพ่ือความมี

เสถียรภาพของรายได้และการกระจายตัวท่ีสมดุลมากขึ้น ขณะท่ีในระยะยาวควรมุ่งเน้นไปท่ีคณุภาพ

นักท่องเท่ียวให้สูงขึ้น

สรุป
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This report is not intended to provide the basis for any evaluation of the financial 
instruments discussed herein. The information was obtained from various sources; we do not 
guarantee its accuracy or completeness. In particular, information provided herein should be 
regarded as indicative, preliminary and for illustrative purposes only. There is no 
representation that any transaction can execute at such terms or price. 

Information provided in this report is not intended to constitute legal, tax or accounting 
advice in relation to entering into any transaction and does not have regard to the particular 
needs of any specific person who may receive this report. Clients should consult their own 
financial advisors regarding the appropriateness of investing in any investment strategies 
discussed or recommended in this report and should understand that statements regarding 
future prospects may not be realized. While all information this presentation has been 
produced or compiled from sources believed to be reliable, the Bank makes no representation 
as to its accuracy or completeness. 

Disclosures 




