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EXIM BANK ชีท้างรอดปีกระต่ายต้องรุกตลาด CLMV และตะวันออกกลาง 

ควบคู่พัฒนาธุรกิจสู่อนาคต แก้เกมเศรษฐกิจโลกชะลอตัว  
  

EXIM BANK ชีท้างรอดของผู้ประกอบการไทยคือ การปรับตัวรุกตลาดที่มีศักยภาพและมีความต้องการ
สินค้าไทย ควบคู่กับการพัฒนาสินค้าตามเทรนด์โลกยุคใหม่ โดยใช้ EXIM BANK และกลไกของภาครัฐเป็น
เคร่ืองมือพัฒนาธุรกิจสู่ตลาดโลกยุค Next Normal เน่ืองจากเศรษฐกิจไทยปี 2566 มีแนวโน้มขยายตัว 3.5% 
สวนทางเศรษฐกิจโลกที่น่าจะชะลอลงเหลือ 2.7% ด้วยแรงขับเคลื่อนจากการฟ้ืนตัวของภาคการท่องเที่ยว
ไทยและการบริโภคของภาคเอกชน ขณะที่การส่งออกอาจชะลอตัวลงตามสถานการณ์เศรษฐกิจโลก  
 
 ดร.รักษ์ วรกิจโภคาทร กรรมการผู้จดัการ ธนาคารเพื่อการสง่ออกและน าเข้าแห่งประเทศไทย (EXIM BANK) 
เปิดเผยว่า เศรษฐกิจไทยปี 2566 มีแนวโน้มขยายตัวต่อเนื่องที่ราว 3.5% สวนทางกับเศรษฐกิจโลกที่กองทุนการเงิน
ระหว่างประเทศ (IMF) คาดว่าจะชะลอลงเหลือ 2.7% ต ่าสดุในรอบ 21 ปี (ไม่รวมปีที่เกิดวิกฤต) โดยไทยเป็นเพียงไม่ก่ี
ประเทศในภูมิภาคที่เศรษฐกิจมีแนวโน้มขยายตวัเพิ่มขึน้จากปีก่อนหน้า ด้วยแรงขบัเคลื่อนส าคญัจากการท่องเทีย่ว
ที่ฟื้นตัวอย่างชัดเจน เห็นได้จากจ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติที่คาดว่าจะเดินทางเข้ามาไทยมากกว่า 20 ล้านคน 
เพิ่มขึน้กว่าเท่าตวัจากปีก่อน รวมถึงแรงหนุนจากอุปสงค์ในประเทศ โดยเฉพาะการบริโภคภาคเอกชนที่ขยายตวัได้ดี
ตามการเพิ่มขึน้ของรายได้เกษตรกรและการจ้างงานในภาคบริการที่ฟืน้ตวัตามการท่องเที่ยว 
 
 ขณะที่ภาคการส่งออกซึ่งเคยเป็นเคร่ืองยนต์หลกัในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยตลอด 2 ปีที่ผ่านมา เร่ิมมี
แนวโน้มชะลอลง สะท้อนได้จากดชันีชีน้ าการส่งออกของไทย จดัท าโดย EXIM BANK (EXIM Index) ที่ปรับตวัลดลง
ต่อเนื่อง ล่าสุดอยู่ในระดับต ่าสุดในรอบ 8 ไตรมาส คาดว่า การส่งออกของไทยทัง้ปี 2566 จะขยายตัวเพียง 1-2% 
ชะลอลงจาก 7-8% ในปี 2565 โดยมีปัจจยักดดนัมาจากอุปสงค์ในตลาดโลกที่มีแนวโน้มชะลอลง โดยเฉพาะประเทศ
คู่ค้าส าคัญของไทยทัง้สหรัฐฯ และยุโรปที่มีความเสี่ยงเข้าสู่ภาวะเศรษฐกิจถดถอย (Recession) มากขึน้ รวมถึง
เศรษฐกิจจีนที่มีแนวโน้มฟืน้ตวัช้ากว่าที่คาด ขณะเดียวกนั ปัญหา Global Supply Chain Disruption แม้จะคลี่คลายลงบ้าง 
แต่ยังมีความไม่แน่นอนสูง ตลอดจนความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยนและความตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์ที่มี
ต่อเนื่องยงัคงจะกดดนัการสง่ออกไทยในระยะถดัไปอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ 
 
 กรรมการผู้จัดการ EXIM BANK กล่าวว่า ทางรอดของผู้ประกอบการไทยในช่วงที่เศรษฐกิจโลกชะลอตวั 
เพื่อคว้าโอกาสในตลาดที่ยงัมีพืน้ที่ส าหรับสินค้าไทย ได้แก่  

1. การรุกส่งออกไปยังตลาด CLMV (กัมพูชา สปป.ลาว เมียนมา และเวียดนาม) และตะวันออกกลาง 
อาทิ ซาอุดีอาระเบีย ซึ่งในช่วง 10 เดือนแรก ปี 2565 การส่งออกของไทยไปตลาดดังกล่าวเติบโตกว่า 
15% และ 26% ตามล าดบั  

2. การส่งออกสินค้าที่ เติมเต็มช่องว่างทางการตลาด  เช่น สินค้าที่เก่ียวเนื่องกับการท่องเที่ยว อาทิ 
 อาหาร ผลไม้ เคร่ืองส าอาง เคร่ืองใช้ในบ้าน เป็นต้น และสินค้าไทยที่สามารถเจาะตลาดประเทศคู่ขัดแย้ง
 ทางการเมืองระหว่างประเทศ อาทิ การส่งออกเคร่ืองใช้ไฟฟ้าของไทยไปทดแทนสินค้าจีนในตลาดสหรัฐฯ 
 และการย้ายฐานการผลิตออกจากจีนเข้ามาในไทยมากขึน้ในหลายอุตสาหกรรม อาทิ รถยนต์ไฟฟ้า 
 อิเล็กทรอนิกส์ เป็นโอกาสส าคัญของผู้ประกอบการไทยในการแทรกตัวเข้าไปอยู่ในห่วงโซ่การผลิตแห่ง
 อนาคตได้อีกด้วย 
3. การส่งออกสินค้าท่ีเกาะกระแสเทรนด์ผู้บริโภคยุคใหม่ เช่น กระแสรักษ์สุขภาพและกระแสรักษ์
 สิ่งแวดล้อมที่กลายมาเป็น New World Order  
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 ดร.รักษ์ กล่าวว่า EXIM BANK พร้อมท างานร่วมกับภาครัฐและภาคเอกชนเพื่อช่วยให้ผู้ประกอบการไทย 
รวมถึงบคุคลธรรมดาที่ท าธุรกิจ ใช้โอกาสที่จะเข้ามาในปีหน้าขบัเคลื่อนการพฒันาธุรกิจให้เชื่อมโยงกบั Supply Chain 
ของโลก พัฒนากลยุทธ์และไลน์การผลิตสินค้าให้ตอบโจทย์เทรนด์ผู้บริโภคยุคใหม่ที่ต้องการสนับสนุนธุรกิ จที่สร้าง
ความยัง่ยืนในมิติเศรษฐกิจควบคู่กบัสงัคมและสิ่งแวดล้อม สร้างคณุภาพชีวิตและสขุภาพที่ดีของผู้บริโภค น าไปสูก่าร
พฒันาของทกุภาคสว่นอย่างสมดลุและยัง่ยืน 
 
 “ปี 2566 ยงัมีปัจจยัเสี่ยงรุมเร้ามากมาย แต่โอกาสใหม่ ๆ ก็แทรกตวัอยู่ในตลาดและสินค้าที่ไทยมีศกัยภาพ
จะแข่งขนัได้ EXIM BANK จึงพร้อมท าหน้าที่ให้ค าปรึกษาแนะน าและเคร่ืองมือทางการเงินครบวงจรที่จะช่วยให้ภาค
ธุรกิจของไทยเข้มแข็งขึน้ตัง้แต่ระดับบุคคลไปจนถึงวิสาหกิจชุมชนและกิจการทุกระดับที่มีความฝันจะขยายตลาด
ต่างประเทศ ซึ่งปัจจุบันท าได้ง่ายขึน้บนแพลตฟอร์มการค้าออนไลน์ต่าง ๆ หัวใจส าคัญคือ ความสามารถในการ
ปรับตวัและก้าวทนัโลกยุคใหม่โดยใช้กลไกและการสนบัสนนุของภาครัฐ รวมถึง EXIM BANK ซึง่มุ่งมัน่ด าเนินบทบาท
ธนาคารเพื่อการพฒันาแห่งประเทศไทยที่ ‘กล้า พฒันาเพื่อคนไทย’ เพื่อเปลี่ยนประเทศไทยและโลกในวนัพรุ่งนีใ้ห้ดี
และน่าอยู่กว่าเดิม” ดร.รักษ์ กลา่ว  
 

   28 ธันวาคม 2565 
สว่นสื่อสารองค์กร ฝ่ายสง่เสริมภาพลกัษณ์และสื่อสารองค์กร 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
สอบถามรายละเอียดเพิ่มเติมได้ท่ีส่วนส่ือสารองค์กร ฝ่ายส่งเสริมภาพลักษณ์และส่ือสารองค์กร 
โทร. 0 2271 3700, 0 2278 0047, 0 2617 2111 ต่อ 4110-4 
 


