
 

 
“คปภ. คุ้มครองผู้ท ำประกันภัย ประกนัภัยคุ้มครองคุณ” 

คปภ.เผย“ประกันภัย 10 บำท”สร้ำงสถติิใหม่ เพียง 1 เดือน กวำดยอดทะล ุ1.3 ล้ำนรำย 
 สร้ำงมิติใหม่วงกำรประกันภัยด้วยกลยทุธ์ Connectivity น ำประกันภัยเชื่อมเข้ำกับสินค้ำ

อุปโภคบริโภคและบริกำรเป็นผลส ำเร็จ 
ดร.สุทธิพล ทวีชัยการ เลขาธิการคณะกรรมการก ากับและส่งเสริมการประกอบธุรกิจประกันภัย (คปภ.) 

เปิดเผยว่า ส านักงาน คปภ. มีมาตรการเชิงรุกในการเสริมสร้างความรู้ความเข้าใจด้านการประกันภัย เพ่ือส่งเสริมให้มี
การน าระบบประกันภัยเป็นเครื่องมือในการบริหารความเสี่ยง และสร้างคุณภาพชีวิตที่ดีให้กับประชาชนได้อย่างทั่วถึง 
ดังนั้นส านักงาน คปภ. จึงได้มีการพัฒนาช่องทางการจ าหน่ายและพัฒนาผลิตภัณฑ์ประกันภัยอย่างต่อเนื่องเพ่ือเพ่ิม
ทางเลือกให้กับประชาชนให้ได้รับความคุ้มครองที่ตรงตามความต้องการด้วยเบี้ยประกันภัยที่เหมาะสมกับความเสี่ยง
ของประชาชน โดยเฉพาะผู้มีรายได้น้อย อาทิ กรมธรรม์ประกันภัย 100 และกรมธรรม์ประกันภัย 222 ซึ่งจ าหน่าย
เฉพาะในช่วงเทศกาลสงกรานต์และเทศกาลปีใหม่  

ส าหรับปี 2561 เพ่ือแสดงความห่วงใยและส่งเสริมระบบประกันภัยเข้ามาบริหารความเสี่ยงภัยให้กับ
ประชาชนที่เดินทางท่องเที่ยวหรือกลับภูมิล าเนาตามประเพณีไทยในช่วงเทศกาลสงกรานต์ ส านักงาน คปภ. จึงได้
พัฒนาต่อยอดจากกรมธรรม์ประกันภัยส าหรับรายย่อย (ไมโครอินชัวรันส์) กรมธรรม์ประกันภัย 100 และกรมธรรม์
ประกันภัย 222 เป็นกรมธรรม์ประกันภัยอุบัติเหตุกลุ่ม ภายใต้ชื่อ กรมธรรม์ประกันภัยสงกรานต์อุ่นใจ (ประกันภัย 10 
บาท) โดยจ าหน่ายในช่วงระยะเวลาสั้นๆ ตั้งแต่วันที่ 1-30 เมษายน 2561  โดยเบี้ยประกันภัยเพียง 10 บาท ให้ความ
คุ้มครองระยะเวลา 1 เดือน ส าหรับ 3 กรณี คือ กรณีเสียชีวิต สูญเสียอวัยวะ มือ เท้า สูญเสียสายตา หรือทุพพลภาพ
ถาวรสิ้นเชิงเนื่องจากอุบัติเหตุ ไม่รวมการถูกฆาตกรรมลอบท าร้ายร่างกายและ/หรืออุบัติเหตุขณะขับขี่หรือโดยสาร
รถจักรยานยนต์ จะได้รับความคุ้มครอง 100,000 บาท กรณีเสียชีวิต สูญเสียอวัยวะมือ เท้า สูญเสียสายตาหรือทุพพล
ภาพถาวรสิ้นเชิง จากการถูกฆาตกรรมลอบท าร้ายร่างกาย และ/หรือ อุบัติเหตุขณะขับขี่หรือโดยสารรถจักรยานยนต์ 
จะได้รับความคุ้มครอง 50,000 บาท และค่าใช้จ่ายในการจัดการงานศพกรณีเสียชีวิตจากการเจ็บป่วย (ยกเว้นกรณี
เสียชีวิตจากการเจ็บป่วยภายใน 15 วันแรก นับจากวันเริ่มต้นระยะเวลาประกันภัย) จ านวน 5,000 บาท  

นอกจากนี้กรมธรรม์ประกันภัย 10 บาท ยังได้มีการปรับปรุงในส่วนอายุของผู้เอาประกันภัยโดยขยายอายุ
ของผู้เอาประกันภัยจาก 20-60 ปี เป็น 20-70 ปี เพ่ือเปิดโอกาสให้ประชาชนสามารถเข้าระบบประกันภัยได้มากขึ้น 
ทั้งนี้จากสถิติการรับประกันภัยกรมธรรม์ประกันภัยกลุ่มสงกรานต์อุ่นใจ (ประกันภัย 10 บาท (ไมโครอินชัวรันส์ ที่มี
การเปิดขายระหว่างวันที่  1 -30 เมษายน 2561 พบว่า กรมธรรม์ประกันภัย 10 บาท ได้สร้างสถิติใหม่เป็น
ประวัติศาสตร์ให้กับวงการประกันภัย โดยมียอดจ าหน่าย 1,327,193 ราย เพ่ิมข้ึน 21.04 เท่า เมื่อเทียบกับกรมธรรม์
ประกันภัย100 ที่มียอดจ าหน่าย 63,069 ราย ในช่วงเดียวกันของปีก่อน และเพ่ิมขึ้น 94.75 เท่า เมื่อเทียบกับ
กรมธรรม์ประกันภัย 222 ที่มียอดจ าหน่าย 14,006 ราย ในช่วงเดียวกันของปีก่อน  ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่ากรมธรรม์
ประกันภัยสงกรานต์อุ่นใจ หรือ ประกันภัย 10 บาท ถือเป็นเครื่องมือส าคัญในการน าระบบประกันภัยเข้าไปบริหาร
ความเสี่ยงให้กับประชาชน อีกทั้งยังเป็นกลยุทธ์ใหม่ของส านักงาน คปภ. ที่มีการน าผลิตภัณฑ์ประกันภัยมาเชื่อมโยง
เข้ากับสินค้าอุปโภคบริโภคและบริการ เพ่ือให้ประชาชนไดร้ับความคุ้มครองด้านประกันภัยอย่างทั่วถึงอีกด้วย  



 

 
“คปภ. คุ้มครองผู้ท ำประกันภัย ประกนัภัยคุ้มครองคุณ” 

เลขาธิการ คปภ. กล่าวด้วยว่า เนื่องจากกรมธรรม์ประกันภัย 10 บาท เป็นโครงการน าร่องในปีนี้ถือเป็นปี
แรกจึงพบปัญหาอุปสรรคบางประการที่จะต้องปรับปรุงให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น อาทิ ขั้นตอนที่ประชาชนจะเข้าไป
ลงทะเบียนเพ่ือให้ได้รับสิทธิประกันภัย 10 บาท ตามเงื่อนไขของผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการนี้ยังมีความซับซ้อน
ท าให้ประชาชนไม่เข้าใจหรือเห็นว่ามีข้ันตอนที่ยุ่งยากจึงไม่ลงทะเบียนเพ่ือให้ได้รับสิทธิตามเงื่อนไขที่ก าหนด แม้ว่าจะ
ไม่มีค่าใช้จ่ายใดๆก็ตามที อีกทั้งพนักงานของผู้ประกอบกิจการที่เข้าร่วมโครงการนี้ โดยเฉพาะพนักงานที่อยู่ในส่วน
ภูมิภาคยังขาดความรู้ความเข้าใจในการแนะน าให้ประชาชนได้รับสิทธิกรมธรรม์ 10 บาท ตามเงื่อนไขที่ก าหนดไว้ 
รวมทั้งการประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนได้รับรู้ถึงการได้มาซึ่งสิทธิเพ่ือรับความคุ้มครองจากกรมธรรม์ 10 บาท         
มีระยะเวลาสั้นและกระชั้นชิด จึงท าให้ไมเ่ป็นที่รับรู้ของประชาชนโดยทั่วไป  

ดังนั้นเพ่ือเป็นการพัฒนาต่อยอดกลยุทธ์ Connectivity ด้วยการน าระบบประกันภัยเข้ามาเชื่อมโยงเข้ากับ
สินค้าอุปโภคบริโภคและบริการ ให้เกิดประสิทธิภาพยิ่งขึ้นและเพ่ือยกระดับการพัฒนาช่องทางการเข้าถึงกรมธรรม์
ประกันภัย 10 บาท ของประชาชนในโอกาสต่อไป ส านักงานคปภ. จึงก าหนดแนวทางไว้ดังนี้  ประกำรแรก            
น าเทคโนโลยีเข้ามาช่วยในการรับประกันภัยเพ่ือความสะดวกและรวดเร็ว ไม่ยุ่งยาก ซับซ้อน และสามารถลดต้นทุน
ให้กับผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการนี้ในปีต่อไป เช่น การใช้ QR Code ประกำรที่สอง เร่งสร้างความรู้ความเข้าใจ
ให้กับทุกภาคส่วน รวมถึงคนกลางที่ท าหน้าที่เป็นผู้แนะน าและสื่อสารข้อมูลที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ประกันภัยได้อย่าง
ถูกต้อง ทั้งนี้เพ่ือให้ประชาชนเกิดการรับรู้และเข้าถึงระบบประกันภัยได้อย่างทั่วถึง ประกำรที่สำม ร่วมมือกับ
ภาคอุตสาหกรรมประกันภัยเพ่ือขับเคลื่อนการประชาสัมพันธ์เชิงรุกให้เป็นไปอย่างต่อเนื่อง และประกำรสุดท้ำย สร้าง
แรงจูงใจเพ่ือให้ผู้ประกอบการรายใหญ่ด้านสินค้าอุปโภคบริโภคและบริการเข้าร่วมโครงการให้มากยิ่งขึ้น 

ส าหรับปีนี้ต้องขอขอบคุณและชื่นชมผู้ประกอบการสินค้าอุปโภคบริโภคและบริการ รวมทั้งบริษัทประกันภัย 
ทั้ง 19 บริษัท ที่ร่วมแรงร่วมใจกันน าระบบประกันภัยส่งตรงถึงมือโดยที่ประชาชนคนไทยไม่ต้องเสียค่าใช้จ่ายใดๆ
ทั้งสิ้น ซึ่งประกอบไปด้วย บริษัททีคิวเอ็ม อินชัวร์รันส์ โบรคเกอร์ จ ากัด , หนังสือพิมพ์ดาราเดลี่ , บริษัทแอดวานซ์ 
อินโฟร์ เซอร์วิส จ ากัด (มหาชน) (AIS) , บริษัทเคาน์เตอร์เซอร์วิส จ ากัด , บริษัทแบล็คแคนยอน (ประเทศไทย) จ ากัด 
, บริษัท ปตท.จ ากัด (มหาชน) ,  บริษัทเทสโก้ เจเนอรัล อินชัวรันส์ โบรคเกอร์ จ ากัด , บริษัทหยั่น  หว่อ หยุ่น       
คอร์ปอเรชั่น กรุ๊ป จ ากัด , บริษัทออการ์ (ประเทศไทย) จ ากัด , บมจ.กรุงเทพประกันภัย บมจ.กรุงไทยพานิช
ประกันภัย , บมจ.ประกันภัยไทยวิวัฒน์ , บมจ.ทิพยประกันภัย , บมจ.ไทยเศรษฐกิจประกันภัย , บมจ.วิริยะ
ประกันภัย , บมจ.เอเชียประกันภัย , บมจ.แอลเอ็มจี ประกันภัย , บมจ.ไทยสมุทรประกันชีวิต และบจ.เอไอเอ      

“ส านักงาน คปภ. ยังคงมุ่งมั่นที่จะสร้างความรู้ความเข้าใจให้กับประชาชนให้เข้าถึงระบบประกันภัยและ
เลือกใช้เป็นเครื่องมือในการบริหารความเสี่ยงให้กับตนเองและครอบครัวได้อย่างเหมาะสม ดังนั้นกรมธรรม์ประกันภัย 10 
บาท จึงเป็นอีกหนึ่งผลิตภัณฑ์ประกันภัยที่ส านักงาน คปภ. มีความภาคภูมิใจที่จะท าให้ประชาชนคนไทยสามารถเข้าถึง
ระบบประกันภัยได้ง่ายๆ โดยไม่ต้องเสียค่าใช้จ่ายใดๆทั้งสิ้น ด้วยการน ากรมธรรม์ประกันภัย 10 บาท ไปเชื่อมโยงเข้า
กับสินค้าอุปโภคบริโภคและบริการในรูปแบบสิทธิพิเศษส าหรับลูกค้าคนพิเศษ และหวังเป็นอย่างยิ่งว่าในปีต่อๆไป
กรมธรรม์ดีๆลักษณะนี้จะถูกส่งตรงถึงมือประชาชนทั่วไปประเทศต่อไป” เลขาธิการ คปภ. กล่าวในที่สุด 
 


